Cu modificarile introduse prin Legea nr.134 din 17.06.2016

CODUL AUDIOVIZUALULUI AL REPUBLICITI MOLDOVA
Nr. 260-XVI din 27.07.2006

Monitorul Oficial nr.131-133/679 din 18.08.2006

Parlamentul adopta prezentul cod.

Capitolul I
DISPOZITII GENERALE

Articolul 1. Scopul si domeniul de aplicare

(1) Prezentul cod are drept scop asigurarea apararii drepturilor consumatorului de programe de
a receptiona informatii corecte si obiective, care ar contribui la libera formare a opiniei, asigurarea
drepturilor radiodifuzorilor la libertate editoriald si libertate de exprimare, instituirea principiilor
democratice de functionare a audiovizualului din Republica Moldova si stabileste, n spiritul
drepturilor si libertatilor constitutionale, bazele juridice de reglementare a proceselor de:

a) concepere, transmisie §i/sau retransmisie prin intermediul mijloacelor de televiziune si
radiodifuziune a serviciilor de programe ale radiodifuzorilor aflati sub jurisdictia Republicii
Moldova;

b) exercitare a controlului societatii asupra activitatii institutiilor in domeniul audiovizualului
din Republica Moldova.

(2) Prezentul cod nu reglementeaza comunicarea audiovizuald prin intermediul sistemelor de
televiziune si radiodifuziune de tip inchis care nu sint destinate receptiondrii in masa si nici
activitatea radioamatorilor.

Articolul 2. Semnificatia termenilor utilizati

In sensul prezentului cod, urmitoarele notiuni semnifica:

a) transmisiune — difuzare initiald prin unde radioelectrice, cablu sau satelit, iIn forma
codificata sau necodificata, a serviciilor de programe destinate publicului;

b) retransmisie — captare si transmitere simultand a serviciilor de programe sau a unor parti
importante din asemenea servicii, prin orice mijloace tehnice, in integralitatea lor si fard nici o
modificare, difuzate de radiodifuzori si destinate receptiondrii de catre public;

c) radiodifuzor — persoand fizicd sau juridicd avind responsabilitatea editoriald pentru
alcdtuirea serviciilor de programe destinate receptiondrii de catre public care asigurd difuzarea
acestora direct sau prin intermediul unui tert;

d) radiodifuzor public — institutie audiovizuald nationald sau regionald, cu statut de persoana
juridica de drept public, aflatd in serviciul societdtii, independenta editorial, a cérei activitate este
supravegheata de societate;

e) radiodifuzor privat — institutie audiovizuald cu statut de persoana juridica de drept privat;

f) distribuitor de servicii — orice persoana juridica ce pune la dispozitie publicului o oferta de
servicii de programe prin orice mijloc de comunicatie electronicd, inclusiv prin satelit, cablu sau
eter, retransmise pe baza de relatii contractuale cu radiodifuzorii ori cu alti distribuitori;
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g) serviciu de programe — ansamblu al programelor sau emisiunilor de radio si televiziune,
furnizate de un radiodifuzor;

h) comunicare audiovizuala — punere la dispozitie publicului a diverselor servicii de programe
prin utilizarea frecventelor terestre si a diferitelor mijloace tehnice (emitatoare, sateliti, cablu etc.);

1) program sau emisiune — produs audiovizual identificabil prin titlu, continut, duratd, forma
sau autor in cadrul unui serviciu de programe;

J) programe autohtone — programe a caror producere sau coproducere este conceputa de catre
radiodifuzori aflati in jurisdictia Republicii Moldova si/sau de cétre producdtori de programe
independenti din Republica Moldova;

k) productie proprie — opere audiovizuale concepute sau procurate exclusiv de catre
radiodifuzor cu utilizarea mijloacelor tehnice, financiare si intelectuale proprii sau atrase In acest
scop in baza de contract;

1) publicitate — orice formd de mesaj privind exercitarea unei activitati comerciale,
mestesugaresti, profesionale, avind scopul de a promova furnizarea de bunuri sau prestarea de
servicii contra cost, o cauzd sau o idee sau de a produce un alt efect dorit de catre cel care se ocupa
de reclamd sau de radiodifuzorul insusi, difuzat in baza unui contract cu o persoand fizica sau
juridica, publica sau privata, in schimbul unui tarif sau al unor alte beneficii, orice forma de mesaj
difuzat in scopuri autopromotionale;

m) publicitate mascata — prezentare (prin cuvinte, sunete sau imagini), facuta intentionat in
scop publicitar nedeclarat, a bunurilor, serviciilor, denumirilor, marcilor comerciale sau activitatilor
unui producator de bunuri sau prestator de servicii; o asemenea forma de prezentare este considerata
intentionatd mai ales atunci cind este facutd in schimbul unor avantaje materiale, al unor servicii
reciproce sau al altor beneficii cu efect similar n folosul radiodifuzorului sau in folosul personal;

m') publicitate sexista — prezentare (prin cuvinte, sunete sau imagini) intentionatd si/sau
neintentionatd ce promoveaza mesaje eronate, discriminatorii si/sau degradante din perspectiva de
gen si reproduce stereotipuri sexiste, afectind imaginea si demnitatea unuia din sexe;

m?) stereotip sexist — prejudecati, convingeri, idei preconcepute referitoare la atributele si
comportamentul femeilor si barbatilor, reflectind simplist si distorsionat rolurile lor dupad criteriul de
sex;

n) teleshopping — difuzare catre public a unor oferte comerciale directe privind furnizarea
contra cost a unor bunuri sau, dupa caz, prestarea unor servicii,

n') plasare de produse — orice formd de prezentare constind in includerea unui produs,
serviciu sau a marcii acestuia ori mentiunea unui produs, serviciu sau a marcii acestuia, astfel incit
acesta sa fie prezentat in cadrul unui program in schimbul unei plati sau contraprestatii;

0) sponsorizare — orice contributie facutd de o persoand fizicd sau juridicad neimplicatd in
activitdti in domeniul audiovizualului, dacd aceastd contributie este destinata exclusiv finantarii
programelor audiovizuale, in scopul promovarii propriului nume, a marcii comerciale, a imaginii, a
propriilor activitati sau produse;

p) eveniment de importanta majora — orice eveniment organizat care are o importantd majora
pentru o parte semnificativa a publicului;

q) licenta de emisie — act oficial prin care Consiliul Coordonator al Audiovizualului acorda
unui radiodifuzor aflat sub jurisdictia Republicii Moldova dreptul de a difuza, intr-o zona
determinatd, un anumit serviciu de programe;

1) autorizatie de retransmisie — act oficial prin care Consiliul Coordonator al Audiovizualului
acorda dreptul de retransmisie a unui serviciu de programe pe teritoriul Republicii Moldova;

[Lit.s) art.2 abrogata prin Legea nr.167 din 31.07.2015, in vigoare 11.09.2015]



t) consumator de programe — orice persoana fizicd sau juridicd ce receptioneaza servicii de
programe transmise sau retransmise pe teritoriul Republicii Moldova;

u) ore de maxima audientd — interval de timp cuprins Intre orele: 06.00-09.00; 19.00-23.00
pentru TV; 06.00-13.00; 17.00-20.00 pentru radio;

V) spatiu informational — spectru de frecvente radio sau unde radioelectrice terestre;

W) opere audiovizuale europene — opere de creatie ale caror producere si coproducere sint
controlate de persoane fizice sau juridice europene;

X) control — posibilitate de a exercita o influentd decisivd asupra unei persoane juridice, care
decurge din drepturi, din contracte sau din orice alte mijloace, separat sau combinate, in sensul art.4
al Legii concurentei nr.183 din 11 1ulie 2012, tinind seama de circumstantele de drept si de fapt
relevante, in special din:

— dreptul de proprietate sau de folosinta integrala ori partiald asupra activelor unei persoane
juridice;

— drepturi sau contracte care confera o influentd decisiva asupra structurii, voturilor sau
deciziilor organelor de conducere ale unei persoane juridice.

Controlul este dobindit de persoane fizice sau juridice care sint titulare ale drepturilor ori
beneficiare ale drepturilor in baza contractelor in cauza sau care, desi nu sint titulare ale acestor
drepturi sau beneficiare ale drepturilor in baza acestor contracte, au puterea de a exercita drepturile
care decurg din acestea;

y) proprietar beneficiar — persoana fizica care, in temeiul legii si/sau al contractului, se afla in
una sau mai multe din urmatoarele situatii:

— beneficiaza sau poate beneficia de orice tip de venit din activitatea unui radiodifuzor sau
distribuitor de servicii si nu are obligatia de a preda acest venit unei terte persoane;

— detine, direct sau indirect, prin persoane afiliate in sensul art.6 al Legii nr.171 din 11 1ulie
2012 privind piata de capital, controlul asupra radiodifuzorului sau distribuitorului de servicii,

— are calitatea de membru al organului de conducere al unei persoane juridice cu scop
necomercial sau al unei persoane juridice in care nicio persoand fizicd nu detine o cota de participare
egald cu sau mai mare decit cota substantiala, de asemenea are competenta sa revoce, singurd sau
impreund cu alti membri, majoritatea membrilor consiliului, organul executiv sau majoritatea
membrilor organului executiv si/sau cenzorul ori majoritatea membrilor comisiei de cenzori a
radiodifuzorului sau a distribuitorului de servicii.

z) multiplex — sistem de structurare a unui set de servicii de programe si servicii auxiliare,
integrate Intr-un flux digital si difuzate printr-un canal radio de televiziune digitala terestra;

z") furnizor de multiplex — persoana fizica sau juridica, inregistratd in Republica Moldova si
autorizata, in conditiile legii, de catre autoritatea publicd centrala de reglementare a pietei serviciilor
in domeniul comunicatiilor electronice si tehnologiei informatiei, a carei activitate consta, In
totalitate sau 1n parte, in instalarea, operarea si gestionarea propriei retele de comunicatii electronice
prin care se realizeaza un multiplex;

7%) televiziune cu rezolutie standard (Standard-definition television, SDTV) — format digital de
difuziune televizatd conform cu standardul SMPTE 259M, ce utilizeaza o rezolutie de 720x576
puncte, care nu se considera a fi televiziune cu rezolutie inalta;

7°) televiziune cu rezolutie inalta (High-definition television, HDTV) — format digital de
difuziune televizata, care ofera o redare a imaginii de o detaliere si calitate superioara, cu o rezolutie
de 1920x1080 sau 1280x720 puncte;

z%) slot — o parte a fluxului digital din cadrul multiplexului, suficienta pentru

transmisiunea/retransmisia unui serviciu de programe.
[Art.2 completat prin Legea nr.71 din 14.04.2016, in vigoare 27.05.2016]
[Art.2 completat prin Legea nr.28 din 05.03.2015, in vigoare 01.11.2015]
[Art.2 completat prin Legea nr.167 din 31.07.2015, in vigoare 11.09.2015]



[Art.2 modificat prin Legea nr.165 din 11.07.2012, in vigoare 14.09.2012]

Articolul 3. Difuzarea operelor audiovizuale europene

(1) In sensul prezentului cod, opere europene sint:

a) operele originare din Republica Moldova sau din statele membre ale Uniunii Europene;

b) operele originare din terte state europene participante la Conventia europeana cu privire la
televiziunea transfrontalierd care indeplinesc conditiile mentionate la alin.(3);

c) operele originare din alte state europene care indeplinesc conditiile mentionate la alin.(4).

(2) Prevederile alin.(1) lit.b) si c) sint aplicabile sub rezerva neadoptarii de catre statele
respective a unor masuri discriminatorii impotriva operelor provenite din Republica Moldova sau
din statele membre ale Uniunii Europene.

(3) Operele mentionate la alin.(1) lit.a) si b) sint opere realizate preponderent de catre autori si
lucratori rezidenti in unul dintre statele respective si Indeplinesc una dintre urméatoarele conditii:

a) sint realizate de unul sau mai multi producatori stabiliti in unul sau mai multe dintre statele
respective;

b) productia lor este supervizata si controlatd efectiv de unul sau mai multi producatori stabiliti
in unul sau mai multe dintre statele respective;

c) contributia coproducatorilor din aceste state la totalul costurilor de coproductie este
preponderenta, iar coproductia nu este controlatd de unul sau mai multi producatori stabiliti Tn afara
statelor respective.

(4) Operele mentionate la alin.(1) lit.c) sint opere realizate exclusiv sau in coproductie cu
producdtori stabiliti in unul sau mai multe state europene cu care Republica Moldova sau Uniunea
Europeand a incheiat acorduri referitoare la sectorul audiovizual daca sint realizate in principal de
catre autori si lucratori rezidenti in unul sau mai multe state europene.

(5) Operele care nu sint considerate opere europene in sensul alin.(1), dar care sint realizate in
baza unor tratate bilaterale de coproductie incheiate cu terte tari, vor fi considerate opere europene,
in scopul aplicarii prevederilor prezentului cod, dacd coproducatorii din Republica Moldova sau din
statele membre ale Uniunii Europene furnizeazd un procent majoritar din totalul costurilor
productiei, iar aceasta nu este controlatd de unul sau mai multi producatori stabiliti in afara
Republicii Moldova si a statelor membre ale Uniunii Europene.

(6) Operele care nu sint opere europene in sensul alin.(1) si (5), dar care sint realizate in
principal de catre autori §i lucrdtori rezidenti iIn Republica Moldova sau in statele membre ale
Uniunii Europene, vor fi considerate opere europene, in scopul aplicarii prezentului cod, intr-un
procent corespunzdtor procentului contributiei coproducatorilor din Republica Moldova sau din
statele membre ale Uniunii Europene la totalul costurilor de productie.

(7) De la data aderarii Republicii Moldova la Uniunea Europeand, radiodifuzorii aflati in
jurisdictia Republicii Moldova vor rezerva operelor europene nu mai putin de 51% din timpul lor de
difuzare, cu exceptia timpului afectat emisiunilor informative, evenimentelor sportive, programelor
de divertisment, publicitatii, serviciilor de teletext si teleshopping.

(8) Pind la data aderarii, va fi rezervatd o proportie semnificativd operelor audiovizuale
autohtone si proprii. Aceastd proportie, avind In vedere responsabilititile informationale,
educationale, culturale si de divertisment ale radiodifuzorului fatd de publicul sdu, va fi realizata
progresiv, conform prevederilor art.11.

(9) Consiliul Coordonator al Audiovizualului va urmari aplicarea prevederilor alin.(7) si (8),
stabilind mecanismele concrete de implementare.

(10) Prevederile alin.(1)-(6) nu se vor aplica serviciilor de programe ale radiodifuzorilor locali
si regionali care nu fac parte dintr-o retea nationala.



Articolul 4. Radiodifuzorul aflat sub jurisdictia Republicii Moldova

(1) In sensul prezentului cod, un radiodifuzor este considerat aflat sub jurisdictia Republicii
Moldova dacd intruneste una dintre urmatoarele conditii:

a) are sediul principal in Republica Moldova, iar deciziile editoriale asupra serviciilor de
programe sint luate in Republica Moldova;

b) sediul lui principal se afld in Republica Moldova, iar o parte majoritara a fortei de munca
implicate in activitatea de difuzare activeaza in Republica Moldova;

¢) deciziile editoriale asupra serviciilor de programe se iau in Republica Moldova, iar o parte
majoritara a fortei de muncd implicate in activitatea de comunicare audiovizuald activeaza in
Republica Moldova sau intr-un stat membru al Uniunii Europene in care radiodifuzorul isi are
sediul.

(2) Radiodifuzorii care nu Intrunesc nici una dintre conditiile prevazute la alin.(1) si nu sint
stabiliti in alt stat participant la Conventia europeana cu privire la televiziunea transfrontalierd sint
considerati a fi In jurisdictia Republicii Moldova daca se afla in una dintre urmatoarele situatii:

a) utilizeaza o frecventd acordata de autoritatea publica competentd din Republica Moldova;

b) utilizeaza o capacitate de satelit ce apartine Republicii Moldova;

c) utilizeaza o legatura ascendentd la satelit situata pe teritoriul Republicii Moldova;

d) utilizeaza o capacitate a multiplexului situat pe teritoriul Republicii Moldova.

(3) Daca, in stabilirea jurisdictiei aplicabile, criteriile prevazute la alin.(1) si (2) nu sint
relevante, radiodifuzorul va fi considerat in afara jurisdictiei Republicii Moldova.

(4) Dreptul de transmisie si dreptul de retransmisie a oricarui serviciu de programe al unui
radiodifuzor, respectiv distribuitor de servicii, care se afla sub jurisdictia Republicii Moldova sint
recunoscute si garantate in conditiile prezentului cod.

(5) Transmisiunea unui serviciu de programe de catre un radiodifuzor aflat sub jurisdictia
Republicii Moldova se poate face numai in baza licentei de emisie §i a licentei de utilizare a
canalelor sau frecventelor radio §i cu respectarea regimului de autorizare generald, conform
legislatiei Tn domeniul comunicatiilor electronice, in cazul difuziunii pe cale radioelectrica terestra
printr-o statie/retea de comunicatii electronice proprie, sau numai in baza licentei de emisie, In cazul
difuziunii printr-o retea de comunicatii electronice utilizatd in bazd de contract. Retransmisia
serviciilor de programe de cétre un distribuitor de servicii aflat sub jurisdictia Republicii Moldova se
poate face numai In baza autorizatiei de retransmisie §i cu respectarea regimului de autorizare
generalda, conform legislatiei in domeniul comunicatiilor electronice. Derogarile de la prezentul

alineat sint prevazute la art.30 alin.(1) si (2).
[Art.4 modificat prin Legea nr.167 din 31.07.2015, in vigoare 11.09.2015]

Articolul 5. Clasificarea radiodifuzorilor

In sensul prezentului cod, radiodifuzorii aflati sub jurisdictia Republicii Moldova se clasifica
dupa cum urmeaza:

a) in functie de tipul de proprietate si scopul activitatii, exista:

- radiodifuzori publici;

- radiodifuzori privati;

b) in functie de acoperire teritoriala, exista:

- radiodifuzori locali, a caror acoperire cuprinde o localitate;

- radiodifuzori regionali, a caror acoperire cuprinde o zona geografica ce nu depaseste 60%
din teritoriul Republicii Moldova;

- radiodifuzori nationali, a cdror acoperire cuprinde o zona geografica ce depaseste 60% din
teritoriul Republicii Moldova.



Capitolul IT
PRINCIPIILE DE COMUNICARE AUDIOVIZUALA

Articolul 6. Garantarea moralitatii si asigurarea protectiei minorilor

(1) Radiodifuzorului 1i este interzisa difuzarea de programe care contin orice formd de incitare
la urd pe considerente de rasd, religie, nationalitate, sex. Este interzisd utilizarea limbajului sexist si
a imaginilor violente si degradante ale femeilor si barbatilor.

(2) Este interzisa difuzarea de programe care pot afecta grav dezvoltarea fizica, mentala sau
morald a minorilor, In special programele care contin pornografie, violenta exagerata sau limbaj
licentios.

(3) Transmisia unor alte programe decit cele prevazute la alin.(2) susceptibile de a afecta
dezvoltarea psihica, mentala sau morald a minorilor se va face doar in cazul in care vor fi asigurate
conditiile (prin selectare a timpului de emisie sau prin mijloace tehnice) ca minorii aflati in zona de

acoperire sd nu poata vedea si auzi emisiunile respective.
[Art.6 completat prin Legea nr.71 din 14.04.2016, in vigoare 27.05.2016]

Articolul 7. Echilibrul si pluralismul politico-social

(1) In spiritul respectarii libertatilor si a drepturilor fundamentale ale omului, prin transmisia si
retransmisia serviciilor de programe se realizeaza si se asigurd pluralismul politic si social,
diversitatea culturala, lingvistica si religioasa, informarea, educarea si divertismentul publicului.

(2) Acordind timpi de antend unui partid sau unei miscari politice pentru propagarea pozitiilor
acestora, radiodifuzorul trebuie sa ofere, de asemenea, in cadrul aceluiasi gen de programe si la
aceeasi ora, timpi de antend altor partide si miscari politice fard tergiversari neintemeiate si fard a
favoriza un partid anume, indiferent de procentajul reprezentarii sale parlamentare.

(3) Pentru incurajarea si facilitarea exprimarii pluraliste a curentelor de opinie, radiodifuzorii
au obligatia de a reflecta campaniile electorale in mod veridic, echilibrat si impartial. Conceptiile
radiodifuzorilor privind reflectarea campaniilor electorale se aproba de Consiliul Coordonator al
Audiovizualului si sint prezentate Comisiei Electorale Centrale, in strictd concordantd cu legislatia
in vigoare.

(4) Pentru a asigura in cadrul emisiunilor informative ale radiodifuzorilor respectarea
principiilor echilibrului social-politic, echidistantei si obiectivitatii, acestia vor plasa fiecare stire
astfel incit:

a) informatia care compune stirea sa fie veridica;

b) sd nu fie deformat sensul realitdtii prin tertipuri de montaj, comentarii, mod de formulare
sau titluri;

c) in cazul subiectelor ce vizeaza situatii de conflict, sa se respecte principiul de informare din
mai multe surse.

(5) Pentru a proteja pluralismul si diversitatea politicd, sociald si culturald, concentrarea
proprietdtii este limitata la dimensiuni care sa asigure eficienta economica, dar care sd nu genereze
aparitia de pozitii dominante in formarea opiniei publice.

Articolul 8. Independenta si libertatea editoriala

(1) Radiodifuzorii aflati sub jurisdictia Republicii Moldova au dreptul sa decida liber asupra
continutului emisiunilor si programelor lor, respectind principiul de pluralitate a opiniilor in
conformitate cu cadrul juridic si conditiile expuse 1n licenta de emisie.

(2) Cenzura de orice fel asupra comunicarii audiovizuale este interzisa.

(3) Independenta editoriala a radiodifuzorilor este recunoscuta si garantatd prin lege.



(4) Sint interzise ingerintele de orice fel in continutul, forma sau modalititile de prezentare a
elementelor serviciilor de programe din partea autoritatilor publice sau a oricdror alte persoane din
afara institutiei respective a audiovizualului.

(5) Nu constituie ingerinte normele de reglementare emise de Consiliul Coordonator al
Audiovizualului in aplicarea prezentului cod si cu respectarea dispozitiilor legale, precum si a
normelor privind drepturile omului, stabilite in tratatele internationale la care Republica Moldova
este parte.

Articolul 9. Libera receptionare a serviciilor de programe

(1) Prezentul cod recunoaste si garanteaza dreptul oricarei persoane de a receptiona liber
serviciile de programe oferite publicului de catre radiodifuzorii aflati sub jurisdictia Republicii
Moldova si a statelor membre ale Uniunii Europene si ale Conventiei europene cu privire la
televiziunea transfrontaliera, in conformitate cu conditiile tehnice si comerciale stabilite de
radiodifuzori si distribuitorii de servicii. Gestionarii fondului locativ de orice tip nu vor impiedica
asigurarea prestdrii calitative a serviciilor de programe catre locatari de catre distribuitorii de
servicii.

(2) Difuzarea si retransmisia serviciilor de programe contra plata pot fi efectuate doar in baza
de contract incheiat cu consumatorul de programe conform legislatiei in vigoare. Distribuitorii de
servicii vor asigura crearea unor pachete de servicii de programe pe criterii nediscriminatorii si la
preturi accesibile diverselor categorii ale populatiei.

(3) Platile pentru serviciile de programe si serviciile accesorii (conectare, reparatie etc.)
prestate consumatorului de programe se vor efectua exclusiv in baza facturilor sau a notelor de plata
doar la sediul, oficiile comerciale ale distribuitorilor de servicii sau la banci si oficii postale.
Colectarea platilor prin intermediul tertilor sau in numerar la domiciliul sau sediul consumatorului
de programe este interzisa.

(4) Primul multiplex cu acoperire nationald este destinat difuzarii programelor cu acces

neconditionat (necodificate).
[Art.9 completat prin Legea nr.167 din 31.07.2015, in vigoare 11.09.2015]

Articolul 10. Drepturile consumatorului de programe

(1) In Republica Moldova, dreptul la informare completd, obiectiva si veridica, dreptul la
libera exprimare a opiniilor si dreptul la libera comunicare a informatiilor prin intermediul
mijloacelor de radiodifuziune si televiziune sint garantate de lege.

(2) Apararea drepturilor consumatorilor de programe este asiguratd de catre Consiliul
Coordonator al Audiovizualului, in a carui sarcind este pusa coordonarea activitdtii audiovizuale,
precum si de catre instantele de judecata.

(3) Instanta de judecata va actiona in vederea apararii drepturilor consumatorului de programe
la sesizarea sa de catre titularul acestui drept.

(4) Organele investite cu atributii de coordonare in domeniul audiovizualului actioneazd in
vederea asigurarii drepturilor prescrise de prezentul articol la sesizarea sa de catre titularul acestui
drept sau din oficiu.

(5) Radiodifuzorii sint obligati sd asigure obiectivitatea informarii consumatorului de
programe, favorizind libera formare a opiniilor.

Articolul 11. Protejarea patrimoniului lingyvistic si cultural-national

(1) La elaborarea Strategiei de acoperire teritoriald cu servicii de programe, Consiliul
Coordonator al Audiovizualului va tine cont de specificul lingvistic la nivel national si local si va
asigura ca, de la 1 ianuarie 2010, cel putin 70% din numarul de frecvente sa fie oferite serviciilor de



programe transmise in limba de stat. Aceastd prevedere nu se referd la valorificarea pieselor
muzicale.

(2) De la 1 ianuarie 2010, cel putin 80% din volumul serviciilor de programe ale
radiodifuzorilor vor constitui productie proprie, autohtond si opere europene, din al cdror volum
50% vor fi transmise 1n orele de maxima audienta.

(3) Pina la 1 ianuarie 2007, productia proprie si autohtona cu caracter informativ si analitic
difuzata de radiodifuzor va fi nu mai putin de 65% in limba de stat. Incepind cu 1 ianuarie 2007,
aceasta productie va constitui nu mai putin de 70%, iar din 1 ianuarie 2010, nu mai putin de 80%.

(4) Serviciile de programe de culturd si muzica difuzate in orele de maxima audientd vor
cuprinde productie autohtond in proportie de cel putin 60% din volumul saptdminal rezervat
transmisiunii genului respectiv de productie audiovizuala.

(5) Fragmentele de emisiuni transmise in alte limbi vor fi insotite de traducere in limba de stat
(dublare, sonorizare sau subtitrare). Aceasta prevedere nu se aplica emisiunilor de studiere a limbilor
straine si valorificarii clipurilor muzicale.

(6) In cazul in care radiodifuzorul va prezenta emisiunea in o alti limba decit cea de stat,
limba emisiunii se va indica Tn programul de emisiuni publicat.

(7) Filmele artistice si cele documentare vor fi prezentate cu dublaj sau subtitrare pastrindu-se
coloana sonora originara, iar filmele pentru copii vor fi dublate sau sonorizate in limba de stat.

(8) La crearea ofertelor de programe pentru retransmisie, distribuitorii de servicii vor acorda
prioritate serviciilor de programe realizate n limba de stat.

(9) In localititile in care reprezentantii unei minorititi nationale constituie majoritatea
populatiei, radiodifuzorii locali si regionali vor asigura difuzarea unor programe in limba de stat in
proportie de nu mai putin de 20% din serviciul de programe. Activitatea iIn domeniul lingvistic a
companiei “Teleradio Gagauzia” va fi reglementatd de asemenea de autoritatile abilitate ale U.T.A.
Gagauzia.

(10) Radiodifuzorii sint obligati sd@ respecte normele ortografice, ortoepice, morfologice si

sintactice ale limbii de stat.
[Art.11 completat prin Legea nr.165 din 11.07.2012, in vigoare 14.09.2012]

Articolul 12. Protejarea spatiului informational national
Spectrul de frecvente radio sau unde radioelectrice terestre este patrimoniul national al statului
care nu poate fi utilizat decit in conditiile legii.

Articolul 13. Accederea consumatorului de programe la evenimentele de importanta majora

(1) Accesul consumatorului de programe la evenimentele de importantd majord prin
intermediul serviciilor de programe difuzate de catre radiodifuzori este garantat de lege.

(2) Evenimentele de importantd majora pot fi difuzate in exclusivitate numai dacd emisiunea
nu priveaza o parte importantd a publicului din Republica Moldova de posibilitatea de a le urmari in
direct sau in transmisie decalata.

(3) Sint evenimente de importantd majora:

a) jocurile olimpice;

b) concursurile internationale de muzica;

c) campionatele sportive europene si mondiale;

d) alte evenimente prevdazute de conventiile si tratatele internationale din domeniul
audiovizualului.

(4) Accesul persoanelor cu deficiente de auz (surde) la emisiunile televizate de importanta
majora si de actualitdti este garantat prin interpretarea acestora, din contul radiodifuzorului, in
limbajul mimico-gestual cel putin 20 de minute din timpul zilnic de emisii ale serviciului de
programe.



[Art. 13 completat prin Legea nr.172-XVI din 10.07.2008, in vigoare 25.07.2008]

Articolul 14. Asigurarea confidentialitatii surselor de informare

(1) Caracterul confidential al surselor de informare utilizate in conceperea sau elaborarea de
stiri, de emisiuni sau de alte elemente ale serviciilor de programe este garantat prin lege.

(2) Orice jurnalist sau realizator de programe este liber sa nu dezviluie date de naturd sa
identifice sursa informatiilor obtinute in legatura directa cu activitatea sa profesionala.

(3) Se considera date de natura sa identifice o sursa de informare urmatoarele:

a) numele, numarul de telefon, adresa, alte date personale, precum si vocea sau imaginea unei
surse;

b) circumstantele concrete ale obtinerii informatiilor de catre jurnalist;

c) partea nepublicata a informatiei furnizate de sursa jurnalistului;

d) datele cu caracter personal ale jurnalistului sau radiodifuzorului, legate de activitatea pentru
obtinerea informatiilor difuzate.

(4) Persoanele care, prin efectul relatiilor lor profesionale cu jurnalistii, iau cunostintd de
informatii de natura sa identifice o sursa prin colectarea, tratarea editoriala sau publicarea acestor
informatii beneficiaza de aceeasi protectie ca si jurnalistii.

(5) Dezvaluirea unei surse de informare poate fi dispusa de instantele de judecatd numai daca
aceasta dezvaluire este necesara pentru apararea sigurantei nationale sau ordinii publice, precum si
pentru solutionarea cauzei in instanta de judecata, atunci cind:

a) nu exista sau au fost epuizate masurile de alternativa la divulgare cu efect similar;

b) interesul legitim al divulgarii depaseste interesul legitim al nedivulgarii.

Articolul 15. Protectia jurnalistilor

(1) Autoritdtile publice abilitate asigura:

a) protectia jurnalistilor in cazul in care acestia sint supusi unor presiuni sau amenintari de
natura sa Tmpiedice ori sa restringd in mod efectiv libera exercitare a profesiei lor;

b) protectia sediilor, a localurilor radiodifuzorilor in cazul in care acestea sint supuse unor
amenintari de natura sa impiedice sau sd afecteze libera desfasurare a activitatii lor.

(2) Protectia jurnalistilor, a sediilor sau a localurilor radiodifuzorilor, in conditiile alin.(1), nu
trebuie sd devind pretext pentru a prejudicia libera exprimare a jurnalistilor, pentru a Impiedica sau a
restringe libera exercitare a profesiunii ori a revendicarii drepturilor fundamentale de cétre jurnalisti.

(3) Constringerea autoritara (psihicd), exercitarea presiunii prin intimidare a
teleradiojurnalistilor pentru a-i determina sa incalce normele deontologice ale jurnalistului se
pedepsesc conform legii.

Articolul 16. Dreptul la replica, rectificare si la remedii echivalente

(1) Orice persoana fizica sau juridica, indiferent de cetatenie, nationalitate si domiciliu, care se
considerd lezata in drepturile sale legitime si, In special, in reputatia sa prin prezentare In emisiune a
unor fapte incorecte are dreptul la replica, rectificare sau dreptul de a cere remedii echivalente in
conformitate cu prevederile Codului civil.

(2) Radiodifuzorul asigura exercitarea dreptului la replica, rectificare sau la alte remedii
echivalente si nu impiedica exercitarea acestuia prin impunere de termene si conditii nerezonabile.

(3) Despre cererea de exercitare a dreptului la replica, radiodifuzorul este sesizat in scris in
termen de 20 de zile de la transmiterea emisiunii la care se refera cererea. Radiodifuzorul difuzeaza
raspunsul in aceeasi emisiune, in acelasi interval de timp si cu aceeasi durata, in termen de 15 zile de
la data examinarii cererii prealabile, iar daca emisiunea care a difuzat aceastd informatie apare mai
rar decit o dati la 15 zile, rispunsul este transmis in urmitoarea emisiune. In cazul in care emisiunea



este exclusd din grila de emisie, raspunsul se difuzeaza in acelasi interval de timp si cu aceeasi
durata, in termen de cel mult 15 zile de la data examinarii cererii.

(4) Persoana care isi exercitd dreptul la replicd nu ramburseaza cheltuielile aferente difuzarii
raspunsului.

(5) Cererea de exercitare a dreptului la replicd poate fi respinsd daca o asemenea replica nu
este justificatd, potrivit conditiilor specificate la alin.(1).

(6) Difuzarea rectificarii sau acordarea dreptului la replicd nu exclude dreptul persoanei lezate
de a se adresa in instanta de judecata.

(7) Radiodifuzorii asigura Inregistrarea emisiunilor difuzate.

(8) Inregistririle se pastreaza cel putin 30 de zile de la data emisiunii.

(9) In cazul in care a parvenit solicitarea dreptului la replica, radiodifuzorul este obligat sa

pastreze inregistrarile pinad la consumarea definitiva a litigiilor.
[Art. 16 modificat prin Legea nr.43 din 05.07.2011, in vigoare 29.07.2011]

Articolul 17. Difuzarea anunturilor ce vizeaza starea de urgenta

(1) In caz de pericol grav pentru securitatea publica sau ordinea constitutionala, radiodifuzorii
sint obligati sd transmitd operativ si din cont propriu anunturile oficiale ale Parlamentului,
Presedintelui si Guvernului in cadrul tuturor programelor sale.

(2) Radiodifuzorii transmit fara intirziere si iIn mod gratuit in cadrul tuturor programelor lor
informatia parvenitd de la autoritatile publice centrale, necesard protejarii vietii, sanatatii si
securitdtii oamenilor sau prevenirii prejudicierii proprietatii sau mediului.

Articolul 18. Respectarea drepturilor de autor si a drepturilor conexe

(1) Transmisia si retransmisia serviciilor de programe se efectueaza cu respectarea obligatorie
a drepturilor de autor si a drepturilor conexe, in conformitate cu legislatia privind dreptul de autor si
drepturile conexe.

(2) Radiodifuzorii sint obligati sd incheie contracte, fie direct cu titularii drepturilor de autor si
drepturilor conexe, fie cu reprezentantii acestora sau cu organizatiile de gestiune colectivd a
dreptului de autor si/sau a drepturilor conexe, potrivit imputernicirilor si licentelor detinute.

(3) Retransmisia unui serviciu de programe in lipsa de contract incheiat cu radiodifuzorul,
distribuitorul de servicii sau cu un alt titular de drepturi asupra serviciului de programe retransmis
constituie Incalcare a drepturilor de autor si a drepturilor conexe si se sanctioneazd in modul

corespunzator.
[Art. 18 modificat prin Legea nr.111 din 17.05.2012, in vigoare 26.06.2012]

Capitolul III
PUBLICITATE, TELESHOPPING SI SPONSORIZARE

Articolul 19. Publicitate si teleshopping

(1) Timpii de antend ai radiodifuzorilor utilizati pentru publicitate sau teleshopping constituie
produsul comercial al acestora.

(2) Radiodifuzorii sint liberi sa ofere timpi de emisie destinati publicitatii sau teleshoppingului
doar posturilor de televiziune pentru care detin licentd de emisie, cu respectarea conditiilor

prezentului cod.
[Alin.2 art. 19 in redactia Legii nr.165 din 11.07.2012, in vigoare 14.09.2012]

(3) Distribuitorii de servicii nu au dreptul sa plaseze publicitate sau teleshopping in serviciile
de programe retransmise. Incepind cu 1 iulie 2013, distribuitorii de servicii acopera publicitatea si
teleshoppingul din serviciile de programe straine retransmise.



[Alin.(3) art. 19 in redactia Legii nr.165 din 11.07.2012, in vigoare 14.09.2012]
Nota: Conform modificarii prin Legea nr.323 din 27.12.2012 a Legii nr.165 din 11.07.2012 modificarea alin.3
art.19 intra in vigoare la 14.09.2012

[Alin.(4) art.19 abrogat prin Legea nr.165 din 11.07.2012, in vigoare 14.09.2012]

(5) In publicitatea si teleshopping-ul televizat nu se admite:

a) utilizarea tehnicilor care actioneaza asupra subconstientului;

b) utilizarea vocii sau imaginii prezentatorilor de stiri, prezentatorilor sau comentatorilor din
emisiunile dedicate evenimentelor si problemelor politice actuale.

(6) Publicitatea, inclusiv publicitatea autopromotionald, si teleshopping-ul trebuie sa respecte
urmatoarele conditii:

a) sa nu afecteze dezvoltarea fizica, psihica sau morald a minorilor;

b) sa nu prejudicieze demnitatea umana;

¢) sd nu includa nici o forma de discriminare pe motiv de rasa, religie, nationalitate, sex;

d) sa nu aducd ofensda convingerilor religioase sau politice ale telespectatorilor si
radioascultatorilor;

e) sd nu stimuleze comportamente daunatoare sanatatii sau sigurantei populatiei;

f) sd nu stimuleze comportamente daunatoare mediului;

g) sd nu stimuleze comportamente indecente sau imorale;

h) sa nu promoveze, direct sau indirect, practici oculte.

(7) Publicitatea si teleshopping-ul sint difuzate in conformitate cu Legea cu privire la
publicitate.

(8) Publicitatea si teleshopping-ul care aduc atingere intereselor legale ale consumatorilor sint
interzise.

(9) Orice forma de publicitate sau teleshopping pentru tigari sau pentru alte produse din tutun
este interzisa.

(10) Publicitatea pentru produsele farmaceutice si tratamentele medicale pentru care este
necesard o prescriptie medicald este interzisd. Radiodifuzorii prin al caror intermediu se face
publicitate produselor farmaceutice si tratamentelor medicale ce nu necesitad prescriptie medicala vor
include in mesajul publicitar recomandarea de a se adresa medicului sau farmacistului in cazul
manifestarii de reactii adverse si vor plasa pe ecran, pentru 5 secunde sau pe tot parcursul clipului
publicitar, numarul licentei de comercializare eliberate de organul de stat abilitat. Nu se admite
folosirea in clipuri publicitare a actorilor sau personajelor in rol de medic sau profesor pentru
produse farmaceutice si tratamente medicale.

(11) Publicitatea si teleshopping-ul pentru bauturi alcoolice trebuie sd respecte urmatoarele
conditii:

a) sa nu fie adresate minorilor ori sa nu prezinte minori consumind bauturi alcoolice;

b) sd nu stabileasca o legdtura intre consumul de alcool si imbunatatirea calitatilor fizice,
psihice sau a abilitatii in conducerea de vehicule;

c) sd nu sugereze ca prin consumul de alcool se pot obtine performante sociale ori sexuale;

d) sd nu sugereze ca alcoolul are calitéti terapeutice sau cd acesta este stimulent, sedativ sau
mijloc de rezolvare a problemelor personale;

e) sa nu incurajeze consumul exagerat de alcool si sd nu puna Intr-o lumina negativa consumul
moderat de alcool;

f) sd nu accentueze exagerat continutul de alcool al bauturilor.

(12) Publicitatea televizata si teleshopping-ul televizat nu trebuie sd provoace nici o dauna
morala, fizica sau intelectuald minorilor si, in special:



a) sa nu instige In mod direct minorii sa cumpere un produs sau serviciu, prin exploatarea
lipsei de experientd sau a credulitatii acestora;

b) sd nu incurajeze in mod direct minorii sd isi convinga pdrintii sau alte persoane sa cumpere
bunurile sau serviciile care fac obiectul publicitatii;

c) sd nu exploateze increderea specialda pe care minorii o au in pdrinti, profesori sau in alte
persoane;

d) sa nu prezinte In mod nejustificat minori in situatii periculoase.

(13) Teleshopping-ul trebuie sa respecte conditiile mentionate la alin.(1)-(9) si sd nu incite
minorii sd Incheie contracte pentru vinzarea sau inchirierea de bunuri ori servicii.

(14) Publicitatea mascata si teleshopping-ul mascat sint interzise.

Articolul 19'. Plasare de produse

(1) Radiodifuzorii sint in drept sa efectueze plasarea de produse doar in conditiile si in cazurile
prevazute de prezentul articol.

(2) Plasarea de produse este permisa in programe §i emisiuni ce constituie productie
autohtona.

(3) Programele in care sint plasate produse trebuie sd indeplineascd cumulativ urmatoarele
conditii:

a) sd nu afecteze responsabilitatea si independenta editoriala a radiodifuzorului;

b) sd nu iIncurajeze in mod direct cumpararea sau inchirierea produselor sau serviciilor
respective;

c) sd nu scoata in evidenta in mod exagerat produsele si/sau serviciile in cauza.

(4) Radiodifuzorii sint obligati sa difuzeze anuntul privind plasarea de produse:

a) la inceputul si la sfirsitul programului in care sint plasate produse;

b) la reluarea, dupd o pauza publicitara, a programului in care sint plasate produse.

Anuntul trebuie sa asigure o perceptie clara si vizibild a mesajului.

(5) Plasarea de produse se accepta in urmdtoarele modalitati de utilizare a produsului: in
fundal, minuire (atingerea produsului), expunere implicita (folosirea produsului), garderoba
(purtarea produsului), verbalizare (mentionarea produsului), verbalizare si minuire (mentionarea si
atingerea produsului).

(6) Verbalizarea nu va contine referiri la caracteristicile de identificare a produsului plasat.

(7) Volumul total de timp folosit pentru plasarea de produse in programe si emisiuni ce
constituie productie autohtond nu poate depdsi 2 minute dintr-un total de 30 de minute ale
programelor si emisiunilor difuzate.

(8) Este interzisa plasarea de produse care se refera la bauturile alcoolice, produsele din tutun,
produsele si tratamentele medicale, la activitatea cazinourilor, jocurile electronice si la cistigurile
banesti.

[Art. 19" introdus prin Legea nr.165 din 11.07.2012, in vigoare 14.09.2012]

Articolul 20. Cerintele fatd de programele sponsorizate

(1) Programele sponsorizate trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii:

a) continutul si intercalarea lor in serviciul de programe nu trebuie, in nici o circumstanta, sa
fie influentate de sponsor, astfel incit sa nu fie afectate independenta editoriala si responsabilitatea
radiodifuzorului in raport cu programele respective;

b) denumirea sau marca sponsorului trebuie sa fie distinct evidentiatd ca atare la Tnceputul
si/sau sfirsitul acestor programe;

c) sa nu incurajeze achizitionarea sau inchirierea produselor ori a serviciilor sponsorului sau
ale unui tert, in particular prin referiri promotionale speciale la aceste produse ori servicii, decit prin
intermediul clipurilor publicitare.



(2) Nici un program nu poate fi sponsorizat de persoanele fizice sau juridice a céror activitate
principala este fabricarea sau comercializarea tigarilor ori a altor produse din tutun.

(3) Sponsorizarea programelor de catre persoane ale caror activitati includ fabricarea ori
comercializarea produselor medicale sau a tratamentelor medicale se poate face numai prin
promovarea numelui sau a imaginii persoanei respective, excluzindu-se orice referire la produsele
farmaceutice sau tratamentele medicale pentru care este necesara o prescriptie medicala.

(4) Pot fi sponsorizate doar productiile autohtone. Emisiunile politice si programele de stiri nu

pot fi sponsorizate.
[Art.20 modificat prin Legea nr.165 din 11.07.2012, in vigoare 14.09.2012]

Articolul 21. Conditiile de difuzare a spoturilor publicitare sau de teleshopping

(1) Publicitatea si teleshopping-ul se difuzeaza grupat, fiind usor de identificat prin marcaje
corespunzatoare si fiind separate de alte parti ale serviciului de programe prin semnale optice si
acustice.

(2) Radiodifuzorii vor plasa obligatoriu in cadrul grupajului prevazut in alin.(1) logotipul
propriu, astfel desemnind persoana juridicd responsabila de difuzare a publicitatii. Aceastd
prevedere nu se aplica serviciilor de programe radiofonice.

(3) Spoturile publicitare, autopromotionale si de teleshopping se insereaza numai intre
programe sau intre parti de emisiuni.

(4) In cazul in care intr-o emisiune televizata lipsesc partile autonome, ea poate fi intrerupta
pentru plasarea spoturilor de publicitate si teleshopping daca astfel nu sint prejudiciate integritatea
emisiunii §i interesele titularului de drepturi la emisiune si daca intre fiecare Intrerupere a emisiunii
sint nu mai putin de 20 de minute.

(5) In cadrul programelor alcituite din parti autonome sau in cadrul difuzirii unor competitii
sportive ori a unor alte evenimente sau emisiuni structurate similar, care contin pauze, spoturile de
publicitate si teleshopping pot fi introduse doar intre parti sau 1n pauze.

(6) Filmele artistice si cele televizate (cu exceptia serialelor, filmelor documentare si
emisiunilor de divertisment) cu durata mai mare de 45 de minute pot fi intrerupte pentru spoturile de
publicitate o data la fiecare 45 de minute. In continuare, se permite intreruperea filmelor daci durata
lor nu este mai putin de 110 minute.

(7) Publicitatea sau teleshopping-ul nu se plaseazd in program imediat pind la sau dupa
difuzarea serviciului divin si nici o difuzare a serviciului divin nu poate fi Intreruptd pentru
publicitate sau teleshopping.

(8) Daca un program de televiziune, altul decit cele mentionate la alin.(3), este intrerupt de
spoturi de publicitate, trebuie sd existe un interval de minimum 20 de minute Intre doud pauze
publicitare succesive in interiorul programului respectiv.

(9) Emisiunile de actualitati, pentru copii, cele politice si filmele documentare nu se intrerup
cu spoturi de publicitate si teleshopping daca durata acestor emisiuni este de pina la 30 de minute.

Articolul 22. Volumul de publicitate si teleshopping

(1) Timpul de transmisiune dedicat publicitatii nu poate depasi 15% din timpul de difuzare a
serviciului de programe televizate, iar Tmpreuna cu spoturile de teleshopping nu poate depasi 20%
din timpul zilnic de transmisiune a serviciului de programe televizate.

(2) Radiodifuzorii care retransmit vor acoperi publicitatea retranslatd din alt stat, tard de
origine a canalului retransmis.

(3) Volumul spoturilor de publicitate nu poate depasi 12 minute pe ora.

(4) Emisiunea de teleshopping dureaza fard intrerupere nu mai putin de 15 minute. Numarul
maxim de emisiuni de teleshopping pe zi poate fi 8, iar durata lor totalda nu poate depasi 3 ore.

(5) Publicitatea nu include:



a) anunturile de prezentare a propriilor programe de cétre radiodifuzor si a produselor
auxiliare ce decurg din acestea;

b) anunturile difuzate Tn mod gratuit in interesul public;

c) apelurile la actiuni de caritate;

d) spoturile in sustinerea campaniilor nationale de comunicare ce promoveaza mesaje sociale.

(6) Furnizorii de publicitate si teleshopping nu au dreptul sa influenteze continutul emisiunilor
sau elaborarea serviciului de programe.

Capitolul IV
LICENTELE

Articolul 23. Licenta de emisie

(1) Licentele de emisie pentru difuzarea serviciilor de programe pe cale radioelectrica terestra
se elibereaza de catre Consiliul Coordonator al Audiovizualului in bazd de concurs.

(1") Capacitatea disponibild a multiplexului/multiplexelor poate fi utilizatd de catre
radiodifuzori in baza licentei de emisie si de catre distribuitorii de servicii in baza autorizatiei de
retransmisie. Furnizorului de multiplex cu acoperire nationald ii este interzis, direct sau prin
intermediul persoanelor fizice si/sau juridice afiliate, sd detind, in tot sau in parte, proprietatea
radiodifuzorului si invers.

(2) Licentele de emisie pentru difuzarea serviciilor de programe prin orice alte mijloace de
comunicatii electronice decit cele radioelectrice terestre se elibereazd in baza deciziei Consiliului
Coordonator al Audiovizualului fara concurs.

(3) Licenta de emisie se elibereaza de catre Consiliul Coordonator al Audiovizualului potrivit
urmatoarelor conditii:

a) eliberarea licentei de emisie va avea ca efect respectarea ulterioard a obiectivelor stabilite de
Strategia de acoperire teritoriald cu servicii de programe in concordantd cu Planul national al
frecventelor radioelectrice;

b) eliberarea licentei de emisie va corespunde principiului de asigurare a pluralismului in
domeniul audiovizualului, excluzindu-se posibilitatea credrii premiselor pentru instituirea
monopolului si concentrarii proprietdtii in domeniul audiovizualului §i in domeniul mass-mediei in
genere, tinindu-se cont de gradul in care radiodifuzorii licentiati existenti corespund deja acestei
cerinte;

c) decizia de eliberare a licentei va fi luatd doar tinindu-se cont de viabilitatea financiara reala
a solicitantului, in masura in care propunerile acestuia corespund posibilitétilor sale financiare;

d) la eliberarea licentei de emisie, vor avea prioritate solicitantii care ofera servicii de
programe proprii, autohtone si opere europene.

(3") Ofertele solicitantilor licentelor de emisie pentru utilizarea capacitétii disponibile a
multiplexului sint evaluate in baza urmatoarelor criterii:

a) asigurarea pluralismului in domeniul audiovizualului, excluzindu-se astfel posibilitatea
credrii premiselor pentru instituirea monopolului §i concentrarii proprietdtii in  domeniul
audiovizualului;

b) prioritatea serviciilor de programe autohtone;

c) prioritatea solicitantilor care propun servicii suplimentare, cum ar fi: transmiterea sunetului,
titrelor, teletextului in mai multe limbi, oferirea programului de emisiuni pentru o saptamind sau o
altd perioadd de timp, asigurarea interactivitdtii pentru participarea la televoting, posibilitatea
programarii si/sau alegerii programelor, filmelor, concertelor, emisiunilor arhivate si stocate in
fisiere accesibile.

(3%) Ofertele solicitantilor autorizatiilor de retransmisie pentru utilizarea capacitatii disponibile
a multiplexului sint evaluate in baza urmatoarelor criterii:



a) prezenta cel putin a unui post de televiziune cu difuzare in limba romana cu tematica pentru
copii;

b) prezenta cel putin a unui post de televiziune cu difuzare in limba roméana cu tematica
sportiva;

c) prezenta cel putin a unui post de televiziune cu difuzare in limba romand cu tematica
muzical;

d) prezenta posturilor de televiziune cu mai multe coloane sonore, inclusiv in limba romana;

e) prezenta posturilor de televiziune cu mai multe variante de subtitrare, inclusiv in limba
romana.

(3%) Numarul de licente de emisie ce vor fi eliberate pentru utilizarea unui multiplex va
servicii de programe. Numarul serviciilor de programe va fi stabilit in avizul organului central de
specialitate al administratiei publice, dar nu poate fi mai mic de 4 pentru televiziunea cu rezolutie
standard $1 mai mic de 2 pentru televiziunea cu rezolutie inalta.

(4) Procedura si conditiile de eliberare a licentei de emisie vor fi publicate in Monitorul
Oficial al Republicii Moldova, pe pagina web a Consiliului Coordonator al Audiovizualului.

(5) Pentru transmisia serviciilor de programe radio, licenta de emisie se acordd pentru o
perioada de 7 ani, pentru transmisia serviciilor de programe televizate — pentru 7 ani, iar pentru
transmisia serviciilor de programe radio sau TV prin cablu, licenta de emisie se acorda pentru 6 ani.

(6) In conformitate cu Strategia de acoperire nationali, Consiliul Coordonator al
Audiovizualului decide si publicd Tn Monitorul Oficial al Republicii Moldova, pe pagina web a
Consiliului Coordonator al Audiovizualului si in alte mijloace de informare in masd din Republica
Moldova, inclusiv locale, anunt cu privire la concursul pentru frecventele disponibile. Anuntul va
cuprinde:

a) conditiile si termenul limita pentru prezentarea solicitarilor;

b) tipul mijlocului de informare Tn masa (radio, televiziune etc.);

c) cerintele fata de serviciul de programe;

d) parametrii tehnici ai frecventei, capacitatea maxima a emitatorului, cuprinderea teritoriala;

e) termenul de valabilitate a licentei de emisie;

f) marimea taxei de stat pentru licenta de emisie;

g) solicitarea-tip care va prevedea cel putin urmatorii indici §i documente obligatorii:
organigrama §i capitalul institutiei pretendente, datele de identificare ale proprietarului, copia
documentului de constituire a solicitantului si declaratia pe propria raspundere a solicitantului cu
privire la asigurarea transparentei proprietdtii, insotitd de copia de pe actul de identitate al
proprietarului beneficiar, continutul si durata programelor propuse, orientarea programului,
auditoriul consumator de programe, sursele de finantare a serviciilor de programe, copiile de pe
contractele de procurare a tehnicii necesare sau de arenda a acestora, alte date care confirma
potentialul tehnic al solicitantului;

h) planul de afaceri complet pentru perioada de acoperire a validitatii licentei de emisie
solicitate, informatia referitoare la alte afaceri in domeniul mass-mediei.

(7) In cel mult 3 zile lucritoare de la depunerea ofertei de citre solicitant, Consiliul
Coordonator al Audiovizualului va publica pe pagina sa web conceptia serviciilor de programe
propuse, informatiile si documentele prevazute la alin.(6) lit.g), precum si datele actualizate conform
alin.(7") sau mentiunea despre neprezentarea acestora.

(7') Orice modificare intervenitd in informatiile si documentele declarate in conformitate cu
alin.(6) lit.g) in perioada de la depunerea ofertei si pind la acordarea licentei de emisie se comunica
Consiliului Coordonator al Audiovizualului in termen de 2 zile lucratoare de la efectuarea
modificarii, n cazul in care aceasta nu este supusa inregistrarii, sau de la inregistrarea modificarii.



Consiliul Coordonator al Audiovizualului va actualiza pe pagina sa web informatiile despre
solicitanti in cel mult 2 zile lucratoare de la notificarea privind modificarea operata.

(7*) Consiliul Coordonator al Audiovizualului va respinge oferta solicitantului care nu a
prezentat integral informatiile si documentele prevazute la alin.(6) lit.g), precum si datele actualizate
conform alin.(7").

(8) Consiliul Coordonator al Audiovizualului va fixa data desfasurarii concursului nu mai
tirziu decit peste 20 de zile de la expirarea termenului de depunere a ofertelor.

(9) In urma examinarii obiective si impartiale, conform criteriilor prevazute la alin.(3), a
ofertelor prezentate de solicitanti, Consiliul Coordonator al Audiovizualului va desemna cistigatorul
concursului.

(10) In privinta rezultatelor concursului, Consiliul Coordonator al Audiovizualului emite o
decizie, pe care o publicd in Monitorul Oficial al Republicii Moldova in termen de 15 zile de la data
adoptarii, susceptibild atacului in instanta de judecata.

(11) Licenta de emisie va contine cerinte exhaustive fatd de serviciile de programe ale
radiodifuzorului public, reglementate prin prezentul cod.

(12) Titularii licentei de emisie sint obligati sd Instiinteze in scris Consiliul Coordonator al
Audiovizualului, cu cel putin 72 de ore inainte de prima transmisie, despre inceputul emisiei. Pina la
respectarea conditiilor de licentiere, inclusiv respectarea integrald a conceptiei generale de
programe, emisia este interzisa.

(13) Serviciul de programe al institutiei publice nationale a audiovizualului Compania
,» Leleradio-Moldova” va fi inclus in multiplexul cu acoperire nationald cu acces neconditionat, iar
serviciille de programe ale radiodifuzorilor publici regionali vor fi incluse in multiplexele cu
acoperire regionald cu acces neconditionat. Cheltuielile de difuzare a programelor incluse in

multiplexe vor fi acoperite de catre radiodifuzorul public respectiv.
[Art.23 modificat prin Legea nr.28 din 05.03.2015, in vigoare 01.11.2015]
[Art.23 completat prin Legea nr.167 din 31.07.2015, in vigoare 11.09.2015]
[Art.23 completat prin Legea nr.165 din 11.07.2012, in vigoare 14.09.2012]

Articolul 24. Prelungirea licentei de emisie

(1) Licenta de emisie se prelungeste de drept radiodifuzorului, la solicitare, dacd acesta a
activat in conformitate cu prevederile prezentului cod si a respectat, pe parcursul termenului de
validitate a licentei de emisie, conditiile prevazute in ea.

(2) Licenta de emisie radiodifuzorului prevazut la alin.(1) i1 se prelungeste pe termenul indicat
la art.23 alin.(5).

(3) Radiodifuzorul prevazut la alin.(1) poate solicita prelungirea licentei de emisie nu mai mult
decit de doua ori.

Articolul 25. Indicii licentei de emisie

(1) Licenta de emisie cuprinde:

a) numarul sau;

b) datele de identificare ale titularului ei;

¢) tipul serviciului de programe;

d) denumirea si elementele de identificare ale serviciului de programe;

e) formatul de principiu al serviciului de programe si structura programelor;
f) zona de difuzare;

g) perioada de valabilitate;

h) taxele si tarifele care trebuie achitate;

1) echipamentul de comunicatii electronice folosit pentru difuzare si detinatorul acestuia;
j) frecventa sau frecventele asignate, dupa caz;



k) prevederea ca radiodifuzorul este obligat sa activeze in limitele prevazute de prezentul cod,
Codul de conduita elaborat de Consiliul Coordonator al Audiovizualului, de alte legi ce
reglementeaza domeniul audiovizualului;,

1) prevederea ca radiodifuzorul este obligat sd se conformeze solicitarilor Consiliului
Coordonator al Audiovizualului de a prezenta informatii despre activitatea sa si regulamentelor
elaborate de acesta;

m) prevederea ca radiodifuzorul este obligat sa pastreze inregistrarile programelor difuzate pe
un termen de cel putin 30 de zile de la data difuzérii si sd pund aceste inregistrdri la dispozitia
Consiliului Coordonator al Audiovizualului si instantei de judecata in cazul cererii de exercitare a
dreptului la replica, rectificare si la remedii echivalente sau in cazul cererii legate de monitorizarea
serviciilor de programe;

n) prevederea ca radiodifuzorul este obligat sa respecte drepturile consumatorului de programe
la informare completd, obiectivd si veridicd, la libera exprimare, la libera formare a opiniilor,
asigurind corectitudinea si impartialitatea stirilor.

(2) La solicitarea titularului, continutul licentei de emisie poate fi modificat nesemnificativ,
prin decizie a Consiliului Coordonator al Audiovizualului, in termen de 30 de zile de la eliberare, in
vederea asigurarii plenare a intereselor auditoriului radiodifuzorului respectiv, cu exceptia cazurilor
cind modificarea solicitata contravine Strategiei de acoperire teritoriala cu servicii de programe.

(3) Consiliul Coordonator al Audiovizualului poate modifica continutul licentei de emisie pe
parcursul validitatii ei pentru a conforma activitatea radiodifuzorului cu prevederile intervenite pe
parcurs in legislatia in vigoare.

Articolul 26. Cesiunea licentei de emisie

(1) Licenta de emisie poate fi cesionatd unui tert doar cu acordul Consiliului Coordonator al
Audiovizualului si cu conditia c¢a noul titular 1si asuma toate obligatiile care decurg din licenta.

(2) In termen de 15 zile de la data primirii solicitirii, Consiliul Coordonator al
Audiovizualului decide asupra cesiunii licentei de emisie.

Articolul 27. Retragerea licentei de emisie

(1) Consiliul Coordonator al Audiovizualului poate retrage licenta de emisie doar in cazul in
care:

a) titularul nu indeplineste sistematic conditiile specificate in licentd;

b) titularul incalca exigentele prezentului cod;

c) titularul a prezentat informatii false pentru a obtine licenta;

d) titularul nu incepe difuzarea serviciului de programe de cel mult un an de la data eliberarii
licentei;

e) titularul a incetat sa difuzeze serviciul de programe pentru care i s-a acordat licentd mai
mult de 45 de zile din cauze de natura tehnica si mai mult de 72 de ore din orice alte cauze;

f) sint incédlcate normele privind regimul proprietdtii in audiovizual;

g) este retrasa licenta de utilizare a canalelor sau frecventelor radio;

h) titularul depune cerere 1n acest sens.

(2) Consiliul Coordonator al Audiovizualului aplica retragerea licentei de emisie, in
conformitate cu procedura si cu modul stabilite de prezentul cod si de alte acte legislative, doar dupa

ce a epuizat celelalte modalitati de sanctionare prevazute la art.38.
[Art.27 completat prin Legea nr.280-XVI din 14.12.2007, in vigoare 30.05.2008]



Articolul 28. Autorizatia de retransmisie

(1) Retransmisia serviciilor de programe de catre distribuitorii de servicii se face numai in
baza autorizatiei de retransmisie eliberatd de Consiliul Coordonator al Audiovizualului si cu acordul
producatorului serviciilor de programe preconizate pentru retransmisie.

(2) Pentru obtinerea autorizatiei de retransmisie, solicitantul are obligatia de a comunica
Consiliului Coordonator al Audiovizualului structura ofertei serviciilor de programe retransmise.

(3) Procedura de eliberare, modificare si de retragere a autorizatiei de retransmisie se stabileste
prin decizie a Consiliului Coordonator al Audiovizualului, in modul stabilit de prezentul cod si de
alte acte legislative.

(4) Consiliul retrage autorizatia de retransmisie in cazul in care distribuitorul de servicii
retransmite un serviciu de programe fara detinerea drepturilor de retransmisie sau in cazul cererii
titularului.

(5) Pentru obtinerea autorizatiei de retransmisie a serviciului de programe, solicitantul
inainteaza o cerere adresatd Consiliului Coordonator al Audiovizualului. In cerere se indicd numele,
prenumele, cetdtenia (in cazul persoanelor juridice — denumirea firmei), adresa solicitantului,
informatii privitoare la faptul dacd acesta participa la alte mijloace de informare in masa in calitate
de proprietar beneficiar.

(6) La cererea pentru obtinerea autorizatiei de retransmisie, solicitantul anexeaza:

a) conceptul general al serviciului de programe a carui retransmisie o solicita;

b) dovada achitarii taxei de stat;

c) acordul incheiat cu producatorul serviciului de programe preconizat pentru retransmisie.
[Art.28 modificat prin Legea nr.28 din 05.03.2015, in vigoare 01.11.2015]
[Art.28 completat prin Legea nr.280-XVI din 14.12.2007, in vigoare 30.05.2008]

Articolul 29. Conditiile retransmisiei serviciilor de programe

(1) In cazul retransmisiei unui serviciu de programe sau a unei parti din acesta, trebuie sa se
pastreze semnul de identificare al producdtorului programului, cu specificarea semnelor de
identificare a persoanei care retransmite.

(2) Titularul autorizatiei de retransmisie a unui serviciu de programe pe teritoriul Republicii
Moldova care nu tine de jurisdictia statelor membre ale Uniunii Europene sau statelor membre ale
Conventiei europene privind televiziunea transfrontalierd este responsabil de corespunderea
continutului programului retransmis cerintelor prezentului cod.

(3) Titularii autorizatiei de retransmisie, cu exceptia cazurilor de imposibilitate practica, vor
notifica in prealabil Consiliul Coordonator al Audiovizualului despre orice modificare din structura
ofertei serviciilor de programe retransmise.

(4) In localitatile in care reprezentantii unei nationalititi sau etnii reprezinti o pondere mai
mare de 20%, distribuitorii de servicii, titulari ai autorizatiei de retransmisie, vor asigura si
retransmisia serviciilor de programe 1n limba minoritatii respective.

(5) Distribuitorii care retransmit servicii de programe prin retele de comunicatii electronice
vor include cu titlu gratuit in ofertele lor serviciile de programe ale radiodifuzorilor publici si, dupa
posibilitate, ale radiodifuzorilor locali.

(6) Lista serviciilor de programe televizate strdine permise pentru retransmisie pe teritoriul
Republicii Moldova este facuta publica de catre Consiliul Coordonator al Audiovizualului.

(7) Distribuitorii care retransmit servicii de programe prin retele de comunicatii electronice
vor include in ofertele lor numai posturile de televiziune din striindtate ale caror servicii de

programe nu contin publicitate si teleshopping.

Nota: Conform modificarii prin Legea nr.323 din 27.12.2012 a Legii nr.165 din 11.07.2012 completarea art.29
va intra in vigoare la 01.07.2013
[Art.29 completat cu alin.6, 7 prin Legea nr.165 din 11.07.2012, in vigoare 01.01.2013]



Articolul 30. Libera retransmisie

(1) Retransmisia oricdrui serviciu de programe difuzat legal de catre radiodifuzorii aflati sub
jurisdictia Republicii Moldova ori sub jurisdictia unui stat cu care Republica Moldova a incheiat
acord international de libera retransmisie in domeniul audiovizualului este libera in conditiile legii si
nu necesita licenta prealabila.

(2) Retransmisia pe teritoriul Republicii Moldova a serviciilor de programe difuzate de catre
radiodifuzorii aflati sub jurisdictia statelor membre ale Uniunii Europene ori sub jurisdictia statelor
care sint parte la Conventia europeand cu privire la televiziunea transfrontalierd si receptionate pe
teritoriul acestor state nu necesitd autorizare prealabila.

(3) Consiliul Coordonator al Audiovizualului poate restringe temporar dreptul de libera
retransmisie a unui anumit serviciu de programe provenind din statele membre ale Uniunii Europene
sau din statele care sint parte la Conventia europeand cu privire la televiziunea transfrontaliera in
cazul in care acest serviciu de programe nu corespunde prevederilor conventiei.

Articolul 31. Licenta de utilizare a canalelor sau frecventelor radio

(1) Licenta de utilizare a canalelor sau frecventelor radio, in cazul folosirii unei statii/retele de
comunicatii electronice proprii, este eliberatd titularului licentei de emisie de catre autoritatea
publica centrald de reglementare a pietei serviciillor in domeniul comunicatiilor electronice si
tehnologiei informatiei in termenul stabilit de legislatia in domeniul comunicatiilor electronice.

(2) Titularul licentei de emisie va solicita licenta de utilizare a canalelor sau frecventelor radio
in termen de 6 luni de la data obtinerii licentei de emisie.

(3) Cererea de obtinere a licentei de utilizare a canalelor sau frecventelor radio se depune la
autoritatea publicd centrald de reglementare a pietei serviciillor in domeniul comunicatiilor
electronice si tehnologiei informatiei in conditiile legii.

(4) Procedura, conditiile de eliberare si de modificare a licentei de utilizare a canalelor sau
frecventelor radio se stabilesc prin lege.

(5) Licenta de utilizare a canalelor sau frecventelor radio este valabild pe durata validitatii
licentei de emisie.

[Art.31 modificat prin Legea nr.167 din 31.07.2015, in vigoare 11.09.2015]
[Art.31 modificat prin Legea nr.280-XVI din 14.12.2007, in vigoare 30.05.2008]

Articolul 32. Monitorizarea respectarii parametrilor tehnici

Monitorizarea respectarii parametrilor tehnici, prevazuti de conditiile speciale ale licentei de
utilizare a canalelor sau frecventelor radio ori de conditiile regimului de autorizare generala, pe
parcursul perioadei de valabilitate a licentei de utilizare a canalelor sau frecventelor radio si/sau a
dreptului conferit prin regimul de autorizare generala se realizeaza in conditiile Legii comunicatiilor
electronice.

[Art.32 in redactia Legii nr.167 din 31.07.2015, in vigoare 11.09.2015]
[Art.32 modificat prin Legea nr.280-XVI din 14.12.2007, in vigoare 30.05.2008]

Articolul 33. Modificarea licentei de utilizare a canalelor sau frecventelor radio

Pe motive tehnice sau din cauza operarii schimbarilor in Planul national de repartizare a
frecventelor radioelectrice terestre, autoritatea publica centrala de reglementare a pietei serviciilor in
domeniul comunicatiilor electronice si tehnologiei informatiei poate modifica frecventa si datele
tehnice prevazute in licenta de utilizare a canalelor sau frecventelor radio, fard intreruperea
serviciului de programe al titularului de licenta si cu asigurarea unei receptii de calitate echivalenta.



Articolul 34. Retragerea licentei de utilizare a canalelor sau frecventelor radio

Licenta de utilizare a canalelor sau frecventelor radio se retrage de cétre autoritatea publica
centrald de reglementare a pietei serviciilor in domeniul comunicatiilor electronice si tehnologiei
informatiei in urmatoarele situatii:

a) pentru incdlcarea obligatiilor prevazute in licenta de utilizare a canalelor sau frecventelor
radio;

b) ca urmare a retragerii licentei de emisie;

c) la cererea titularului;

d) la incetarea emisiei de peste 45 de zile din cauze de natura tehnica si de peste 96 de ore din
orice alte cauze

Articolul 35. Strategia de acoperire a teritoriului national cu servicii de programe
audiovizuale si Planul national de repartizare a frecventelor radioelectrice terestre

(1) Consiliul Coordonator al Audiovizualului elaboreaza Strategia de acoperire a teritoriului
national cu servicii de programe audiovizuale, nominalizeaza regiunile si localitatile acoperite de
acestea, in conformitate cu principiile de dezvoltare a audiovizualului in Republica Moldova, si o
inainteaza organului central de specialitate al administratiei publice.

(2) Pentru garantarea interesului public, Consiliul Coordonator al Audiovizualului revizuieste
anual Strategia de acoperire a teritoriului national cu servicii de programe audiovizuale si o
inainteaza organului central de specialitate al administratiei publice, publicind-o pe pagina sa web.

(3) La elaborarea Strategiei de acoperire a teritoriului national cu servicii de programe
audiovizuale, Consiliul Coordonator al Audiovizualului va tine cont de Planul national de

repartizare a frecventelor radioelectrice terestre.
[Art.35 modificat prin Legea nr.167 din 31.07.2015, in vigoare 11.09.2015]

Articolul 36. Planul national de repartizare a frecventelor radioelectrice terestre

(1) Organul central de specialitate al administratiei publice, In colaborare cu Consiliul
Coordonator al Audiovizualului, elaboreaza Planul national de repartizare a frecventelor
radioelectrice terestre (in continuare — Plan).

(2) Prin acest plan, se stabilesc frecventele destinate difuzarii serviciilor de programe.

(3) Planul este elaborat cu respectarea tratatelor internationale la care Republica Moldova este
parte.

[Alin.(4) art.36 abrogat prin Legea nr.167 din 31.07.2015, in vigoare 11.09.2015]

(5) Planul se publica in Monitorul Oficial al Republicii Moldova in termen de 15 zile de la

aprobare.
[Art.36 modificat prin Legea nr.167 din 31.07.2015, in vigoare 11.09.2015]

Capitolul V
CONTROL SI SANCTIUNI

Articolul 37. Activitatea de supraveghere si control

(1) Consiliul Coordonator al Audiovizualului supravegheaza aplicarea si respectarea
prevederilor prezentului cod.

(2) In exercitarea atributiilor de supraveghere, Consiliul Coordonator al Audiovizualului poate
solicita radiodifuzorilor sau distribuitorilor de servicii informatiile necesare, precizind temeiul legal
si scopul solicitarii, poate stabili termenul de furnizare a acestor informatii, in limitele si in modul
stabilite de prezentul cod.



(3) Controlul se exercita:

a) din oficiu;

b) la cererea unei autoritati publice;

c) ca urmare a plingerii depuse de o persoana fizica sau juridicd afectatd in mod direct prin
incdlcare a prevederilor legale.

(4) Consiliul Coordonator al Audiovizualului va investiga, in termen de 15 zile din data
sesizdrii, cererile si plingerile depuse. Rezultatele controlului si, dupa caz, decizia de aplicare a

sanctiunii se publica pe pagina web a Consiliului Coordonator al Audiovizualului.
[Art.37 completat prin Legea nr.280-XVI din 14.12.2007, in vigoare 30.05.2008]

Articolul 38. Sanctiuni

(1) Pentru incélcarea normelor legale de catre radiodifuzori, se aplica una din urmatoarele
sanctiuni:

a) avertizare publica;

b) retragere a dreptului de a difuza anunturi publicitare pentru o anumita perioada;

¢) amenda;

d) suspendare a licentei de emisie pentru o anumita perioada;

e) retragere a licentei de emisie.

(2) In sensul prezentului cod, sint contraventii:

a) difuzarea serviciilor de programe fara licentd de emisie sau fara autorizatie de retransmisie;

b) transmisia serviciilor de programe cu incalcarea prevederilor licentei de emisie;

c¢) modificarea radicala si neautorizatd a serviciului de programe in a carei baza radiodifuzorul
a obtinut licentd de emisie;

d) difuzarea unui serviciu de programe in afara zonei de acoperire specificate in licenta de
emisie;

e) retransmisia serviciilor de programe cu incdlcarea prevederilor art.28-30;

f) transmisia serviciilor de programe care, In consecintd, conduce la incalcarea prevederilor
art.6, art.7 alin.(2)-(4), art.10 alin.(1) si (5), art.11 alin.(2)-(8), art.17;

g) difuzarea pe o alta frecventa sau nerespectarea datelor tehnice, a zonei sau a parametrilor
tehnici prevazuti in licenta de emisie si in licenta de utilizare a canalelor sau frecventelor radio;

h) incélcarea prevederilor legale cu privire la conditiile de difuzare a publicitatii si
teleshopping-ului, expuse in art.19 alin.(5), (10)-(12) si (14), art.19", art.20 alin.(1) si (2), art.21 alin.
(7) 51 (8);

1) nerespectarea prevederilor legale privind acordarea dreptului la replica, rectificare si la
remedii echivalente;

j) utilizarea ilegala a semnalelor si siglei unui alt radiodifuzor;

k) nerespectarea prevederilor privind regimul juridic al proprietatii in domeniul
audiovizualului;

1) nerespectarea obligatiei de asigurare a transparentei proprietatii radiodifuzorilor, prevazuta
la art.66 alin.(6) si (7).

1') solicitarea sau primirea de catre radiodifuzori a unor plati pentru publicitatea electorala care
depasesc tarifele comerciale practicate Tnainte de perioada electorala sau cele aplicate altor persoane
pentru un timp echivalent si un orar echivalent.

(3) Sanctiunile prevazute la alin.(1) se aplica gradual, dupa cum urmeaza:

a) avertizare, emisa de Consiliul Coordonator al Audiovizualului si publicatd pe pagina web,
in cazul in care radiodifuzorul sau distribuitorul de servicii incalca prevederile prezentului cod sau
deciziile cu caracter normativ ale Consiliului Coordonator al Audiovizualului;



b) amenda de la 100 la 300 de salarii minime in cazul in care radiodifuzorul sau distribuitorul
de servicii nu intrd in legalitate in termenul si in conditiile stabilite Tn avertizare sau incalca repetat
aceste prevederi;

c) celelalte sanctiuni prevazute in prezentul cod, aplicate gradual de Consiliul Coordonator al
Audiovizualului in cazul in care, dupa aplicarea amenzii, radiodifuzorul sau distribuitorul de servicii
nu reintra 1n legalitate.

(4) Consiliul Coordonator al Audiovizualului poate emite decizie cu privire la contraventia
administrativd, poate aplica o sanctiune administrativd sau poate remite materialele In instantd
pentru intentarea de cauza penala.

(5) Licenta de emisie se retrage in conditiile art.27 doar in caz de incalcare grava si repetata a
prevederilor prezentului cod.

(6) In perioada de reabilitare, prevdzuti in avertizare, Consiliul Coordonator al
Audiovizualului va contribui plenar la intrarea in legalitate a radiodifuzorului vizat.

(7) Consiliul Coordonator al Audiovizualului va informa radiodifuzorul sau distribuitorul de
servicii despre orice investigatie care il priveste, despre invinuirile ce i se aduc si 1i va crea
posibilitatea de a-si prezenta cazul in fata consiliului.

(8) Decizia Consiliului Coordonator al Audiovizualului cu privire la aplicarea oricarei
sanctiuni va fi motivatd, devenind executorie de la data adoptdrii si aducerii la cunostintd
radiodifuzorilor si distribuitorilor de servicii vizati prin scrisoare recomandatd, cu publicarea

ulterioara in Monitorul Oficial al Republicii Moldova si pe pagina web a organului emitent.

Nota: Se declara neconstitutionale prevederile alin.(8) al art.38, in partea referitoare la devenirea executorie a
deciziei Consiliului Coordonator al Audiovizualului cu privire la aplicarea sanctiunilor de suspendare a
licentei de emisie pentru o anumitd perioadd sau de retragere a licentei de emisie de la data adoptarii si
aducerii la cunostinta radiodifuzorilor si distribuitorilor de servicii vizati prin scrisoare recomandatd,
conform Hot.Constitutionale nr.17 din 06.12.2012, in vigoare 06.12.2012

(9) Orice decizie a Consiliului Coordonator al Audiovizualului de aplicare a unei sanctiuni
poate fi contestatd in instantd de judecatd de catre radiodifuzorul sau distribuitorul de servicii

sanctionat.
[Art.38 completat prin Legea nr.28 din 05.03.2015, in vigoare 01.11.2015]
[Art.38 completat prin Legea nr.36 din 09.04.2015, in vigoare 14.04.2015]
[Art.38 completat prin Legea nr.165 din 11.07.2012, in vigoare 14.09.2012]
[Art.38 modificat prin Legea nr.84 din 13.04.2012, in vigoare 29.05.2012]

Capitolul VI
CONSILIUL COORDONATOR AL AUDIOVIZUALULUI

Articolul 39. Statutul Consiliului Coordonator al Audiovizualului

(1) Consiliul Coordonator al Audiovizualului este autoritate publica autonoma.

(2) Consiliul Coordonator al Audiovizualului este reprezentantul si garantul interesului public
in domeniul audiovizualului, autoritatea responsabild pentru implementarea §i respectarea
prezentului cod, a tratatelor internationale in domeniul audiovizualului la care Republica Moldova
este parte.

(3) Consiliul Coordonator al Audiovizualului are statut de persoana juridica de drept public cu
toate atributele unei astfel de persoane.

(4) Consiliul Coordonator al Audiovizualului este consultat in procesul de definire a pozitiei
Republicii Moldova si poate participa, prin reprezentanti, la negocierile internationale cu privire la
domeniul audiovizualului.



Articolul 40. Atributiile Consiliului Coordonator al Audiovizualului

(1) Consiliul Coordonator al Audiovizualului exercita urmatoarele atributii:

a) supravegheaza respectarea modului in care radiodifuzorii publici si radiodifuzorii privati isi
indeplinesc obligatiile asumate in licenta de emisie, in conditiile si cu respectarea prevederilor
legale;

b) supravegheaza corectitudinea continutului programelor oferite de radiodifuzori, numai dupa
comunicarea audiovizuald a acestor programe;

c) adopta conceptia de reflectare a campaniei electorale pentru alegerile parlamentare,
alegerile locale generale si referendumurile republicane, prezintd Comisiei Electorale Centrale
rapoarte de monitorizare a modului de reflectare a campaniei electorale de catre radiodifuzorii
nationali, In conformitate cu prevederile Codului electoral;

d) monitorizeaza, in conditiile alin.(1) lit.b), continutul serviciilor de programe oferite de
radiodifuzori si oferta de servicii de programe asigurate de distribuitorii de servicii, periodic i ori de
cite ori consiliul considera necesar sau este sesizat cu privire la nerespectarea de catre radiodifuzorul
sau distribuitorul de servicii a prevederilor legale, a normelor de reglementare In domeniu sau a
obligatiilor inscrise in licenta de emisie;

e) oferd avizul referitor la Caietul de sarcini al radiodifuzorului public;

f) adoptd codul de conduitd al radiodifuzorilor in vederea conceperii $i comunicarii
audiovizuale a serviciilor de programe in conformitate cu prezentul cod si standardele europene;

g) sesizeazd Consiliul de Observatori al institutiei publice nationale a audiovizualului
Compania “Teleradio-Moldova” asupra devierilor serviciilor de programe de la rigorile prevazute in
licenta de emisie;

h) aproba regulile de audit intern ale radiodifuzorilor publici;

1) la propunerea Consiliului de Observatori, decide referitor la instituirea, reorganizarea sau
incetarea activitatilor subdiviziunilor radiodifuzorului public national;

J) stabileste conditiile, criteriile si procedura de acordare a licentelor de emisie;

k) stabileste procedura de acordare a autorizatiei de retransmisie;

1) elibereaza licente de emisie i autorizatii de retransmisie a serviciilor de programe;

m) emite decizii cu caracter de norme de reglementare in vederea exercitdrii atributiilor sale
prevazute in prezentul cod.

(2) Instructiunile si recomandarile emise de Consiliul Coordonator al Audiovizualului se fac
publice prin plasarea lor pe pagina web a Consiliului Coordonator al Audiovizualului §i prin
publicarea in Monitorul Oficial al Republicii Moldova.

(3) In exercitarea atributiilor sale, Consiliul Coordonator al Audiovizualului adopti decizii
obligatorii, care intrd in vigoare la data publicdrii in Monitorul Oficial al Republicii Moldova, cu
exceptia deciziilor prevazute la art.38 alin.(8).

(4) Toate deciziile Consiliului Coordonator al Audiovizualului sint motivate. Deciziile,
inclusiv motivarea, se publica in Monitorul Oficial al Republicii Moldova si pe pagina web.

(5) Deciziile Consiliului Coordonator al Audiovizualului pot fi contestate in instantd de

contencios administrativ de catre orice persoana care se considera prejudiciata de acestea.
[Art.40 completat prin Legea nr.84 din 13.04.2012, in vigoare 29.05.2012]
[Art.40 modificat prin Legea nr.216 din 17.09.2010, in vigoare 01.10.2010]
[Art.40 completat prin Legea nr.280-XVI din 14.12.2007, in vigoare 30.05.2008]

Articolul 41. Obligatiile Consiliului Coordonator al Audiovizualului

(1) In calitatea sa de garant al apararii interesului public in domeniul comunicirii audiovizuale
pe principii democratice si a drepturilor consumatorului de programe, Consiliul Coordonator al
Audiovizualului este obligat sa asigure:



a) supravegherea respectarii exprimadrii pluraliste de idei si de opinii in cadrul programelor
transmise de radiodifuzorii aflati sub jurisdictia Republicii Moldova;

b) incurajarea liberei concurente;

c¢) un raport echilibrat intre serviciile de programe oferite de radiodifuzorii nationali si cele
oferite de radiodifuzorii locali si regionali;

d) protejarea demnitatii umane, respectarea drepturilor omului, inclusiv a principiului egalitétii
intre femei si barbati, §i protejarea minorilor;

e) protejarea spatiului informational, patrimoniului lingvistic si cultural-national, inclusiv a
culturii si limbilor minoritatilor nationale, neadmitind utilizarea limbajului sexist;

f) transparenta mijloacelor de informare in masd din domeniul audiovizualului;

g) transparenta activitatii proprii.

[Art.41 completat prin Legea nr.71 din 14.04.2016, in vigoare 27.05.2016]

Articolul 42. Componenta Consiliului Coordonator al Audiovizualului

(1) Consiliul Coordonator al Audiovizualului este compus din 9 membri, desemnati de
Parlamentul Republicii Moldova. La desemnarea componentei Consiliului Coordonator al
Audiovizualului se va respecta cota minima de reprezentare de 40% pentru ambele sexe.

(2) Candidatii la functia de membru al Consiliului Coordonator al Audiovizualului vor fi
selectati de comisia parlamentara de profil si de Comisia parlamentara juridica, pentru numiri si
imunitati, care, ulterior, 1i vor nainta Parlamentului spre confirmare. Candidatii la functia de
membru al consiliului pot fi propusi de asociatii obstesti, fundatii, asociatii sindicale, asociatii de
patroni, culte religioase. Dosarele candidatilor se depun la comisia de profil. La naintarea spre
confirmare de catre Parlament a candidatilor, comisia de profil prezinta un raport, iar Comisia
juridica, pentru numiri §i imunitati, un coraport.

(3) Membrii Consiliului Coordonator al Audiovizualului sint numiti prin hotarire de
Parlament. In cazul cind un candidat la functia de membru al Consiliului Coordonator al
Audiovizualului nu intruneste numarul necesar de voturi, comisia parlamentard de profil si Comisia
parlamentard juridica, pentru numiri $i imunitati inainteaza, n termen de 2 sdptdmini, o noud
candidatura.

(4) Poate candida la functia de membru al Consiliului Coordonator al Audiovizualului
persoana care Intruneste urmatoarele conditii:

a) are studii superioare i experientd de cel putin 5 ani In unul dintre domeniile:
audiovizualului, tehnologiilor de comunicare, dreptului, finantelor, contabilitdtii, gestiunii
intreprinderilor, elaborarii programelor sau informatiilor in orice institutie de creatie;

b) a implinit 25 de ani si nu a atins virsta legala de pensionare;

¢) cunoaste limba de stat a Republicii Moldova;

d) nu are antecedente penale.
[Art.42 completat prin Legea nr.71 din 14.04.2016, in vigoare 27.05.2016]
[Art.42 modificat prin Legea nr.42-XVIII din 20.10.2009, in vigoare 22.10.2009]

Articolul 43. Membrii Consiliului Coordonator al Audiovizualului

(1) Membrii Consiliului Coordonator al Audiovizualului sint garanti ai interesului public $i nu
reprezintd autoritatea care i-a propus.

(2) Durata mandatului membrilor Consiliului Coordonator al Audiovizualului este de 6 ani.
Reinnoirea componentei Consiliului Coordonator al Audiovizualului se efectueaza esalonat: initial,
se aleg 3 candidati pe un termen de 6 ani, 3 pentru 4 ani si 3 pentru 2 ani. La expirarea termenelor
initiale, In temeiul propunerilor facute la solicitarea comisiei parlamentare de profil si a Comisiei
parlamentare juridice, pentru numiri $i imunitdti, in baza sesizarii Consiliului Coordonator al



Audiovizualului, alti membri ai Consiliului Coordonator al Audiovizualului se numesc pe un termen
de 6 ani.

(3) Pe durata mandatului, membrii Consiliului Coordonator al Audiovizualului sint
prezentul cod.

(4) O persoana nu poate detine consecutiv douda mandate de membru al Consiliului
Coordonator al Audiovizualului.

(5) Vacanta functiei de membru al Consiliului Coordonator al Audiovizualului poate interveni
in caz de:

a) demisie;

b) expirare a termenului de detinere a functiei;

c¢) condamnare prin hotarire judecatoreasca definitiva;

¢') raminere definitiva a actului de constatare prin care s-a stabilit emiterea/adoptarea de catre
acesta a unui act administrativ, incheierea directd sau prin intermediul unei persoane terte a unui act
juridic, luarea sau participarea la luarea unei decizii cu iIncdlcarea dispozitiilor legale privind
conflictul de interese;

¢?) aflare in incompatibilitate, fapt stabilit prin actul de constatare ramas definitiv;

¢’) nedepunere a declaratiei de avere si interese personale sau refuz de a o depune, in conditiile
art.27 alin.(8) din Legea nr.132 din 17 iunie 2016 cu privire la Autoritatea Nationald de Integritate;

¢') dispunere de catre instanta de judecatd, prin hotarire irevocabild, a confiscarii averii
nejustificate;

d) pierdere a cetdteniei Republicii Moldova;

e) incapacitate mentala sau fizica;

f) atingere a virstei legale de pensionare.

(6) Membrii Consiliului Coordonator al Audiovizualului detin functii de demnitate publica
obtinute prin numire.

(7) Dupa aprobare de catre Parlament, membrii Consiliului Coordonator al Audiovizualului
depun in sedinta in plen a Parlamentului urmatorul jurdmint:

“Jur sa respect Constitutia si legile Republicii Moldova, sa apar drepturile si libertatile
fundamentale ale cetdtenilor, sd-mi indeplinesc cu onoare, constiinta si fard partinire atributiile ce-

mi revin potrivit functiei, sa nu fac declaratii politice pe parcursul validititii mandatului.”

[Art.43 modificat prin Legea nr.134 din 17.06.2016, in vigoare 01.08.2016]

[Art.43 completat prin Legea nr.181 din 19.12.2011, in vigoare 01.03.2012]

[Art.43 modificat prin Legea nr.222 din 17.09.2010, in vigoare 26.10.2010]

Articolul 44. Incompatibilititi cu functia de membru al Consiliului Coordonator al
Audiovizualului

(1) Functia de membru al Consiliului Coordonator al Audiovizualului este incompatibild cu
orice altd functie publica sau privatd, cu exceptia celor stiintifice si didactice.

(2) In timpul exercitirii mandatului, membrii Consiliului Coordonator al Audiovizualului nu
pot face parte din partide sau din alte organizatii politice.

(3) Membrii Consiliului Coordonator al Audiovizualului, rudele lor de singe si afinii lor nu au
dreptul sd detind, direct sau indirect, actiuni sau parti sociale in societdti comerciale cu activitati in
domenii in care s-ar afla in conflict de interese cu calitatea de membru al Consiliului Coordonator al
Audiovizualului ori sd beneficieze financiar in alt mod de calitatea de membru al Consiliului
Coordonator al Audiovizualului.

(4) Membrul Consiliului Coordonator al Audiovizualului care, in momentul numirii, se afla in
una dintre situatiile prevazute la alin.(1) si (2) are la dispozitie un termen de cel mult 30 de zile



pentru a renunta la calitatea sau la actiunile respective, perioadd in care nu are drept de vot in cadrul
Consiliului Coordonator al Audiovizualului.

(5) In cazul in care nu respecta prevederile prezentului articol, persoana este demisa de drept,
locul sdu devenind vacant.

Articolul 45. Presedintele Consiliului Coordonator al Audiovizualului

(1) Consiliul Coordonator al Audiovizualului este condus de un presedinte, care detine functie
de demnitate publica, ales prin vot deschis din rindul membrilor Consiliului, cu majoritatea simpla
de voturi ale acestora.

(2) Presedintele Consiliului Coordonator al Audiovizualului este responsabil de activitatea
consiliului si de buna exercitare a functiilor acestuia.

(3) Presedintele Consiliului Coordonator al Audiovizualului sau un membru abilitat al
consiliului:

a) reprezintd consiliul 1n tara si peste hotare, in relatiile cu autoritatile publice si cu persoane
fizice si juridice;

b) reprezinta Republica Moldova in organizatii internationale in probleme ce tin de mijloacele
de informare electronice.

(4) Presedintele Consiliului Coordonator al Audiovizualului:

a) prezideaza sedintele acestuia;

b) gestioneaza mijloacele lui financiare;

c) numeste in functie, modificd, suspendd si inceteaza, in conditiile legii, raporturile de
serviciu ale functionarilor publici, angajeaza personalul contractual, modificd, suspenda si inceteaza
raporturile de munca ale personalului contractual al Consiliului, promovind in politica de cadre
principiul egalitatii intre femei si barbati;

d) incheie contractele de rigoare cu persoane fizice si juridice.

(5) In absenta presedintelui, Consiliul Coordonator al Audiovizualului este condus de
vicepresedinte.

(6) Vicepresedintele este ales de catre consiliu prin vot deschis cu majoritatea de voturi ale
membrilor lui.

(7) In caz de vacanti a functiei de presedinte sau de vicepresedinte, se procedeazi la alegerea,
in conditiile alin.(1) si (3), a presedintelui sau vicepresedintelui.

(8) Cu cel putin 30 de zile inainte de expirarea mandatului membrilor Consiliului Coordonator
al Audiovizualului, Presedintele consiliului notifica Presedintele Parlamentului despre acest fapt, iar
Presedintele Parlamentului anuntd comisia de profil parlamentard si Comisia parlamentara juridica,
pentru numiri §i imunitdti, la prima sedintd in plen a Parlamentului, despre inceputul procedurii de
desemnare a noi membri ai Consiliului Coordonator al Audiovizualului.

(9) Presedintele Consiliului Coordonator al Audiovizualului este ordonator principal de
credite.

[Art.45 completat prin Legea nr.71 din 14.04.2016, in vigoare 27.05.2016]
[Art.45 modificat prin Legea nr.222 din 17.09.2010, in vigoare 26.10.2010]

Articolul 46. Remunerarea membrilor Consiliului Coordonator al Audiovizualului
Membrii Consiliului Coordonator al Audiovizualului sint remunerati pe parcursul termenului
de validitate cu un salariu Tn proportie de 90% din salariul de functie al presedintelui consiliului.

Articolul 46'. Personalul Consiliului Coordonator al Audiovizualului
Personalul Consiliului Coordonator al Audiovizualului este compus din functionari publici,
supusi reglementarilor Legii nr.158-XVI din 4 iulie 2008 cu privire la functia publica si statutul



functionarului public, si personal contractual, care desfasoara activitti auxiliare, supus
reglementarilor legislatiei muncii.
[Art.46" introdus prin Legea nr.222 din 17.09.2010, in vigoare 26.10.2010]

Articolul 47. Finantarea Consiliului Coordonator al Audiovizualului

(1) Finantarea Consiliului Coordonator al Audiovizualului va acoperi costul estimativ al
tuturor activitatilor, astfel Incit acesta sd-si exercite efectiv, eficient si plenar atributiile.

(2) Bugetul Consiliului Coordonator al Audiovizualului se constituie din urmatoarele surse:

a) subventii de stat;

b) venituri din taxe pentru licentiere;

c) venituri din taxele anuale de acoperire a cheltuielilor de reglementare, platite de
radiodifuzori, in proportie de 1% din cifra de afaceri anuala;

d) granturi.

(3) Cota-parte a bugetului Consiliului Coordonator al Audiovizualului provenitd din alte surse
decit subventiile de stat va constitui Fondul de sustinere a radiodifuzorilor, care va avea un
regulament separat, elaborat si publicat de consiliu. Fondul de sustinere a radiodifuzorilor nu poate
fi utilizat pentru remunerarea membrilor consiliului si angajatilor lui.

(3") Subventiile de la bugetul de stat, oferite radiodifuzorilor publici in conformitate cu
prevederile prezentului Cod, nu se iau in calcul la stabilirea taxei de acoperire a cheltuielilor de
reglementare.

(4) Consiliul Coordonator al Audiovizualului va prezenta anual Parlamentului proiectul de
buget in care se va estima costul activitatilor desfasurate de consiliu in exercitarea atributiilor si
obligatiilor sale.

(5) Propunerile inaintate de Consiliul Coordonator al Audiovizualului privind bugetul si
organigrama sa vor fi discutate si aprobate la sedinta in plen a Parlamentului.

(6) Consiliul Coordonator al Audiovizualului publici in Monitorul Oficial al Republicii

Moldova raport anual cu privire la activitatea sa financiara.
[Art.47 completat prin Legea nr.172-XVI din 10.07.2008, in vigoare 25.07.2008]

Articolul 48. Organizarea si functionarea Consiliului Coordonator al Audiovizualului

(1) Consiliul Coordonator al Audiovizualului este convocat in sedintd de constituire de catre
cel mai in virstd membru al sau.

(2) Consiliul Coordonator al Audiovizualului elaboreaza propriul statut, aprobat ulterior de
Parlament.

(3) In indeplinirea functiilor si a atributiilor ce ii revin potrivit prezentului cod, Consiliul
Coordonator al Audiovizualului adoptd, in sedinte deschise, decizii cu votul majoritatii membrilor
sai.

(4) In vederea exercitirii atributiilor sale, Consiliul Coordonator al Audiovizualului isi
constituie o structurd functionald proprie, inclusiv structuri teritoriale de control si monitorizare,
prevazute in statut.

(5) Pentru corelatia dintre Strategia de acoperire a teritoriului national cu servicii de programe
audiovizuale si Planul national de repartizare a frecventelor radioelectrice terestre pentru
comunicare audiovizuald, pentru studierea problemelor legate de utilizarea spectrului radioelectric
destinat comunicarii audiovizuale si a problemelor privind noile dezvoltari tehnologice cu impact
asupra comunicdrii audiovizuale, se instituie o comisie consultativd mixta, compusa din membri
propusi de Consiliul Coordonator al Audiovizualului si membri propusi de organul central de
specialitate al administratiei publice.

(6) Comisia consultativd mixta adopta propriul regulament, aprobat de conducerea celor doua
autoritati.



[Art.48 modificat prin Legea nr.167 din 31.07.2015, in vigoare 11.09.2015]

Articolul 49. Supravegherea si controlul activitatii Consiliului Coordonator al
Audiovizualului

(1) Activitatea Consiliului Coordonator al Audiovizualului este supravegheatd de Parlament,
prin dezbaterea raportului anual al consiliului.

(2) Raportul anual al Consiliului Coordonator al Audiovizualului se depune in Parlament pina
la data de 1 februarie.

(3) In situatia in care Parlamentul respinge raportul anual al Consiliului Coordonator al
Audiovizualului, acesta este obligat ca, In termen de 30 de zile, sd prezinte un program de masuri
concrete pentru remedierea carentelor semnalate.

(4) Odata cu prezentarea raportului Consiliului Coordonator al Audiovizualului, comisia
parlamentard de profil prezintd un aviz asupra legalitatii activitatilor consiliului, asupra
corectitudinii si transparentei operatiunilor financiare.

(5) In indeplinirea misiunii sale in interesul public, Consiliul Coordonator al Audiovizualului
are obligatia de a face publice rapoartele trimestriale privind modul in care 1si exercita atributiile.

Capitolul VII
RADIODIFUZORII PUBLICI

Articolul 50. Statutul juridic al radiodifuzorului public national institutia publica nationala a
audiovizualului Compania “Teleradio-Moldova”

(1) Institutia publicd nationald a audiovizualului Compania “Teleradio-Moldova” (in
continuare — compania) este un serviciu public de radiodifuziune si televiziune independent
editorial, precum si 1n activitatea sa de creatie, autonom institutional, constituit Tn baza capitalului
financiar public, care, In conditiile prezentului cod, oferd servicii de programe intregii societati din
Republica Moldova, cu acoperire a Intregului teritoriu al Republicii Moldova.

(2) Compania uzeaza de drepturile unei persoane juridice de drept public.

(3) Statutul companiei este aprobat de Consiliul de Observatori.

Articolul 51. Atributiile companiei

(1) Atributiile companiei sint:

a) elaborarea, producerea, difuzarea emisiunilor radiofonice si televizate despre realitatile
sociale, politice si economice interne §i internationale, precum si din domeniile culturii,
agrementului, invatdmintului, educatiei, sportului, emisiuni pluraliste, impartiale, inovative, marcate
de calitatea Tnaltd si integritatea programului, menite sa asigure informarea corectd, impartiala,
echidistanta a consumatorilor, respectind echilibrul politic, libertatea de exprimare, de creatie si de
convingeri;

b) promovarea valorilor patrimoniului national, implementarea politicii lingvistice a institutiei
in conformitate cu prevederile prezentului cod;

c) prezentarea catre public a realizarilor culturii, stiintei mondiale si a celor nationale,
promovarea valorilor civilizatiei contemporane in genere;

d) cultivarea demnitatii umane, tolerantei, moralei publice, spiritului civic, a valorilor
democratice, unitatii nationale, adevarului, justitiei, tinindu-se cont de convingerile morale, politice
si religioase ale diferitelor categorii ale populatiei;

e) transmiterea onesta, fidela, echidistantd a informatiilor in cadrul programelor de stiri;

f) asigurarea dreptului la informare al tuturor categoriilor de cetateni ai Republicii Moldova,
inclusiv al minoritatilor nationale;



g) respectarea dreptului jurnalistilor de a elabora si, In consecintd, de a respecta codul
deontologic al jurnalistului, specificind normele profesionale in domeniu;

h) asigurarea Inregistrdrii evenimentelor si lucrdrilor semnificative din punct de vedere al
culturii si istoriei nationale, pastrarea inregistrarilor pentru viitoarele generatii, realizarea productiei
proprii In parametrii prevazuti de cod,

1) realizarea emisiunilor cognitive si de divertisment destinate copiilor de diverse virste,
adolescentilor, tinerilor;

j) favorizarea dezbaterilor democratice, schimburilor de opinie intre diversele categorii ale
populatiei, precum si integrarea In societate a cetdtenilor;

k) implementarea noilor tehnologii de producere si difuzare a serviciilor de programe si
serviciilor n domeniul comunicatiei audiovizuale.

(2) Pentru a incuraja si promova realizarea productiei autohtone si a asigura ca programele
sale sa ofere o varietate larga de opinii §i perspective, compania va tinde sa obtind 20% din serviciile
sale de programe de la producdtorii independenti din Republica Moldova.

(3) Compania are dreptul sa inregistreze sau sa transmitd in direct fara platd sedinte ale
Parlamentului, Guvernului, dezbateri publice ale autoritatilor publice, mitinguri, demonstratii,
procesiuni, manifestatii, intruniri de ordin comemorativ, religios, alte actiuni cu caracter public,
indiferent de locul lor de desfasurare.

(4) Compania poate avea in structura sa birouri publice teritoriale, alte unitdti functionale
autonome.

Articolul 52. Independenta editoriala

(1) Independenta editoriald a companiei este garantata prin lege. Nu se admit ingerinte operate
de autoritati publice si nici influenta vreunui partid, organizatii comerciale, economice, social-
politice, sindicale si de alt ordin.

(2) Independenta editoriald si de creatie include dreptul exclusiv al organelor de conducere ale
companiei de a adopta, in limitele stabilite de prezentul cod, decizii cu privire la:

a) elaborarea politicii editoriale, adoptarea si modificarea grilei de emisie a companiei;

b) organizarea activitatii editoriale si de creatie;

c) conceperea si producerea programelor, inclusiv a celor de stiri si actualitati;

d) alte activitati stabilite de prezentul cod si/sau de Consiliul de Observatori al companiei.

(3) Organele de conducere ale companiei sint obligate sa asigure, in cadrul institutiei,
independenta editoriald, accesul angajatilor de specialitate la informatie, libertatea de creatie,
respectarea drepturilor fundamentale ale omului.

(4) Organele de conducere ale companiei vor adopta reglementdri detaliate cu privire la
organizarea activitatii, astfel incit sa evite influentele de orice natura asupra procesului editorial si de
creatie al companiei.

Articolul 53. Publicitate, teleshopping si sponsorizare

Compania va plasa publicitatea si programele sponsorizate conform prevederilor art.19 alin.
(5)-(8), (10)-(12) si (14), art.20-22. Inserarea emisiunilor de teleshopping in serviciile de programe
ale companiei este interzisa.

Articolul 54. Obiectul de activitate al radiodifuzorului public national

Compania are ca obiect de activitate:

a) realizarea emisiunilor de radio si de televiziune in limba de stat a Republicii Moldova,
precum si In limbile minoritatilor nationale sau in alte limbi de circulatie internationald, cu scop
informativ, cultural, educativ si de divertisment, tinindu-se cont de prevederile prezentului cod;



b) difuzarea emisiunilor prin statii si mijloace tehnice aflate in proprietate sau prin retele,
inchiriate, de comunicatii electronice audiovizuale, radioelectrice, inclusiv prin satelit, cablu sau
prin alte mijloace tehnice;

c) realizarea emisiunilor radiofonice si de televiziune, inregistrarilor pe orice fel de suport,
filmelor artistice, spectacolelor de televiziune, serialelor de televiziune, filmelor stiintifice,
documentare, necesare serviciilor de programe proprii si pentru schimb cu organizatii similare din
tard si din straindtate. Acestea pot fi realizate in studiourile proprii sau in colaborare cu alti parteneri
interni sau externi;

d) organizarea de concerte, festivaluri si spectacole cu public, concursuri, jocuri de inteligenta
sau aleatorii, incheierea de contracte cu artisti si impresari din tard si din strdindtate pentru
emisiunile, concertele si spectacolele pe care le organizeaza, platind onorarii i efectuind incasari in
conditiile legii;

e) realizarea de activitati publicitare prin emisiuni §i publicatii proprii pentru beneficiari din
tara si din strainatate;

f) organizarea activitatii de documentare in probleme specifice, editarea si transmiterea spre
difuzare a programelor, materialelor publicitare si a altor publicatii legate de activitatea radiofonica
si de televiziune;

g) desfasurarea activitdtii de cercetare si proiectare, efectuarea lucrarilor specifice tehnicii
audio si video, urmadrirea rezultatelor cercetarii stiintifice si valorificarea acestora in conditiile legii,
promovarea progresului tehnic si stiintific in activitatea institutiei;

h) efectuarea operatiunilor de comert exterior cu productie audiovizuala si a platilor in lei si in
valuta, in conditiile legii;

1) incheierea, la solicitare si dupa caz, a acordurilor cu organizatii similare din strainatate in
vederea realizdrii, coproducerii si difuzdrii peste hotare a productiei proprii, schimbului de
realizatori de emisiuni §i de corespondenti, oferindu-se posibilitatea unei informdri reciproce directe
asupra realitdtilor din Republica Moldova si din tarile respective;

J) organizarea activitdtii birourilor publice teritoriale ale audiovizualului,

k) orice alte activitdti prevazute in prezentul cod si in Statutul companiei.

Articolul 55. Conducerea companiei

Conducerea companiei este exercitatd de:

- Consiliul de Observatori;

- presedintele companiei;

- directorul radiodifuziunii si directorul televiziunii.

Articolul 56. Componenta Consiliului de Observatori

(1) Consiliul de Observatori este compus din 9 membri, personalitati publice cu calificari
profesionale in diferite domenii cum ar fi cultura, arta, cinematografia, jurnalismul, dreptul,
gestiunea financiara §i gestiunea intreprinderii comerciale, relatiille cu publicul, relatiile
internationale, domeniul academic, mass-mediei $i ingineriei.

(2) Membrii Consiliului de Observatori desfasoara activitate Tn nume propriu $i nu reprezinta
nici un alt interes extern pentru companie decit interesul public. Ei nu solicitd si nu acceptd, din
partea persoanelor interesate din afara companiei, instructiuni legate de activitdtile Consiliului de
Observatori.

(3) Membrii Consiliului de Observatori sint desemnati de Parlament, potrivit urmatoarei
proceduri:

a) Consiliul Coordonator al Audiovizualului emite o invitatie publicd pentru candidatii la
functia de membru al Consiliului de Observatori, facind publice criteriile pentru suplinirea functiei
si termenul limita pentru depunerea ofertelor;



b) Consiliul Coordonator al Audiovizualului selecteazd si prezintd Parlamentului cite 2
candidati pentru fiecare post vacant. Scopul urmarit de acest proces este selectarea unor candidati
calificati, cu o pregatire profesionald variatd si integritate personald, chemati sd conduca
radiodifuzorul public;

c) Parlamentul numeste in functie membrii Consiliului de Observatori prin hotarire la
propunerea comisiei parlamentare de profil si a Comisiei parlamentare juridice, numiri $i imunitati.
Cel putin 2 membri vor fi femei si cel putin 2 membri ai Consiliului de Observatori vor avea
calificari profesionale in domeniul gestionarii financiare si gestiondrii intreprinderii comerciale.

(4) Durata mandatului de membru al Consiliului de Observatori este de 4 ani.

(5) Initial, 3 membri ai Consiliului de Observatori sint desemnati pentru un mandat de 2 ani, 3
pentru un mandat de 3 ani si 3 pentru un mandat de 4 ani.

(6) Consiliul de Observatori isi desfasoara activitatea in baza propriului regulament.

(7) Modul de activitate al Consiliului de Observatori este sedinta deschisd, care se convoaca
de cite ori este nevoie pentru indeplinirea atributiilor sale.

(8) Consiliul de Observatori isi alege, cu votul majoritatii membrilor sai, presedintele si
secretarul.

(9) Consiliul de Observatori desfasoara activitate fard remuneratie, cu exceptia secretarului,
care este angajat cu zi deplind de muncd si remunerat de companie. Marimea remuneratiei
secretarului este stabilitd de consiliu. Celorlalti membri ai Consiliului de Observatori compania le
acordd, pentru participare la fiecare sedinta, remuneratie in proportie de 20% din salariul lunar al
presedintelui sdu. Remuneratia membrului Consiliului de Observatori platitd pe parcursul a 30 de

zile nu poate depasi 50% din salariul presedintelui companiei.
[Art.56 modificat prin Legea nr.42-XVIII din 20.10.2009, in vigoare 22.10.2009]

(1) Este in drept sa candideze la functia de membru al Consiliului de Observatori persoana
care:

a) este cetatean al Republicii Moldova;

b) are studii superioare in unul din domeniile enumerate la art.56 alin.(1);

¢) cunoaste limba de stat a Republicii Moldova;

d) nu are antecedente penale.

(2) Functia de membru al Consiliului de Observatori este incompatibild cu:

a) statutul de parlamentar, de membru al Guvernului, de membru al Consiliului Coordonator al
Audiovizualului;

b) calitatea de detindtor, direct sau indirect, de actiuni sau parti ale fondului statutar al
societdtilor comerciale cu activitati In domenii in care s-ar afla in conflict de interese cu calitatea de
membru al Consiliului de Observatori;

c) statutul de salariat al companiei;

d) calitatea de membru de partid.

Articolul 58. Atributiile Consiliului de Observatori

Consiliul de Observatori are urmatoarele atributii:

a) aproba statutul companiei si modificarile la el;

b) aproba Caietul de sarcini al companiei, care include planul financiar si declaratia politicii
editoriale a companiei;

¢) evalueaza performanta companiei si conducerii ei, publicind rapoarte anuale si recomandari;

d) aproba instituirea, reorganizarea sau Incetarea activitatilor subdiviziunilor companiei,
inclusiv ale birourilor ei teritoriale;



e) organizeazd intilniri publice cu reprezentanti ai diferitelor categorii ale auditoriului din
Republica Moldova pentru a efectua studii de audienta;

f) confirma in functie, in baza de concurs, presedintele companiei, directorul radiodifuziunii si
directorul televiziunii;

g) sesizeazd, din oficiu si la solicitare, asupra incalcarii prezentului cod si a altor legi in
vigoare, comise de companie, inaintind presedintelui ei demersuri de intrare in legalitate.

Articolul 59. Vacanta functiei de membru al Consiliului de Observatori
Vacanta functiei de membru al Consiliului de Observatori intervine in caz de:
a) demisie;

b) expirare a mandatului;

c¢) condamnare prin hotarire judecatoreasca definitiva;

d) pierdere a cetateniei Republicii Moldova;

e) incapacitate mentala sau fizica;

f) absentd consecutiva si nejustificata de la sedintele Consiliului de Observatori.

Articolul 60. Presedintele companiei

(1) Presedintele companiei exercitd conducerea ei generald pe principii de independenta
decizionald, este responsabil de formarea serviciilor de programe in corespundere cu principiile de
comunicare audiovizuald prevazute in prezentul cod si in alte legi in vigoare, de gestionarea
eficientd a companiei, de toate activitdtile ei financiare.

(2) Presedintele reprezinta compania in instantd de judecata, in relatiile ei cu alte institutii §i
organizatii din Republica Moldova si strdinatate, semnind in numele companiei contracte si
acorduri.

(3) Presedintele are urmatoarele atributii:

a) asigurd, in limitele stabilite de prezentul cod si de Statutul companiei, administrarea ei
curenta;

b) asigura executarea deciziilor Consiliului de Observatori, a prevederilor expuse in licenta de
emisie, a acordurilor incheiate de companie;

c) aproba, la propunerea directorului radiodifuziunii si a directorului televiziunii, ordine cu
privire la buna functionare a utilajului tehnic al companiei, efectuarea operatiunilor economice,
comerciale si financiare, recrutarea, perfectionarea, angajarea si concedierea personalului ei,
promovind 1n politica de cadre principiul egalitatii intre femei si barbati,

d) de comun acord cu directorul radiodifuziunii si directorul televiziunii, cu sefii
departamentelor companiei, elaboreaza si propune spre adoptare Consiliului de Observatori Statutul
companiei, Caietul de sarcini, actiunile de instituire, reorganizare a subdiviziunilor companiei $i
incetare a activitatilor acestora;

e) exercitd alte atributii ce-1 revin conform prezentului cod si Statutului companiei.

(4) Presedintele companiei este numit in functie pentru un mandat de 5 ani.

(5) Pentru suplinirea functiei de presedinte al companiei, Consiliul de Observatori anunta
concurs si elaboreaza ad-hoc un regulament de desfasurare a concursului.

(6) Despre data desfasurarii concursului si rigorile stabilite fatd de candidati, Consiliul de
Observatori publicd un anunt in Monitorul Oficial al Republicii Moldova si pe pagina sa web.

(7) Pentru a asigura transparenta concursului, Regulamentul de desfasurare a concursului, care
va include si rigorile fatd de candidati, numele candidatilor, CV-urile lor, precum si proiectele lor de
intentie asupra strategiei de dezvoltare a companiei, va fi facut public.

(8) Consiliul de Observatori confirma candidatul in functia de presedinte al companiei cu
votul majoritatii membrilor sai.



(9) Salariul presedintelui de companie este stabilit de Consiliul de Observatori in marime ce
variaza intre 3 si 5 salarii medii lunare ale personalului de creatie al companiei, calculat in raport cu
ultimele 3 luni de activitate a acesteia.

(10) Presedintele companiei poate fi destituit de catre Consiliul de Observatori cu votul
majoritdtii membrilor Consiliului de Observatori.

(11) Presedintele companiei trebuie sd corespunda urmatoarelor exigente:

a) sa fie profesionist In domeniul de functionare a audiovizualului public, sd posede capacitati
manageriale;

b) sa aiba studii superioare;

c) sa fie cetatean al Republicii Moldova;

d) sa cunoascd limba de stat a Republicii Moldova.

(12) Functia de presedinte al companiei este incompatibila cu:

a) calitatea de membru al unui organ de conducere sau de angajat, partener, actionar,
proprietar al unui radiodifuzor privat;

b) calitatea de membru de partid sau de membru al unor alte organizatii politice;

c) functia de membru al Guvernului Republicii Moldova, deputat in Parlament sau alte functii
remunerate n afara companiei;

d) functia de membru al Consiliului Coordonator al Audiovizualului.

(13) Functia de presedinte al companiei este compatibild cu activitatea in domeniile: didactic,
stiintific, de creatie In cadrul publicatiilor de specialitate cu caracter literar, artistic, stiintific, social
daca aceasta nu contravine intereselor companiei.

(14) Presedintele companiei isi exercita atributiile pind la numirea succesorului sau.
[Art.60 completat prin Legea nr.71 din 14.04.2016, in vigoare 27.05.2016]
[Art.60 modificat prin Legea nr.42-XVIII din 20.10.2009, in vigoare 22.10.2009]

Articolul 61. Directorul radiodifuziunii si directorul televiziunii

(1) Directorul radiodifuziunii si directorul televiziunii sint numiti in functie pentru un mandat
de 5 ani.

(2) Directorul radiodifuziunii si directorul televiziunii sint numiti in functie prin concurs, in
conditiile art.58.

(3) De competenta directorului radiodifuziunii tine administrarea curentd a procesului de
creatie la postul de radio al companiei.

(4) De competenta directorului televiziunii tine administrarea curenta a procesului de creatie la
postul de televiziune al companiei.

(5) Directorul radiodifuziunii si directorul televiziunii au urmatoarele atributii:

a) Tnainteaza presedintelui companiei, in conditiile legii, propuneri de angajare si concediere a
personalului radiodifuziunii /televiziunii, promovind in politica de cadre principiul egalitatii intre
femei si barbati;

b) aproba competentele si atributiile unitatilor din componenta radiodifuziunii /televiziunii;

c) adopta dispozitii cu privire la modul de organizare si functionare a organelor de conducere
la nivel de subdiviziuni ale radiodifuziunii /televiziunii;

d) exercita alte atributii ce le revin conform prevederilor prezentului cod, Statutului companiei
si directivelor presedintelui ei.

(6) Salariul directorului de radiodifuziune si cel al directorului de televiziune sint stabilite de
Consiliul de Observatori, In marime ce variaza intre 3 si 4 salarii medii lunare ale personalului de
creatie al companiei, calculat in raport cu ultimele 3 luni de activitate a acesteia.

(7) Directorul de radiodifuziune si directorul de televiziune pot fi destituiti doar in conditiile
art.60 alin.(10).



ege v,

televiziunii sint similare celor expuse in art.60 alin.(11)-(13).
[Art.61 completat prin Legea nr.71 din 14.04.2016, in vigoare 27.05.2016]

Articolul 62. Caietul de sarcini

(1) Caietul de sarcini se compune din doud parti distincte: planul financiar si declaratia
politicii de programe (pentru companie §i, separat, pentru fiecare serviciu de programe) care servesc
drept temei pentru asigurarea transparentei §i sustinerii publice in activitdtile companiei, precum si
pentru aprobarea bugetului ei anual.

(2) Caietul de sarcini este elaborat de presedintele companiei, de directorul radiodifuziunii, de
cel al televiziunii, de sefii departamentelor companiei si este aprobat de Consiliul de Observatori.

(3) Planul financiar include:

a) proiectul de buget, elaborat in conditiile art.64;

b) lista emitatoarelor (proprii si inchiriate) utilizate de companie;

c) proiecte de creare si dezvoltare a subdiviziunilor teritoriale si a retelelor de reporteri
conform prezentului cod si tratatelor internationale la care Republica Moldova este parte;

d) principiile i necesitatile remunerarii angajatilor companiei;

e) proiecte de constructii capitale, de reconstructii, echipamente tehnice si de reutilare;

f) alte date.

(4) Declaratia politicii de programe (pentru companie §i, separat, pentru fiecare serviciu in
parte) include:

a) lista canalelor de radio/televiziune, volumul emisiilor totale/zilnice;

b) volumul de emisie rezervat programelor in limba de stat si limbile minoritétilor nationale;

¢) volumul de emisie destinat stirilor;

d) volumul de emisie rezervat filmelor artistice si documentare, spectacolelor, produse si
achizitionate de companie;

e) volumul de emisie anual afectat productiei proprii;

f) proiecte de schimb de programe cu tari straine;

g) volumul de emisie al programelor destinate tarilor straine;

h) alte date.

Articolul 63. Proprietatea companiei

(1) Compania poseda, utilizeaza si dispune de proprietatea sa in conformitate cu legislatia in
vigoare, are dreptul sd posede numai bunurile necesare exercitarii functiilor specificate in statut.

(2) Compania nu are dreptul:

a) sa asigure realizarea obligatiilor unor alte persoane prin proprietatea sa ori sa actioneze ca
partener al unei companii generale sau ca partener general al unui parteneriat limitat;

b) s asigure realizarea obligatiilor cu intreaga sa proprietate mobild sau imobila ori cu o parte
din ea care depdseste 50% din valoarea de bilant a intregii proprietdti mobile sau imobile;

c) sa transmitd proprietatea sa in mod gratuit sau pentru o platd mai micd decit valoarea
obisnuitd a acesteia ori sd acorde sponsorizari sau alte donatii financiare;

d) sa acorde imprumuturi (credite) ori sa arendeze in mod comercial bunuri cu obligatia de a le
achizitiona (leasing financiar);

e) sa Tmprumute (sd primeasca credite) ori s ia bunuri In baza de acord comercial de arenda
cu obligatia de a le achizitiona (leasing financiar) dacd, in urma unei astfel de tranzactii, marimea
totald a platilor ce tin de credit si de leasing-ul financiar depaseste, in orice an, 10% din veniturile
bugetului din anul incheierii tranzactiei.

(3) Imprumuturile pentru care Guvernul a oferit garantie de stat nu se includ in categoria
imprumuturilor specificate la alin.(2) lit.e). Consiliul de Observatori prezintd Guvernului solicitarea



de acordare a garantiei de stat pentru imprumuturi, iar acesta decide asupra initiativei legislative
corespunzatoare.

(4) Cu acordul prealabil al Consiliului de Observatori, compania poate sa efectueze tranzactii
care implica:

a) achizitia sau incetarea unui pachet de actiuni intr-o companie;

b) achizitia, transmiterea sau Incetarea activitdtilor unei intreprinderi;

c) ipotecarea sau transmiterea bunurilor imobile sau mobile inregistrate;

d) imprumutul.

(5) Emisiunile concepute si realizate de companie ii apartin cu titlu de proprietate. Conditiile
de pastrare si arhivare a inregistrarilor audiovizuale si a documentelor se stabilesc in Statutul
companiei.

Articolul 64. Bugetul companiei

(1) Parlamentul garanteaza finantarea sigura si corespunzatoare a necesitatilor de activitate ale
companiei.

(2) Compania este finantata din:

a) subventii de la bugetul de stat, potrivit Caietului de sarcini;

b) donatii si sponsorizari pentru proiecte speciale;

c) sume obtinute prin acordarea dreptului la utilizare i transmitere a proprietatii, inclusiv a
emisiunii;

d) profitul obtinut din organizarea evenimentelor publice in conformitate cu obiectul de
activitate al companiei;

e) venituri obtinute din publicitate;

f) alte surse financiare a caror legitimitate nu vine in contradictie cu prevederile actualului cod
si ale altor legi in vigoare.

(3) Consiliul de Observatori elaboreaza proiectul bugetului companiei.

(4) Bugetul aprobat si rapoartele privind implementarea lui se fac publice.

(5) Darea de seama privind executarea bugetului se prezinta Parlamentului odatd cu raportul
anual si va fi data publicitatii.

(6) Activitatea financiara a companiei este verificatd periodic de catre un serviciu de audit
extern.

Articolul 65. Radiodifuzorii publici regionali

(1) In U.T.A. Gagauzia functioneazi, in conformitate cu prezentul cod, la decizia Adunirii
sale Populare, radiodifuzorul public regional Compania “Teleradio-Gagauzia”.

(2) In raioanele de pe malul sting al Nistrului, dupi solutionarea problemei transnistrene, la
decizia autoritatilor publice regionale, va functiona radiodifuzorul public regional.

Capitolul VIII
RADIODIFUZORII PRIVATI

Articolul 66. Crearea si functionarea radiodifuzorilor privati

(1) Radiodifuzorii privati se pot constitui de cétre persoane fizice si persoane juridice.

(2) In calitate de proprietari beneficiari ai radiodifuzorilor privati nu pot fi autorititile publice
de orice nivel, institutiile de drept public finantate de la bugetul de stat, partidele si formatiunile
politice, intreprinderile si institutiile specializate in domeniul comunicatiilor electronice.

(3) O persoana fizica sau juridica poate detine cel mult doua licente de emisie in aceeasi
unitate administrativ-teritoriala sau zona, fara posibilitatea de a detine exclusivitatea i poate fi
actionar majoritar la cel mult doi radiodifuzori.



[Alin.(4) art.66 abrogat prin Legea nr.11 din 26.02.2016, in vigoare 06.05.2016]

(5) Radiodifuzorii privati se autofinanteazd din veniturile obtinute din activitdti comerciale,
din sponsorizari si prestari de servicii.

(6) Radiodifuzorii privati sint obligati sa facd publice urmatoarele informatii: denumirea,
adresa si datele de contact ale administratiei, lista cu numele proprietarului beneficiar/proprietarilor
beneficiari i datele privind cota lor de participare la capitalul social, lista membrilor consiliului
si/sau numele administratorului, numele realizatorilor/producatorilor de programe sau de emisiuni,
semnalele postului de radio, simbolul postului de televiziune.

(6") Orice modificare intervenita in informatiile prevéazute la alin.(6) se publicd pe pagina web
a serviciului de programe, pentru care radiodifuzorii au obtinut licenta de emisie, in termen de 2 zile
de la efectuarea modificarii, in cazul in care aceasta nu este supusd inregistrdrii, sau de la
inregistrarea modificdrii §i se comunicd in termen de 3 zile Consiliului Coordonator al
Audiovizualului, care va actualiza de indatd informatia pe pagina sa web.

(7) Radiodifuzorii privati sint obligati sa publice si sa prezinte Consiliului Coordonator al
Audiovizualului, anual, pind la 1 mai, un raport de activitate conform modelului aprobat de
Consiliul Coordonator al Audiovizualului, care va cuprinde urmatoarele: numele, cetatenia
proprietarului beneficiar/proprietarilor beneficiari, descrierea structurii proprietatii, organigrama si
capitalul radiodifuzorului, sursele de finantare a serviciului de programe si informatii privind
realizarea conceptiei serviciului de programe pentru anul de activitate precedent.

(8) Radiodifuzorii privati desfdgoard activitate in conformitate cu conceptia generala a
serviciului de programe, in al carui temei Consiliul Coordonator al Audiovizualului a eliberat licenta

de emisie si/sau autorizatia de retransmisie.
[Art.66 modificat prin Legea nr.11 din 26.02.2016, in vigoare 06.05.2016]
[Art.66 modificat prin Legea nr.28 din 05.03.2015, in vigoare 01.11.2015]
[Art.66 modificat prin Legea nr.164 din 09.07.2010, in vigoare 01.10.2010]

Capitolul IX
DISPOZITII FINALE SI TRANZITORII

Articolul 67.

La intrarea in vigoare a prezentului cod, se abroga:

a) Legea audiovizualului nr.603-XIII din 3 octombrie 1995;

b) Legea nr.1320-XIV din 26 iulie 2002 cu privire la institutia publicd nationala a
audiovizualului Compania “Teleradio-Moldova”.

Articolul 68.

(1) Parlamentul Republicii Moldova, in termen de 2 luni de la data intrdrii in vigoare a
prezentului cod, va constitui si va aproba componenta Consiliului Coordonator al Audiovizualului.

(2) Consiliul Coordonator al Audiovizualului va elabora si va prezenta Parlamentului, in
termen de 2 luni de la constituire, spre adoptare statutul propriu, structura, devizul de cheltuieli si
cuantumul salariului  functiet membrilor si colaboratorilor Consiliului Coordonator al
Audiovizualului.

(3) Consiliul Coordonator al Audiovizualului va publica, in decursul a 2 luni de la constituire,
in Monitorul Oficial al Republicii Moldova si pe pagina web avizul desfasurarii concursului pentru
suplinirea functiilor de membru al Consiliului de Observatori al institutiei publice nationale a
audiovizualului Compania “Teleradio-Moldova”.



(4) Consiliul de Observatori va anunta, in termen de 2 luni de la data constituirii sale,
concursul pentru suplinirea functiilor de presedinte, director de televiziune s§i director de
radiodifuziune al institutiei publice nationale a audiovizualului Compania “Teleradio-Moldova”.

(5) Consiliul Coordonator al Audiovizualului va initia, in termen de 2 luni de la constituire,
controlul serviciilor de programe existente si al legalitatii eliberarii licentelor cétre titulari, inclusiv
radiodifuzorilor fondati si finantati de autoritdtile administratiei publice locale, va elabora
recomandari privind mecanismele de intrare in legalitate a acestora, astfel incit sa nu se admita
lichidarea lor, ci sda se asigure crearea unui mediu pluralist de dezvoltare a domeniului
audiovizualului.

(6) Autoritatile administratiei publice locale fondatoare de institutii ale audiovizualului vor
emite, 1n termen de 3 luni, decizii de reorganizare a acestor institutii in conformitate cu prezentul
cod.

(7) Consiliul Coordonator al Audiovizualului va consulta radiodifuzorii si alte parti interesate
si va elabora, In termene rezonabile, un cod de conduitd care va contine reglementari exhaustive si
detaliate privind crearea unor servicii de programe pe principiile de comunicare audiovizuala expuse
in prezentul cod si in conformitate cu standardele europene.

(8) Licentele de emisie eliberate radiodifuzorilor inainte de intrarea in vigoare a prezentului
cod ramin in vigoare pina la expirarea termenelor pentru care au fost acordate.
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