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Monitorizarea mass-media in campania electorala
Raportul nr 1, 16-29 ianuarie 2005

Proiectul de monitorizare a reflectarii campaniel electorale parlamentare de catre mass-media din
Republica Moldova are drept scop informarea opiniel publice asupra comportamentului presel si
sesizarea comunitatii internationale asupra cazurilor de abuz impotriva libertatii presei in procesul
electoral.

Proiectul este realizat, in cadrul “ Coalitiei 2005”, de catre Centrul Independent de Jurnalism, Centrul
de Analiza si investigatii Sociologice, Politologice si Psihologice CIVIS, Asociatia Presei
Independente si organizatia internationala Campania Globala pentru Libertatea de Exprimare
“Articolul 19”.

Perioada de monitorizare - 6 ianuarie-6 mai 2005 — cuprinde campania electorala parlamentara,
perioada postelectorala, precum si reflectarea campaniei de alegere a noului presedinte de catre
parlament.

Orarul monitorizarii

TV

Luni-vineri

06:30 —09:00si 17:00 — 22:30

Simbata-duminica
06:30—22:30

Radio
Luni-duminca
06:00 — 24:00

Criteriile de selectare a ingtitutiilor de presa supuse monitorizarii:
tirgjul/ audienta/ impactul
forma de proprietate (de st si private)
l[imba (romana si rusa)
aria de acoperire (national, local)

M ass-media monitorizate:

Presa scrisa

Moldova Suverana, Nezavisimaia Moldova, Timpul de dimineata, Saptamina, Komsomolskaia
Pravda v Moldove, Moldavskie Vedomosti, SP (Balti), Vesti Gagauzii (Comrat), Unghiul (Ungheni),
Farul Nistrean (Rezina)

TV
Moldova 1, NIT, Pervii canal v Moldove, PRO TV, Euro TV Chisinau, TVC 21, RIF TV, TV Bilti,
Blue Star (Balti), TV Gagauzia, Canal X (Briceni), Cvant TV (Cahul)

Radio
Serebreanii dojd, Radio Moldova, Antena C, Russkoe Radio, Hit FM, Sanatatea (Edinet), Radio
Nova, Europa Plus, Kiss FM, 103.5 (Balti), Vocea Basarabiei, Radio Gagauzia
Cemonitorizam?

Stirile

Timpii de antena si publicitatea electorala
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Opiniile

Timpul de vorbire directa

Programele electorale speciale (dezbateri etc.)
Materiale de instruire a alegatorilor

Vox populi

Concluzii privind monitorizarea mass-media in perioada 16-29 ianuarie 2004
Presa scrisa

In prima etapa a monitorizarii, atat presa de stat, cat si cea ne-statala afost partinitoare in reflectarea
campaniel electorale, in prezentarea concurentilor electorali si a evenimentelor care au o legatura
directa sau indirecta cu alegerile parlamentare.

Exceptie — ziarul SP si, partial, Unghiul, care prezinta informatie echilibrata, iar opiniile exprimate
in favoarea sau defavoarea unui sau altui concurent electoral sunt delimitate clar de restul
continutului editorial.

Pe de o parte, presa de stat (Moldova Suverana, Nezavisimaia Moldova, partial Vesti Gagauzii si
Farul Nistrean) ,abunda” in articole de lauda la adresa guvernarii. Pe de alta parte, ea publica
articole care discrediteaza principalii oponenti ai paridului de guvernamant, deseori aceste articole
fiind ,,mascate” ca scrisori ale cititorilor.

De asemenea, in presa de stat sunt publicate numai stirile care favorizeaza partidul de guvernamint
sau cele care defavorizeaza, direct sau indirect, oponentii acestuia. Stirile care defavorizeaza partidul
de guvernamant nu sunt prezentate in general sau sunt prezentate telegrafic (exemplu: anularea de
catre Curtea de Apel Chisinau a deciziei CEC privind crearea Consiliului electoral municipal
Chisinau). De regula, articolele au o singura sursa de informare, cea oficiala (Presedintie, Parlament,
Guvern, ministere).

Unele publicatii private (Timpul de dimineata, Saptamina, Moldavskie Vedomosti) critica partidul
de guvernamant si promoveaza Blocul Electoral ,,Moldova Democrata” sau alti concurenti electorali.
Ziarele SP si Unghiul nu promoveaza nici un concurent electoral, desi in unele articole critica
partidul de guvernamint. In prima perioada de monitorizare, ziarul Komsomolskaia pravda v
Moldove a publicat putine articole care vizeaza procesul electoral.

Atat in presa de stat, cat si in cea privata exista multa publicitate electorala mascata, nemarcata
conform cerintelor Regulamentului privind reflectarea campaniel electorale in mass-media, aprobat
de CEC. Mgoritatea ziarelor nu au rezervat spatii speciale pentru publicitatea electorala, ceea ce
poate crea anumite confuzii in randurile cititorilor neavizati.

Cu unele exceptii (SP, Unghiul, Moldavskie Vedomosti), in presa scrisi monitorizata nu au fost
publicate articole de educatie electorala.

Radio

Monitorizarea din perioada 16-29 ianuarie atesti o angajare neuniforma a posturilor de radio in
procesul electoral. Dupa frecventa difuzarii stirilor legate de campania electorala, pe primul loc se
Situeaza postul municipal Antena C, cu 48,9% din stirile difuzate de posturile monitorizate, apoi
Europa plus (16,1%), Radio Moldova (13,9%), Sereabreannii dojd (7,9%) si Russkoe Radio (7,2%).

Din numarul total de stiri cu caracter electoral, 28,7 la suta au continut mesaje pozitive in favoarea
unui sau altui candidat. Favoritul clar al majoritatii posturilor de radio supuse monitorizarii a fost
partidul de guvernamint cu 50,4 la suta din stirile cu caracter pozitiv. in 26,5% din cazuri a fost
prezentat in context pozitiv BMD. PPCD a beneficiat de 9,2 la suta din stirile pozitive, iar PSDM —

3
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de 7,7 %. Celelalte partide concurente, care au intrat in campania electorala mai tarziu, se situeaza
sub 1%.

Diagrama 2. Concurenti electorali prezentati la gtiri in context pozitiv (total pentru radio -
frecventa)

BPR; 9-PDSE: 3 ~UMPR; 5
PSDM; 21

PPCD; 25

PCRM; 137

BMD; 72

De remarcat ca circa 57 la suta din stirile cu mesaj pozitiv difuzate in aceasta perioada in favoarea
concurentilor electorali apartin Antenel C. Aici au fost prezentate in context pozitiv toate partidele
concurente fara exceptie, BMD fiind pe primul loc — cu 40,6 la suta din stirile cu mesgj pozitiv, iar
PCRM - pe a doilealoc, cu 27,7%.

La postul public national Radio Moldova i la postul public regional Radio Gagauzia a beneficiat de
mesaje pozitive numai partidul de guvernamint. PCRM a fost favorizat si la posturile private, cu
exceptia Hit FM si Radio Nova. Totusi, cel mai mare numar de stiri pozitive despre PCRM I-a
difuzat AntenaC.

Diagrama 2.1. Concurenti electorali prezentati la gtiri in context pozitiv
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Tot Antena C atransmis si cel mai mare numar de stiri negative vizind PCRM-ul. Cu exceptia Radio
Novasi Blue Star, celelate posturi de radio, si publice, si private, nu au prezentat PCRM-ul in stiri cu
caracter negativ. Radio Moldova a prezentat in context negativ doar partidele de opozitie— BMD, de
cele mal multe ori, apoi Blocul Patria-Rodina, Miscarea “ Ravnopravie® si PSDM.

Diagrama 3. Concurenti electorali prezentati la stiri in context negativ
(total pentru radio - frecventa)

PCRM; 89

Diagrama 3.1. Concurenti electorali prezentati la stiri in context negativ
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Marea majoritate a concurentilor electorali nu au recurs la timpul de antena gratuit, pe care sunt
obligate sa-| ofere posturile publice.

Cu exceptia Antenei C, posturile de radio monitorizate nu au difuzat materiale de instruire a
alegatorilor.

TV

Angajarea posturilor TV in alegeri este relativ uniforma:
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Diagrama 1. Numarul de stiri cu caracter electoral

Blue Star; 6

TV Gagauzia; 27

Moldova 1; 132

NIT; 195
Euro TV; 105

Pro TV; 43
Pervii canal; 61

Concurentul electoral cel mai mult mediatizat in context pozitiv la stirile difuzate de marea
majoritate ateleviziunilor supuse monitorizarii a fost partidul de guvernamint — 71,1% din totalul de

stiri pozitive. BMD a fost prezentat in stiri cu caracter pozitiv in 13,3 % din cazuri de acest fel,
PPCD — 5,2%, PSDM — 3,6%.

Diagrama 2. Concurenti electorali prezentati la stiri in context pozitiv (total pentru
televiziune - frecventa)

PCRM; 187

De remarcat tendintele (slabe in unele cazuri) spre o prezentare echilibrata a concurentilor electorali
la Moldova 1, PRO TV, Euro TV, Blue Star. NIT, Pervii kanal si postul public TV Gagauzia au
favorizat doar un singur concurent — PCRM.
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Diagrama 2.1. Concurenti electorali prezentati la stiri in context pozitiv
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Subiectul celor mai multe stiri negative a fost opozitia (BMD — 45,6% din totalul stirilor negative,
PPCD — 19,1%, PSDM- 7,4%.) si PCRM (27,9%). Cu exceptia PRO TV, majoritatea canalelor care
au favorizat PCRM-ul, au defavorizat opozitia.

Diagrama 3. Concurenti electorali prezentati la gtiri in context negativ (total pentru
televiziune - frecvenfa)

PSDM; 5

PPCD; 13 PCRM; 19

BMD; 31

Din cele 19 stiri negative vizind PCRM-ul, 17 apartin Euro TV. De remarcat insa ca spre deosebire
de Moldova 1, NIT, Pervii kanal, TV Gagauzia care, cu exceptia ultimului, difuzeaza pe intreg
teritoriul RM, aria de acoperire aEuro TV este mult mai mica.
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Diagrama 3.1. Concurenti electorali prezentati la stiri in context negativ
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Cu exceptia NIT-ului, televiziunile supuse monitoritarii au difuzat un numar nesemnificativ de
materiale de instruire a alegatorilor.
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