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Monitorizarea mass-media in campania electorala
Raportul nr 4, 16 ianuarie - 04 martie 2005

Proiectul de monitorizare a reflectarii campaniei electorale parlamentare de catre
mass-media din Republica Moldova are drept scop informarea opiniei publice
referitor la comportamentul presei si sesizarea comunitatii internationale asupra
cazurilor de abuz impotriva libertatii presel in procesul electoral.

Proiectul este realizat, in cadrul “Coalitiel 2005”, de catre Centrul Independent de
Jurnalism, Centrul de Analiza si Investigatii Sociologice, Politologice si Psihologice
CIVIS, Asociatia Presei Independente si organizatia internationala Campania Globala
pentru Libertatea de Exprimare “Articolul 197,

Concluzii generale

Presa electronica

Se mentine tendinta de favorizare a partidului de guvernamint in stirile difuzate de
majoritatea posturilor radio si TV supuse monitorizarii, inclusiv posturile publice cu
acoperire nationala Moldova 1, Radio Moldova, si postul public regional Teleradio
Gagauzia. In acelasi timp, se atestd si fenomenul , parasirii campului de luptd” —
Citeva posturi private radio si TV au adoptat o politica editoriala mai echilibrata sau
chiar au renuntat la difuzarea stirilor favorabile PCRM.

De mentionat ca Radio Moldova continua sa reflecte campania electorala de o
maniera mai echilibrata in comparatie cu postul de televiziune Moldova 1.

Politica editoriala a postului privat cu acoperire nationala NIT urmareste favorizarea
PCRM si defavorizarea opozitiei.

Stirile defavorabile concurentilor electorali difuzate de posturile publice municipale
Antena C si Euro TV, precum si de postul privat Vocea Basarabiei vizeaza de cele
mai multe ori partidul de guvernamint.

Posturile care favorizeaza partidul de guvernamint discrimineaza partidele de opozitie
si casurse de informatie cu caracter electoral.

Presa scrisa

Presa de stat sa manifestat in continuare ca agent electora al partidului de
guvernamant, ignorand sau prezentand doar in context negativ principalele partide si
blocuri electorale de opozitie.

In majoritatea cazurilor, presa privata a dat preferinta partidelor de opozitie sau nu si-
amanifestat simpatia pentru nici unul dintre concurenti.

Se observa delimitarea mai clara intre articolele cu caracter electoral si publicitatea
electorala de restul materialelor.

In a treia etapa a monitorizarii, se atesta o radicalizare cvasigenerald a discursului
electoral, utilizarea unui limbaj tot mai incisiv, mai violent, a unor procedee mediatice
agresive, murdare, sfidind limitele bunului simt (de ex. filmul , Opriti extremismul”
difuzat de Moldova 1, s.a).
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Rezultatele monitorizarii

TV

Stiri favorabile concurenyilor electorali

Partidul de guvernamint a fost favoriat la 7 ramane in continuare concurentul electoral
favorizat in mod evident de catre 6 din 11 posturi monitorizate, inclusiv doua posturi
publice — Moldova 1 si TV Gadgauzia. De mentionat ca frecventa difuzarii stirilor
favorabile PCRM s-a intensificat la Moldova 1. Daca pana la 12 februarie, erau
favorabile partidului de guvernamint 75,3 la suta din numarul de stiri favorabile
concurentilor electorali difuzate de acest podt, la data de 24 februarie ponderea
acestora a crescut pina la 84,5%. TV Gagauzia continua sa favorizeze in stirile sale
numai partidul de guvernamint. (diagramele 3-4)

In perioada 14.02-24.02 numarul de stiri favorabile PCRM se reduce la posturile
private Pervii kanal v Moldove (6 stiri, comparativ cu 28 in perioada 16.01-13.02) si
RIF (6 stiri, comparativ cu 80), in timp ce la NIT (43 de stiri, comparativ cu 108) si
TV 21 (17 stiri, comparativ cu 28), frecventa difuzarii acestora se intensifica. De
asemenea, la TV 21 se atesta si un numar crescind de stiri favorabile opozitiei, in
special BMD (+9).

La Euro TV Chisinau se mentine tendinta spre o reflectare mai echilibrata, numarul de
concurenti electorali favorizati de acest post fiind cel mai mare. Ponderea stirilor in
favoarea BMD e intr-o usoara scadere — 33,3 la suta din numarul de stiri favorabile
concurentilor electorali, PSDM -18,1%, PPCD — 11,1% si PCRM — 8,3%.

Deremarcat faptul ca ponderea stirilor favorabile candidatilor electorali e mai mare la
posturile care favorizeaza partidul de guvernamint. (diagramele 3-4)

Diagrama 3. Concurenti electorali favorizati in gtirile tv - frecventa
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Diagrama 3.1. Concurenti electorali favorizati in stirile tv - frecventa
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Stiri defavorabile concurenyilor electorali

In general, numarul stirilor defavorabile candidatilor electorali e mai mic comparativ
cu numarul stirilor favorabile difuzate de majoritatea posturilor supuse monitorizarii.

In continuare, majoritatea posturilor care au difuzat stiri defavorabile opozitiei au
vizat BMD-ul. Printre acestea sunt posturile publice - TV Moldova 1, TV Gagauza si
posturile private - NIT, TV 21. in perioada 14.02-24.02, Pervii kanal v Moldove si RIF
au renuntat sa difuzeze stiri defavorabile opozitiel. Marea majoritate a stirilor
defavorabile PCRM sunt difuzate de Euro TV Chisinau.

De remarcat ca Euro TV Chisinau - singurul post TV care favorizeaza partidele de
opozitie, in special BMD, acopera doar circa 1/3 din teritoriul RM. (diagramele 5-6)

PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

Diagrama 5. Concurenti electorali defavorizati in stirile tv - frecventa
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Diagrama 5.1. Concurenti electorali defavorizati in stirile tv - frecventa
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Programe electorale speciale
In perioada supusi monitorizarii, au organizat dezbateri, interviuri la tema alegerilor

posturile publice Moldova 1, Euro TV si TV Balyi, iar dintre posturile private doar
Canal —X (Briceni). (diagramele 7-8)
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Diagrama 7. Programe electorale speciale (dezbateri, interviuri) -
frecventa

Canal X - Edinet
11%

TV Balti
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Euro TV

Moldova 1
28%

55%

Materiale deinstruire a alegatorilor

Difuzarea materialelor de instruire a alegatorilor de catre posturile private ramine in
continuare nesemnificativa. (diagramele 9-10)

Diagrama 9. Materiale de instruire a alegatorilor - frecventa
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Sursele utilizate in stirile cu caracter electoral

Tabelul 1. Numarul de sursein cadrul stirilor tv
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1sursi 2 si mai multe
surse
Moldova 1 57 43
NIT 57 43
Pervii canal 73 27
Pro TV 50 50
Euro TV 57 43
TVC 21 73 27
RIF 72 28
TV Balti 95 5
Blue Star — TV6 79 21
TV Gagauzia 58 42
Canal X 50 50

Doar la postul PRO TV se atestd o descrestere a ponderii stirilor cu referire la o
singura sursa. (tabelul 1)

Cele mai utilizate surse in stirile cu caracter electoral difuzate de postul public
Moldova 1 raman in continuare presedintele, ministrii si oficialitatile guvernamentale
(30,1%.). Aceessi situatie e si in cazul postului privat NIT (33,3%)

Euro TV, PRO TV, TVC 21, Blue Sar - TV6 se remarca prin referinte la majoritatea
concurentilor electorlai.
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Tabelul 2. Tipul surselor utilizatein cadrul buletinelor destiri - frecventa

PCRM | BMD | PPCD | PSDM | BPR | RAVN | PRES | MIN | GUV | APL | EXP | CET | CEC | SO | MED
Moldova 1 16 21 6 2 121 67 45 21 41 63 119 9 51
NIT 29 12 5 139 111 55 24 20 163 92 4 53
Pervii canal 7 2 2 17 26 18 1 12 8 21 3 9
Pro TV 14 21 13 3 2 4 7 19 11 3 14 35 48 2 9
Euro TV 25 51 13 21 4 5 2 2 13 52 43 88 60 3 66
TVC 21 8 19 4 5 1 3 15 19 24 6 23 1 25 4 6
RIF 4 8 4 5 9 56 38 29 27 8
TV Balti 5 1
Blue Star — TV6 9 6 4 3 3 1 2 31 12 15
TV Gagauzia 5 4 11 9 73 5 7 41 2 28
Canal X 1 7

JUD SOC DIP SIN CCA POL BUS BIS PTCD | PDSE FG UCM UMPR PCM TRAN

Moldova 1 10 64 77 7 7 15 4 6 2

NIT 6 62 95 6 6 10 16 9

Pervii canal 8 31 2 5 1

Pro TV 3 44 26 4 2 2 2 2

Euro TV 32 36 30 4 20 3 5 2 4 6 10 2

TVC 21 6 25 16 2 2 2 6 1 4 1

RIF 4 11 32 5 5

TV Balti 1

Blue Star — TV6 24 3 4

TV Gagauzia 11 8 3

Canal X 1

PRES - presedinte EXP — experti CET - cetateni SOC — societatea civila, ONG-uri
MIN — ministri BUS — oameni de afaceri MED — mass-media SIN - sindicate
GUV - dficialitati din guvern BIS- Biserica JUD — judecatori, avocati CCA- Cons.Coord. a Audioviz.

APL —administratiapublica locala POL — Politia/armata CEC — Comisia Electorala Centrala TRANS - Transnistria
DIP — diplomati,oficialitati straine
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Radio

Posturile publice Antena C (34%) si Radio Moldova (20%) difuzeaza cel mai mare
numar de stiri cu caracter electora. Dintre posturile private se remarca Europa Plus
(10%), Serebreanii dojd (9%) si Vocea Basarabiei, care si-a reluat emisiunile recent
(9%) (diagramele 1-2).

Diagrama 1. Ponderea posturilor in difuzarea stirilor cu
caracter electoral - frecventa
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9%
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1% 4%

Concurenyii electorali favorizayi in stirile radio

Partidul de guvernamint ramane cel mai favorizat concurent electoral la posturile
publice Radio Moldova (cu 83,3% din totalul de stiri favorabile concurentilor
electorali, difuzate de acest post) si Radio Gagauzia (97,9%). (diagramele 3-4)

Postul municipal Antena C a difuzat stiri in favoarea mai multor concurenti electorali
— BMD - 32,7% din numarul total de stiri favorabile vreunui concurent electoral,
PCRM — 24,5%, PSDM - 14,0%, PPCD — 13,3%, UMPR —5,8%, PTCD si UC — cite
2,9%, BPR —2,2%, “Ravnopravie” - 1,8% (diagramele 3-4).

Dintre posturile private, o politica similara a reflectarii campaniei electorale se atesta
laVocea Basarabiel.

PCRM este favorizat in mod preponderent de Serebreanii dojd, Sinatatea, Hit FM, in
timp ce Russkoe Radio si Europa Plus nu au difuzat in perioada 14.02-24.02 stiri
favorabile partidului de guvernamint. (diagramele 3-4)
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Diagrama 3. Concurenti electorali favorizati in gtirile radio - frecventa
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Diagrama 3.1. Concurenti electorali favorizati in gtirile radio - frecventa
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Concurenyii electorali defavorizayi in stirile radio

Comparativ cu numarul de stiri favorabile concurentilor electorali, numarul de stiri
defavorabile este mult mai redus. De la inceputul perioadei de monitorizare, posturile
supuse monitorizarii au difuzat 615 stiri favorabile si 406 defavorabile concurentilor
electorali (raportul e de 1,5 : 1). In perioada 14.02-24.02 cifrele respective au fost de
207 si 174 (raportul ede 1,2 : 1).

10

PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

Radio Moldova a facut un pas spre o reflectare echilibrata a campaniei electorale,
difuzind stiri defavorabile nu numai opozitiei, ci si PCRM. Radio Gagauzia nu a
difuzat stiri cu caracter negativ (diagramele 5-6).

PCRM a fost vizat in majoritatea stirilor cu continut si/sau context defavorabil
difuzate de Antena C, Vocea Basarabiei si Sinatatea.

Pogturile private Russkoe Radio, Europa Plus, Hit FM n-au difuzat stiri care sa
defavorize vreun concurent electoral. (diagramele 5-6)

Diagrama 5. Concurenti electorali defavorizati in stirile radio - frecventa
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Programe electorale speciale

Antena C, Radio Moldova, Radio Nova si Vocea Basarabiei au oferit audientei
dezbateri, interviuri cu participarea concurentilor electorali (diagramele 7-8). Postul
public Radio Gagauzia se remarca prin neglijarea emisiunilor electorale speciale.

Diagrama 7. Programe electorale speciale (dezbateri, interviuri) -
frecventa
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Materiale de instruire a alegatorului

De remarcat contributia posturilor private Vocea Basarabiei, Kiss FM la educatia
alegatorilor, si lipsa materialelor de acest fel la postul public Radio Gagauza.

Diagrama 9. Materiale de instruire a alegatorilor - frecventa
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Sursele utilizate

Tabelul 1. Numarul de sursein stirile cu caracter electoral - %

lsursa 2 si mai multesurse
Radio Moldova 53 47
Antena C 45 55
Russkoe Radio 97 3
Hit FM 96 4
Serebreanii dojd 57 43
Radio Nova 97 3
Europa Plus 86 14
Kiss FM 97 3
Blue Star radio (103.5 FM) 96 4
Sanatatea 36 64
Teleradio Gagauzia 55 45
Vocea Basarabiei 74 26

Antena C este postul care utilizeaza cele mai multe tipuri de surse in stirile cu caracter
electoral, inclusiv partidele si candidatii electorali, societatea civila. De mentionat
evitarea referintelor la o serie de concurenti electorali in stirile difuzate de celelalte
posturi publice Radio Moldova si Radio Gagauzia, precum si de catre majoritatea
posturilor private. (tabelul 2)

13
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Tabelul 2. Tipul sursdor utilizatein cadrul stirilor cu caracter electoral - frecvensa

PCRM | BMD | PPCD | PSDM | BPR | RAVN | PRES MIN | GUV | APL | EXP | CET | CEC SO MED

Radio Moldova 22 31 8 1 34 40 65 52 85 5 309 18 97
Antena C 148 157 71 62 15 9 31 28 23 60 62 31 238 18 566
Russkoe Radio 4 2 7 3 3 8 26 68
Hit FM 2 18
Serebreanii dojd 28 2 23 23 31 2 14 1 61 7 129
Radio Nova 1 3 1 2 2
Europa Plus 1 118 56 86 10 6 7 6

Kiss FM 1 3 3 3

Blue Star radio

(103.5 FM) 2 2 3 1 6 76
Sanatatea 3 4 2 54 13 5 4 11 3 13 1 128
Teleradio

Gagauzia 4 2 23 2 60 7 34 4
Vocea

E—— 14 16 9 2 12 19 9 5 6 15 23 9 113

JUD SOC DIP SIN CCA POL BUS | PTCD | PDSE | Al | TT | FG | TRAN | PCM | UCM | UMPR

Radio Moldova 8 69 147 3 16 9 6 5
Antena C 8 165 170 15 37 5 13 2 2 6 18 5 9 23
Russkoe Radio 1 3 1

Hit FM 1

Serebreanii dojd 1 14 67 5 2 2 1 4

Radio Nova 2 1
Europa Plus 55 6 4

Kiss FM 10

Blue Star radio

(103.5 FM) 1 6 1

Sanatatea 3 12 17 2 3 1 1

Teleradio

Gagauzia ! 6 2

Vocea

E—— 2 29 36 4 1 1 1 4 1 4 1 2

PRES — presedinte EXP — experti CET - cetateni SOC - societatea civila, ONG-uri

MIN — ministri BUS — cameni de afaceri MED — mass-media SIN - sindicate

GUV - oficidlitati din guvern BIS - Biserica JUD - judecatori, avocati CCA- Cons.Coord. d Audioviz.

APL —administratia publica locala POL — Politiadlarmata CEC — Comisia Electoraa Centrala TRANS — Transnistria DIP — diplomati,oficialitati straine
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PCRM —Partidul Comunistilor

PPCD — Partidul Popular Crestin Demaocr at
BMD —Blocul ,, Moldova Democrata”

PSDM — Partidul Social Democrat

BPR —Blocul Electoral , Patria-Rodina”
RAVN — Miscarea, Ravnopravie”

PTCD — Partidul Taranesc Crestin Democr at
PDSE — Partidul Dreptatii Social Economice
UM PR — Uniunea Muncii ,, Patria-Rodina”
UC — Uniunea Centrista

FG — candidatul independent Feodor Ghelici
Al —Andrei Ivantoc

TT —Tudor Tataru

PCM — Partidul Comunist (nou format)

Presa scrisa

Cel mai mediatizat concurent electoral in perioada 16 ianuarie — 24 februarie 2005 in
presa scrisa monitorizata a fost partidul de guvernamant. Astfel, PCRM a beneficiat
masiv de articole favorizante in ziarele publice ,,Moldova Suverana”, ,Nezavisimaia
Moldova’, ,Vesti Gagauzii” (Comrat) si ,Farul Nistrean” (Rezina). Ziarele , Timpul
de dimineata”, , Saptamina” si ,Moldavskie Vedomosti” au prezentat PCRM mai mult
in context negativ. Ziarele ,SP" (Balti) si ,Unghiul” (Ungheni) nu au favorizat la
modul direct nici unul dintre concurentii electorali, publicind despre acestia atat stiri
in context pozitiv, cat si stiri in context negativ.

Ziarele publice (de stat) au prezentat PRCM doar in context pozitiv, iar principalii
oponenti politici a partidului de guvernamant doar in context negativ. In stirile
publicate in presa privata (ne-statala), PRCM afost, cel mai des, criticat.

Diagrama 3.1. Concurenti electorali prezentati la gtiri in context pozitiv
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Diagrama 5.1 Concurenti electorali prezentati la gtiri in context negativ
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Ziarele care au oferit cel mai mult spatiu pentru instruirea alegatorilor sunt SP (26%
din totalul spatiului acordat acestel teme), , Timpul de dimineata” (30%) si ,Unghiul”
(28%). Ziarul public ,Moldova Suverana” nu a publicat articole de instruire a
alegatorilor.

Intimidarea presel
Cazul “MOLDAV SKIE VEDOMOSTI”

La data de 24 februarie, la ora 10:40, la redactia ziarului “Moldavskie Vedomosti”
(MV) au venit doi barbati, unul dintre el legitimindu-se drept colaborator a Directiel
de combatere amigratiei ilegale, iar cel de-al doilearefuzind sa se prezinte. Ei au spus
ca sunt in cautarea unor cetatene ale Rusiei, motivind ca la Ministerul Afacerilor
Interne ar fi telefonat un anonim si ar fi anuntat ca laredactia"MV" s-ar afla cetateni
ai Rusiei.

Dupa ce s-au convins, prin control ilegal, ca in redactie nu sunt cetateni straini,

vizitatorii au parasit redactia, amenintindu-i pe jurnalisti ca vor trimite pe capul lor
“un grup”, fara sa precizeze despre ce fel de ,,grup este vorba’.
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ANEXE:

Metodologia

Perioada de monitorizare

Orarul monitorizarii

Criteriile de selectare ainstitutiilor de presa
Mass-media monitorizate

agrwbdPE

1. Metodologia
Cemonitorizam?
Stirile
Publicitatea (timpii de antena)
Timpul de vorbire directa
Opiniile
Programele electorale speciale (dezbateri etc.)
Vox populi
Materiale de instruire a alegatorilor

Fiecare dintre materialele cu caracter electoral este supus unei evaluari de continut si
de context, pentru a determina daca sunt favorabile sau defavorabile unui sau altui
candidat. Faptul ca continutul si/sau contextul stirii este pozitiv sau negativ nu indica
neaparat tendentiozitatea sau partizanatul postului care difuzeaza stirea. E posibil ca
stirea sa favorizeze sau si defavorizeze unul dintre candidati si, cu toate acestea, s fie
echidistanta si corecta din punct de vedere profesional. Numai daca va exista
tendinta, pe o anumita perioada de timp, ca unul dintre concurenti sa fie favorizat sau
defavorizat, atunci vom considera ca e vorba despre un dezechilibru.

Fiecare material monitorizat este codificat in functie de tematica si sunt indentificate,
codificate si contabilizate sursele acestuia. Preferinta pentru anumite surse, pe
parcursul unei perioade de timp, de asemenea poate indica un dezechilibru de
reflectare in favoarea unui sau altui candidat.

2. Perioada de monitorizare - 6 ianuarie - 6 ma 2005 — cuprinde campania
electorala parlamentara, perioada postelectorala, precum si reflectarea campaniei de
alegere anoului presedinte de catre parlament.

3. Orarul monitorizarii

TV

Luni-vineri

06:30—09:00si 17:00 — 22:30

Simbata-duminica
06:30—22:30

Radio
Luni-duminica
06:00 — 24:00
4. Criteriile de selectare a institutiilor de presi supuse monitorizarii:
tirgjul/ audienta/ impactul
forma de proprietate (de sat si private)
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l[imba (romana si rusa)
aria de acoperire (national, local)

5. Mass-media monitorizate:

Presa scrisa

Moldova Suverana, Nezavisimaia Moldova, Timpul de dimineata, Saptamina,
Komsomolskaia Pravda v Moldove, Moldavskie Vedomosti, SP (Balti), Vest
Gagauzii (Comrat), Unghiul (Ungheni), Farul Nistrean (Rezina)

TV
Moldova 1, NIT, Pervii canal v Moldove, PRO TV, Euro TV Chisinau, TVC 21, RIF
TV, TV Balti, Blue Star (Balti), TV Gagauzia, Canal X (Briceni), Cvant TV (Cahul)

Radio

Serebreanii dojd, Radio Moldova, Antena C, Russkoe Radio, Hit FM, Sanatatea
(Edinet), Radio Nova, Europa Plus, Kiss FM, 103.5 (Balti), Vocea Basarabiei, Radio
Gagauzia
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