coalitia 2009
By
W

codlitia civica
pentru alegeri libere si corecte

( Centrul Independent de Jurnalism l
‘ / AsociaTIA PRESEI INDEPENDENTE |

Monitorizarea mass-media
in campania electorala pentru alegerile parlamentare 2009

Raport Nr. 2
19 februarie — 4 martie 2009

Acest raport este publicat cu suportul financiar al Fundatiei Eurasia din resursele acordate de Agentia
Suedeza pentru Dezvoltare si Cooperare Internationala (Sida/Asdi) si Agentia Statelor Unite pentru
Dezvoltare Internationala (USAID).Opiniile exprimate apartin autorilor si nu reflecta neapdrat punctele
de vedere ale Fundatiei Eurasia, USAID, Guvernului American si/sau Sida/Asdi.

Publicarea acestui raport a fost posibila cu suportul poporului
!/ 9, 4 e P e american prin intermediul Agentiei Statelor Unite pentru Dezvoltare
o 4 !
Fundalia Eurasia ?<\\/é 1 a 4 ﬁiﬂ ), USAID Internationala (USAID). De continutul acestuia este responsabil
s Mgt DHPARTEA POPORIALY doar Centrul Independednt de Jurnalism, iar informatia publicatd nu
reflectd neaparat pozitia USAID sau a Guvernului Statelor Unite.




1. Date generale

1.1 Obiectivul proiectului: monitorizarea si informarea opiniei publice referitor la
comportamentul mass-media in perioada electorala pentru alegerile parlamentare din Republica
Moldova.

1.2 Perioada de monitorizare: 5 februarie 2009 — 5 aprilie 2009.

1.3 Criteriile de selectare a institutiilor mass-media supuse monitorizarii:
e forma de proprietate (publica si privata)
e audienta/ impactul
e limba difuzarii

1.4 Mass-media monitorizate:

TV: Moldova 1, PRO TV, NIT, EU TV, TV 7

Radio: Radio Moldova, Antena C, Vocea Basarabiei

Presa scrisa: Moldova Suveranda, Nezavisimaia Moldova, Saptamina, Flux, Moldavskie
vedomosti, Jurnal de Chiginau, Timpul de dimineata, Komsomolskaia pravda,

SP (Balti), Vesti Gagauzii (Comrat), Realitatea (Soroca), Cuvintul (Rezina)

Agentii de presa si portaluri web: Moldpres, Infotag, www.omg.md, www.unimedia.md

1.5 Orarul monitorizarii
TV: Luni — vineri: de la 6.00 pana la 9.00 si de la 18.00 pana la 23.00
Sambata si duminica: de la 8.00 pana la 22.00
Radio : De la 6.00 pana la 13.00 si de la 17.00 pana la 20.00, zilnic.

Presa scrisi/Agentii de stiri/Portaluri web: intreg continutul, zilnic.
1.6. Echipa

Proiectul este realizat de Centrul Independent de Jurnalism si Asociatia Presei Independente in
parteneriat cu Institutul de Marketing si Sondaje IMAS-INC Chisinau.

2. Cadrul metodologic

Metodologia monitorizarii a fost elaborata de Oxford Media Research pentru proiectele de
monitorizare ale Organizatiei Internationale Campania Globald pentru Libertatea de Exprimare
“Articolul 19”. Caracteristicile acestei metodologii sunt urmatoarele: folosirea indicatorilor 1)
cantitativi, inclusiv tipul, durata, tematica mediatizarii, sursele stirilor, frecventa si durata
aparitiei concurentilor electorali in buletinele de stiri, si 2) calitativi, stabilindu-se partinirea
postului monitorizat in reflectarea evenimentelor. Fiecare stire sau opinie este supusd unei
evaludri de continut si de context, pentru a determina dacd sunt favorabile sau defavorabile unui
sau altui partid /unei sau altei formatiuni politice. Un continut si/sau un context al stirii pozitiv
ori negativ nu indicd neaparat tendentiozitatea sau partizanatul postului care difuzeaza stirea. E
posibil ca stirea sa favorizeze sau sa defavorizeze pe unul dintre subiecti, si, cu toate acestea, sa
fie echidistantd si corectd din punct de vedere profesional. Numai daca exista tendinta, pe o
anumita perioada de timp, ca unul dintre subiecti sa fie favorizat sau defavorizat, atunci se poate
spune ca e vorba despre un dezechilibru.


http://www.omg.md/
http://www.unimedia.md/

3. Tendinte generale

3.1 Audiovizual

In perioada 19 februarie — 4 martie 2009, numarul materialelor electorale difuzate de cele opt
posturi de radio si televiziune supuse monitorizari a crescut semnificativ de la 2943 la 3902.
Dintre posturile TV, cele mai multe stiri, emisiuni de opinie si publicitate electorala au fost
difuzate de Moldova 1, iar dintre posturile radio — Antena C si Vocea Basarabiei.

La posturile publice cu acoperire nationald Moldova 1 si Radio Moldova s-a mentinut tendinta
de mediatizare preponderentd a unui singur concurent electoral, PCRM, difuzandu-se un mare
numdr de stiri ce reflectau initiativele si actiunile electorale ale guvernarii, fara sa dea
posibilitatea opozitiei si expertilor independenti sa se expund asupra acestora. Aproape toate
buletinele din perioada monitorizatda au inceput cu stiri care au favorizat partidul de
guverndmant. Ca si in perioada precedenta, stirile care vizau concurentii electorali ai PCRM au
fost mult mai putine, urmarind in unele cazuri discreditarea anumitor partide de opozitie.

Posturile publice au continuat sd favorizeze PCRM si prin ordinea difuzarii publicitatii
electorale, spoturile PCRM fiind plasate intotdeauna fie la inceput, fie la urma, sau si la inceput,
si la urma.

Posturile private NIT si Antena C au dat dovada de acelasi comportament, prezentand in lumina
pozitiva, intr-un numar mare de stiri, partidul de guverndmant, in timp ce partidele de opozitie
fie au fost ignorate, fie reflectate in lumina negativa.

Desi regulamentul aprobat de CEC interzice institutiilor audiovizualului, cu exceptia emisiunilor
cu caracter electoral, sa difuzeze materiale cu participarea concurentilor electorali la evenimente
sportive, emisiuni de divertisment, talk-show-uri, Moldova 1 si NIT au difuzat stiri cu
participarea lui Voronin la deschiderea campionatului CSI la kickboxing (21 februarie), stiri cu
participarea lui Voronin la un concert de la Palatul National, dedicat zilei Armatei Sovietice (23
februarie) si la cupa presedintelui la sah (24 februarie).

La EU TV s-a accentuat tendinta de discreditare, mai cu seama in emisiunile de opinie, a unor
partide de opozitie, in timp ce fata de partidul de guvernamant a fost manifestatd o atitudine mai
echilibrata. PPCD a fost favorizat usor atat in stiri, cat si in emisiunile de opinie.

Pe de alta parte, ca si In perioada precedentd, PRO TV, TV7 si Vocea Basarabiei au oferit un
acces mai mare partidelor de opozitie, mentindndu-se pe linia unei reflectari pluraliste, mai
echilibrate, inclusiv fatd de partidul de guvernamant care a fost prezentat atét in stiri favorizante,
cat si defavorizante, prevaland cele din urma. Vocea Basarabiei a continuat sa critice partidul de
guvernamant in emisiunile de opinie. De mentionat cd reprezentantii PCRM refuza sa colaboreze
cu acest post si cu PRO TV.

Ca si in perioada precedentd, la posturile monitorizate nu au fost inregistrate dezbateri electorale.
Acest fapt a fost in defavoarea partidelor de opozitie, care, spre deosebire de PCRM, nu au
beneficiat de acces larg la mass-media publice nici in perioada preelectorala.

3.2 Presa scrisa/Agentii de presa/Portaluri web
Presa scrisa, de asemenea, a inceput sa reflecte campania electorald mai intens, numarul si

suprafata materialelor fiind in crestere pe masura ce se apropie data scrutinului. Se inregistreaza
o crestere si a volumului de publicitate electorald marcata corespunzator.



Se mentine tendinta de a prezenta campania electorala de pe pozitii editoriale diferite, in functie
de simpatiile sau antipatiile editorilor. Astfel, unele institutii mass-media (Moldova suverana,
Nezavisimaia Moldova, Moldpres, www.omg.md) favorizeaza in mod evident concurentul
electoral PCRM, prezentandu-1 doar in context pozitiv in stiri si materiale de opinie. In acelasi
timp, Moldova suverand si Nezavisimaia Moldova criticd dur ceilalti concurenti electorali,
prezentandu-i 1n culori negre, In unele cazuri cu utilizarea limbajului licentios si atacurilor la
persoand.

Alte institutii mass-media (Jurnal de Chisinau, Timpul de dimineata, Moldavskie vedomosti,
www.unimedia.md) pe de o parte prezintd PCRM doar 1n context negativ, criticaindu-1 la fel de
dur si Invinuindu-1 de guvernare defectuoasa pe parcursul ultimilor opt ani, iar pe de alta parte
prezintd Tn context favorabil alti concurenti electorali, In special pe cei de orientare liberala.
Unele institutii mass-media (saptdmanalul regional SP din Balti, sdptdmanalul Cuvintul din
Rezina) critica PCRM fard sa favorizeze evident un alt concurent electoral, iar alte mijloace de
informare in masa (agentia Infotag) incearcd sa mentina linia de prezentare mai mult sau mai
putin echilibrata a tuturor concurentilor electorali.

Se inregistreazd o crestere, destul de modestd, a numarului de materiale care prezinta
modalitatile de exercitare a dreptului constitutional la vot, constituind educatie electorala. La fel,
in presa scrisd se publicd mai multe materiale din categoria ,,Programe electorale speciale”, adica
dezbateri cu participarea concurentilor electorali sau interviuri cu acestia.

3.3. Conditii de activitate

In perioada monitorizarii s-a inregistrat un caz de hartuire si intimidare a echipei postului TV
Albasat din Nisporeni. La 25 februarie, reprezentanti ai politiei au descins la Albasat TV fara
mandat de perchezitie, cerdnd acte contabile si demontand hardurile de la calculatoare,
comportandu-se brutal. Explicatia MAI a fost ca astfel s-a dat curs plangerii unui cetitean
privitor la nereguli in evidenta contabild a acestui post. Ulterior, politia a formulat o noua
acuzare: folosirea softurilor nelicentiate, acuzare respinsd de adminisitratia postului respectiv.
Luni, 9 martie, reprezentantii MAI s-au prezentat la postul TV Albasat cu o noud acuzare, cerand
administratiei dovezi in ce priveste realizarea unor emisiuni tn 2006 si anuntand ca postului in
cauza i-a fost intentat dosar penal. Organizatii de media locale si din strdindtate s-au ardtat
ingrijorate de incidentul de la Nisporeni, calificand-1 in mod justificat drept caz de presiune
asupra jurnalistilor, de ingradire a dreptului la libertatea de exprimare.

4. Datele monitorizarii. Presa audiovizuala
4.1 Implicarea in campania electorala

4.1.1TV

Ca si in perioada precedentd de monitorizare, cel mai mare volum de stiri cu impact electoral a
fost difuzat de Moldova 1 si NIT. Tot Moldova 1 a transmis cel mai mare volum de publicitate
electorald. De mentionat ca, in general, volumul de programe de educatie electorala, programe
electorale speciale (interviuri cu candidatii, dezbateri), vox populi a fost neinsemnat, iar volumul
de publicitate electorald a fost in crestere la toate posturile. EU TV a pus pe post cel mai mic
volum de publicitate electorala si cel mare volum de emisiuni de opinie (vezi Diagrama 1).



Diagrama 1. Volumul materialelor electorale difuzate la posturile TV in perioada 19 februarie — 4 martie 2009, sec
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4.1.2 Radio

Dintre posturile de radio, cel mai mare volum de stiri cu implicatii electorale a fost difuzat de
Vocea Basarabiei (circa 68 mii de secunde) si Antena C (circa 65 mii de secunde). Vocea
Basarabiei detine intaietatea In ce priveste emisiunile de opinie (circa 70 000 sec.), programe
electorale speciale si programe de educatie electorald. Cel mai mare volum de publicitate
electorala si programe de educatie electorala a difuzat Radio Moldova (vezi diagrama 2).

Diagrama 2. Volumul de materiale difuzate de posturile de radio in perioada 19 februarie — 4 martie 2009, sec.
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4.2 Frecventa citarii concurentilor electorali ca surse a stirilor electorale, aparitii la TV,
interventii directe in stiri cu implicatii electorale

La Moldova 1, in perioada supusa monitorizarii, s-a marit dezechilibrul in citarea concurentilor
electorali ca surse de stiri cu impact electoral. Astfel, reprezentanti ai Guvernului, presedintele
Republicii Moldova, presedintele Parlamentului si alti reprezentanti ai PCRM au fost citati de
161 de ori si au aparut pe ecranul televizorului timp de 2450 sec. Celelalte partide si candidati
independenti luati Tmpreuna au servit drept surse de stiri de 77 ori, reprezentantii lor aparand pe
ecran timp de 1968 sec.

Tabelul 1. Frecventa citarii si aparitiei concurentilor electorali la Moldova 1

cod Durata aparitiei  Durata interventiei Frecventa
Guv 1479 1204 95
PRES 516 200 48
AMN 487 408 18
PCRM 255 251 14
MAE 268 147 11
PD 172 172 7
PSD 210 164 6
PLDM 86 62 6
PMU 263 241 8
AIS 200 56 4
AV 135 111 4
SB 116 94 4
us 99 71 4
PPCD 0 188 4
PL 105 52 3
PNT 0 0 1
VR 0 0 1
UCM 27 27 2

Si la NIT s-a mentinut dezechilibrul surselor in stirile cu impact electoral. Guvernul, presedintele
Republicii Moldova, presedintele Parlamentului si alti reprezentanti ai PCRM au fost citati ca
surse n 134 de cazuri, iar celelalte partide — de 36 de ori. Durata aparitiei pe ecran este de 2640
sec si, respectiv, 465 sec.

Tabelul 2. Frecventa citarii si aparitiei concurentilor electorali la NIT

cod Durata aparitiei Durata interventiei Frecventa
PRES 1504 337 60
GUvV 802 556 53
PCRM 254 123 19
AMN 199 192 16
PSD 75 51 7
PL 46 72 5
PARL 80 72 2
PLDM 56 18 2
UCM 53 26 4
PD 36 36 2

PRO TV a continuat sa trateze guvernarea ca si pe ceilalti concurenti electorali. Guvernul,
presedintele Republicii Moldova, presedintele Parlamentului si alti reprezentanti ai PCRM au
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fost citati ca surse in 60 de cazuri, AMN — 35, PLDM - 25, PSD — 16, UCM -14, PD — 14, PL -
11. Dupa durata aparitiei pe ecran, pe primele locuri se afli PLDM cu 202 sec., UCM — 201,
AMN - 193, PSD — 185, PL — 114, PD — 53, iar reprezentantii guvernarii - 189 sec.

Tabelul 3. Frecventa citarii si aparitiei concurentilor electorali la PRO TV

cod Durata aparitiei Durata interventiei Frecventa
AMN 193 238 35
GUvV 75 72 25
PCRM 92 127 21
PLDM 202 187 25
PSD 185 153 16
UCM 201 196 14
PD 53 64 14
PL 114 155 11
PMU 60 18 8
PRES 15 0 7
SB 92 135 6
MAE 111 96 5
AV 86 69 4
PC 60 60 4
UM 81 51 3
RAVN 49 56 3
PNT 45 30 3
us 27 51 3
PPCD 30 30 2
PARL 7 0 2
PR 0 0 2
AlS 0 0 1

In stirile electorale de la EU TV, Guvernul, presedintele Republicii Moldova, presedintele
Parlamentului si alti reprezentanti ai PCRM au fost citati ca surse in 28 de cazuri, AMN — 16,
PPCD - 12, PSD — 8. Reprezentanti ai guvernarii, presedintele Republicii Moldova, presedintele
Parlamentului si alti reprezentanti ai PCRM au aparut pe ecran timp de 393 sec., PPCD — 201,
AMN — 168, PSD — 118, UCM - 108 sec.

Tabelul 4. Frecventa citarii si aparitiei concurentilor electorali la EU TV

cod Durata aparitiei Durata interventiei Frecventa
GUvV 45 45 18
AMN 168 134 16
PPCD 201 252 12
PSD 118 118 8
PCRM 115 95 6
UCM 108 129 4
PRES 44 24 4
RAVN 20 20 4
PLDM 13 8 3
PMU 10 0 1
MAE 10 0 1
PC 0 0 1



La TV 7, Guvernul, presedintele Republicii Moldova, presedintele Parlamentului si alti
reprezentanti ai PCRM au servit drept surse de stiri cu impact electoral de 17 ori, PD — 33, MAE
— 33, AMN - 23, PLDM - 23, PSD - 20, PL — 12, PMU — 12. Ca durata a aparitiei pe ecranul
televizorului, pe primul loc se afla PD cu 1009 sec, AMN — 635, PSD — 600, MAE — 464, PL —
352, PMU - 318. Guvernul, presedintele Republicii Moldova, presedintele Parlamentului si alti
reprezentanti ai PCRM au aparut in cadrul stirilor electorale timp de 382 sec.

Tabelul 5. Frecventa citarii si aparitiei concurentilor electorali la TV7

cod Durata aparitiei Durata interventiei Frecventa
PD 1009 688 33
MAE 464 384 33
AMN 635 523 23
PLDM 539 459 23
PSD 600 512 20
PL 352 260 12
PMU 318 216 12
Guv 64 64 9
PCRM 203 203 8
uc 361 233 7
SB 286 222 6
RAVN 143 138 3
us 10 0 1

In stirile electorale difuzate de Radio Moldova se mentine la capitolul surse predominanta
reprezentantilor Guvernului si altor institutii de stat, a presedintelui Republicii Moldova,
presedintelui Parlamentului si altor reprezentanti ai PCRM, care au fost citati de 314 ori, acestia
vorbind timp de 4 432 sec. Ceilalti concurenti electorali au servit drept surse de stiri electorale de
41 ori (de 7,7 ori mai putin), intervenind direct timp de 951 sec. (de 4,7 ori mai putin).

Tabelul 6. Frecventa citarii si durata interventiei concurentilor electorali la Radio Moldova

cod Durata interventiei ~ Frecventa
Guv 3171 125
PRES 135 60
PCRM 216 16
AMN 130 11
AIS 910 12
MAE 175 5
PMU 100 4
SB 126 3
PD 119 3
UCM 80 3
RAVN 94 2
UM 61 2
PPCD 30 2
PL 22 2
PSD 12 2
PLDM 0 2
PARL 0 1



in stirile electorale difuzate de Antena C, Guvernul, presedintele Republicii Moldova,
presedintele Parlamentului si alti reprezentanti ai PCRM au fost citati ca surse de stiri electorale
de 369 ori, ei vorbind timp de 3143 sec. Ceilalti concurenti electorali au servit drept surse de stiri
electorale de 108 ori (de 3,4 ori mai putin), intervenind pe o duratd de timp de 1183 sec. (de 2,7
ori mai putin).

Tabelul 7. Frecventa citarii si durata interventiei concurentilor electorali la Antena C

cod Durata interventiei ~ Frecventa
Guv 2737 209
PRES 195 109
AMN 114 51
PCRM 211 42
UCM 254 16
PSD 369 15
PL 183 8
MAE 129 7
PD 70 6
PPR 39 6
AIS 0 6
PARL 0 3
SB 0 3
RAVN 25 2
us 0 2
AV 0 2

La Vocea Basarabiei, Guvernul, presedintele Republicii Moldova, presedintele Parlamentului si
alti reprezentanti ai PCRM au servit drept surse de stiri cu impact electoral de 127 ori, PLDM —
67, AMN — 48, PL — 35, MAE — 20, PSD - 19, PD — 15, PPCD -12, UCM - 11. Ca durata a
interventiilor, pe primele locuri se afla AMN cu 1871 sec, PLDM — 1459, PL - 1347. Guvernul,
presedintele Republicii Moldova, presedintele Parlamentului si alti reprezentanti ai PCRM au
vorbit 1n cadrul stirilor electorale la Vocea Basarabiei timp de 309 sec. De mentionat cd
reprezentantii guvernarii, de reguld, refuza sa colaboreze cu acest post.

Tabelul 8. Frecventa citarii si durata interventiei concurentilor electorali la Vocea Basarabiei

cod Durata interventiei Frecventa
PCRM 236 71
PLDM 1459 67
AMN 1871 48
Guv 309 42
PL 1347 35
MAE 286 20
PSD 387 19
PD 356 15
PPCD 109 12
uc 144 11
PRES 0 10
SB 379 8
us 376 8



AV 192 6
RAVN 0 4
UM 0 4
AlS 0 3
PMU 51 2
PPR 0 2
PNT 0 2
VR 0 2
PARL 0 1

4.3 Concurentii electorali favorizati sau defavorizati, direct sau indirect, in buletinele de stiri -
frecventa

431TV

Moldova 1, NIT, Radio Moldova si Antrena C au continuat sa difuzeze un numar mare de stiri
care au favorizat din punct de vedere electoral partidul de guvernamant. Alegatorii au fost
informati cd: pedagogii si functionarii publici vor avea salarii mai mari; statul va procura 40 mii
tone de grau furajer de la producatorii autohtoni; a fost lansatd, cu participarea presedintelui
Voronin, o linie automatd la Farmaco; sdnatatea populatiei se afld in atentia permanenta a
statului, avand loc o consfatuire cu participarea lui Voronin; alocatiile au crescut de 10 ori pentru
asigurari medicale; gazele au ajuns la Bolduresti cu suportul financiar al Guvernului; Centrele de
sandtate sunt dotate cu utilaj modern, oferit de Comisia Europeand, conform unui program
guvernamental; Mitropolitul Vladimir multumeste conducerii de varf a RM ca ,,ne merge la
intdmpinare” in procesul de deschidere a bisericilor; ,,s-au deschis multe biserici”; ,,stabilitatea
este mai importantd decat schimbarea”; Guvernul aloca 2 lei pentru sinistrati si 0,5 milioane lei
pentru invalizi si participantii la rdzboiul de pe Nistru; leul este cea mai stabila valuta europeana;
40 milioane de lei vor fi alocate pentru indexarea depozitelor; alocatiile in sfera sociala au
crescut; planul de acumulari a fost supraimplinit; Voronin cere masuri urgente pentru protectia
consumatorului si madrirea alocatiilor pentru participantii la cel de-al doilea razboi mondial;
incepand cu 2003, RM si-a onorat toate obligatiile la ONU; invalizii se bucurd de protezare pe
gratis; la Ungheni s-a redeschis combinatul de carne, cu participarea presedintelui Voronin; desi
Ministerul Finantelor a transferat banii, din cauza unor presedinti de raioane, profesorii si alti
bugetari nu si-au primit salariile marite....

Un exemplu de stire, care putea sa nu fie electorala, dar careia i s-a dat o tenta electorala este cea
privind protezarea invalizilor pe gratis. Dupa ce s-a vorbit despre proteze, s-a addugat ca in
ultimii opt ani alocarile din bugetul de stat pentru protezare pe gratis au crescut de 30 de ori.
(vezi, de exemplu, buletinul din 03 martie, 21-00).

Pe data de 27 februarie, in cadrul Mesagerului (21-00), Moldova 1 a transmis, cu referire la
Moldpres, o stire precum ca ,,UCM va lupta pentru iesirea din CSI”, desi liderii UCM nu au
declarat acest lucru. Stirea respectiva a fost difuzatd in aceeasi zi de Radio Moldova, NIT, iar a
doua zi si de Antena C, fapt care confirma existenta unei coordonari in politica de reflectare a
campaniei electorale de cétre aceste posturi (vezi diagramele 3-6).

Posturile respective nu au ratat nici o ocazie sd defavorizeze concurentii PCRM. Pe 19 februarie,
Moldova 1 a transmis ca facturile pentru caldurd in Chigindu sunt mai mari din vina
functionarilor fondului locativ, care se subordoneazd primariei. Uneori, concurentii PCRM au
fost atacati prin procedee ,regizate”. Intre-un reportaj lung, care prezenta in culori negative
starea de lucruri de la Cimislia, s-a mentionat printre altele cd primarul este membru al AMN (22
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februarie, 21-00). Alteori, s-a profitat de ocazie. De exemplu, relatand despre un caz de tiinuire a
armelor in satul Sipoteni, NIT a mentionat ca faptasul este membru al AMN (21 februarie, 21-
30).

Conferintele de presa ale partidelor de opozitie au fost reflectate doar atunci cand defavorizau un
alt partid de opozitie sau favorizau PCRM. De exemplu, de la conferinta de presd a PDM s-a
transmis cd PDM considera ciudatd insistenta unor partide de a se deschide sectii de votare in
afara ambasadelor, dar a fost ignorat faptul cd PD a calificat vizita lui Lavrov drept una
electorala (26 februarie, 21-00).

Diagrama 3. Concurentii favorizati sau defavorizati in buletinele de stiri la Moldova 1 - frecventa
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Diagrama 4. Concurentii favorizati sau defavorizati in buletinele de stiri la NIT - frecventa
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Diagrama 5. Concurentii favorizati sau defavorizati in buletinele de stiri la Radio Moldova - frecventa

Radio Moldova, favorizare/defavorizare - frecventa
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Diagrama 6. Concurentii favorizati sau defavorizati in buletinele de stiri la Antena C - frecventa

Antena C, favorizare/defavorizare - frecventa
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La EU TV s-a accentuat tendinta de defavorizare a unor partide de opozitie — AMN, PL, PLDM
si s-a mentinut tendinta de favorizare usoard a PCRM (de exemplu, materialele privind alocarea
a 2 milioane de lei pentru achizitionarea locuintelor pentru sinistrati si acordarea unor sume
banesti persoanelor ce au suferit in conflictul militar din 1992 s.a.), PPCD si PSD (vezi diagrama
7).
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Diagrama 7. Concurentii favorizati sau defavorizati in buletinele de stiri la EU TV - frecventa

EU TV, favorizare/defavorizare - frecventa
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La PRO TV, TV 7 si Vocea Basarabiei numarul stirilor care favorizeaza PCRM este mai mic
decat al stirilor defavorizante, in timp ce partidele de opozitie se bucurd de un acces mai mare si
de o reflectare mai echidistanta decat la celelalte posturi (vezi diagramele 8-10). De exemplu,
mitingul PLDM din data de 22 februarie, intru sustinerea deschiderii mai multor sectii de votare
peste hotare, a fost reflectat in mod echilibrat doar de aceste trei posturi, in timp ce Moldova 1,
NIT, Antena C, Radio Moldova si EU TV s-au interesat mai mult de latura ce tine de organizarea
mitingului.

Diagrama 8. Concurentii favorizati sau defavorizati in buletinele de stiri la PRO TV - frecventa

PRO TV, favorizare/defavorizare - frecventa
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Diagrama 9. Concurentii favorizati sau defavorizati in buletinele de stiri la TV7 - frecventa
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Diagrama 10. Concurentii electorali favorizati sau defavorizati in buletinele de stiri la Vocea Basarabiei- frecventa

Vocea Basarabiei, favorizare/defavorizare - frecventa
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4.4 Concurentii electorali favorizati sau defavorizati, direct sau indirect, in emisiunile de
opinie - frecventa

In emisiunile de opinie, EU TV a continuat si defavorizeze partidele de opozitie, in special
AMN si PLDM, laudand in acelasi timp PPCD si, uneori, PCRM. Ca si in perioada precedenta,
in emisiunile de opinie puse pe post de Vocea Basarabiei a fost criticat de cele mai multe ori
partidul de guvernamant, iar favorizate, uneori, au fost PLDM si AMN.
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Diagrama 11. Concurentii electorali favorizati sau defavorizati in emisiunile de opinii la EU TV- frecventa
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Diagrama 10. Concurentii electorali favorizati sau defavorizati in emisiunile de opinii la Vocea Basarabiei-
frecventa

Vocea Basarabiei, favorizare/defavorizare in emisiunile
de opinii - frecventa
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5. Datele monitorizarii. Presa scrisa, presa online

5.1 Implicarea in campania electorala

5.1.3 Ziare

In perioada 19 februarie — 4 martie 2009, ziarele supuse monitorizarii au reflectat campania
electorald mai activ in comparatie cu primele doua saptamani ale campaniei. Astfel, cele 12 ziare

au publicat 715 articole care au vizat, direct sau indirect, campania electorala, ceea ce este cu
circa 20% mai mult fatd de perioada precedentd de monitorizare. Suprafata totald a acestor
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materiale a fost de peste 297 mii centimetri patrati. Majoritatea absolutd a materialelor au fost
stiri (394), urmate de publicitate marcata corespunzator (153) si articole de opinie (140).
Suprafata totald a publicitatii electorale in cele 12 ziare a fost de peste 86 mii centimetri patrati.
A crescut putin numarul materialelor de educatie electorala, in aceasta perioada fiind publicate
17 articole de acest fel. Genul cel mai putin exploatat au fost sondajele de tip ,,Vox populi”.

Diagrama 11. Numarul de materiale ce vizeazd campania electorala

Frecventa in ziare
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Moldova suverana continud sd detind intdietatea privind spatiul dedicat tematicii electorale
(60380 cm.p.). Acest ziar este urmat de Nezavisimaia Moldova (circa 50280 cm.p.), Flux (44930
cm.p.), Jurnal de Chisinau (44480 cm.p.), Timpul de dimineata (40400 cm.p.). Urmeaza, in
ordine descrescatoare, Moldavskie vedomosti, SP (Balti), Cuvantul (Rezina), Saptamina,
Komsomolskaia pravda v Moldove, Realitatea (Soroca) si Vesti Gagauzii (Comrat).

Dupa suprafata de ziar rezervatd stirilor despre campania electorald, pe primul loc se situeaza
Jurnal de Chisinau care a oferit pentru stiri 22400 cm.p. sau mai mult de jumatate din spatiul
total dedicat de ziar acestei teme. Moldova suverana si Timpul de dimineata au publicat stiri la
tema campaniei electorale pe 19075 cm.p. si, corespunzator, 18060 cm.p., in Flux stirile au
ocupat 14890 cm.p., in Nezavisimaia Moldova — 12980 cm.p. Ziarul regional Vesti Gagauzii este
cel mai putin interesat de alegerile parlamentare din 5 aprilie 2009 — in perioada de raport acesta
a publicat un singur articol la aceasta tema.

Volumul publicitatii electorale in presa scrisa a crescut de aproape 2,5 ori, de la 35500 cm.p. in
primele doud saptdmani ale campaniei pana la 86447 cm.p. in perioada 19 februarie — 4 martie.
Moldova suverana si Nezavisimaia Moldova sunt ziarele care plaseaza cea mai multa publicitate
electorald marcata corespunzator (31160 cm.p. si, respectiv, 26100 cm.p.). Ambele publicatii au
publicat pagini intregi de reclama in favoarea concurentului electoral Partidul Comunistilor din
Republica Moldova. Urmeaza Jurnal de Chisinau (9135 cm.p.), SP (7250 cm.p) si Timpul de
dimineata cu 5600 cm.p. de publicitate electorala comandatd de alti concurenti electorali.
Celelalte ziare au avut volume considerabil mai mici sau nu au avut in general publicitate
electorald marcata corespunzator.

Articolele de opinie care vizeazd campania electorald au ocupat 25% din suprafata totald a
materialelor de presa relevante. Cel mai mult spatiu a oferit articolelor de opinie si editorialelor
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ziarul Flux (circa 22300 cm.p., ceea ce reprezintd aproape jumatate din suprafata totala afectata
campaniei electorale de acest ziar). Timpul de dimineata a publicat articole de opinie pe 16000
cm.p., Jurnal de Chiginau si Moldova suverana — pe cate 10000 cm.p., Nezavismaia Moldova —
8700 cm.p., Moldavskie vedomosti — peste 5000 cm.p.

In comparatie cu perioada precedenti de monitorizare, a crescut numarul si suprafata articolelor
care constituie educatie electorala. Materiale de acest fel au aparut in Jurnal de Chisinau, SP
(Balti), Realitatea (Soroca), Cuvdintul (Rezina), Timpul de dimineata $i Vesti Gagauzii (Comrat).
Doar doud ziare — Nezavisimaia Moldova si Komsomolskaia pravda v Moldove au publicat in
aceastd perioadd sondaje de tip ,,Vox populi” care au vizat, direct sau indirect, campania
electorala.

Diagrama 12. Suprafata (centimetri patrati) alocatd materialelor ce vizeaza campania electorala
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5.1.4 Agentii de presa si portaluri de stiri

Cele doua agentii de stiri monitorizate, Moldpres si Infotag, au inclus in fluxurile lor cotidiene
un numar total de 149 de stiri relevante pentru subiectul prezentei monitorizari, cu un total de
circa 225 mii semne (fara spatiu). In raport cu perioada precedenti de raport, s-a inregistrat o
crestere de aproape doud ori atat a numarului de stiri, cat si a suprafetei acestora. Circa 63% din
totalul stirilor si al suprafetei afectate au revenit Agentiei Infotag. Aceastda agentie a inceput sa
publice si interviuri cu reprezentanti ai partidelor concurente in alegeri, materiale care se
incadreaza in categoria ,,Programe electorale speciale”. Primele interviuri de acest fel i-au avut
ca protagonisti pe presedintele PSD Dumitru Braghis si pe presedintele PL Mihai Ghimpu.

Utilizatorii de internet au putut accesa in aceastd perioadd 116 stiri proprii sau preluate, plasate
pe site-urile www.unimedia.md si www.omg.md, cu un total de circa 160 mii semne. Tendinta
atestata in perioada precedentd de monitorizare se mentine: portalul www.omg.md publicd mai
multe stiri mici, iar www.unimedia.md plaseaza stiri mai putine pe o suprafata (numar de semne)
mai mare.
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Diagrama 13. Spatiul (semne fara spatiu) alocat materialelor ce au vizat campania electorala
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5.2 Candidatii, partidele favorizate sau defavorizate, direct sau indirect, in stiri §i emisiunile de
opinii - frecventa

5.2.3. Ziare

In perioada 19 februarie — 4 martie 2009, Moldova Suverand a continuat si favorizeze un singur
concurent electoral, si anume partidul de guverndmant. Aceastd simpatie a colectivului
redactional s-a manifestat nu doar prin plasarea aproape exclusivd a publicitdtii electorale a
PCRM 1n paginile ziarului, ci si prin inserarea materialelor de opinie si stirilor care au favorizat
PCRM 1in mod direct sau indirect. in toate cele 37 de stiri in care a fost vizat Partidul
Comunistilor n aceasta perioada, Moldova Suverana a prezentat acest concurent electoral de o
manierd laudativa. In mod special au fost apreciate anumite rezultate inregistrate de guvernare,
de cele mai multe ori facandu-se comparatie cu situatia de acum opt ani, adicd de panad la venirea
la guvernare a comunistilor. In acelasi timp, ziarul a continuat si defavorizeze direct partidele de
opozitie, in special pe cele liberale. De cele mai multe ori, in stiri au fost prezentati in context
negativ concurentii electorali AMN (de 12 ori), PL (de 9 ori), PLDM (de 5 ori), UCM (de 4 ori).
In celelalte articole, in special in articolele de opinie si in editoriale se mentine aceeasi tendinta
de critica durd a opozitiei liberale.
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Diagrama 14 si 15. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Moldova suverand - frecventa
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Ziarul Flux prezintd in context favorizant doar Partidul Popular Crestin Democrat si rareori
PCRM. Toti ceilalti concurenti electorali sunt neglijati sau prezentati pe un ton zeflemitor. in
articolele de opinie, Partidul Liberal, Alianta ,,Moldova Noastra” si Partidul Liberal Democrat
sunt criticate vehement, deseori utilizdndu-se un limbaj dur si agresiv. Ceilalti concurenti
electorali, inclusiv  UCM si PD de asemenea sunt prezentati exclusiv in context care fii
dezavantajeaza.
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Diagrama 16 si 17. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Flux - frecventa
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Ziarul Jurnal de Chiginau defavorizeaza partidul de guvernamant, acest concurent electoral fiind
prezentat in context negativ in 23 din cele 24 de cazuri cand a fost vizat. Doar in context negativ
apare si PPCD (4 cazuri). In acelasi timp, PLDM a aparut in 7 stiri care l-au favorizat. In alte
articole, se mentine tendinta de criticd a PCRM si PPCD si a exponentilor acestora.

20



Diagrama 18 si 19. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Jurnal de Chiginau - frecventa
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In stiri, Saptdmina a prezentat mai des in context favorizant AMN. In raport cu partidul de
guvernamant, ziarul pastreazd o anumitd neutralitate, in unele cazuri 1l critica, iar in altele il
prezinti in context pozitiv. In articolele de opinie se remarci simpatia redactiei pentru AMN si
PCRM si respingerea PL si a MAE.
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Diagrama 20 si 21. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Saptamina - frecventa
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Timpul de dimineata prezinta PCRM exclusiv in context negativ, la fel si PPCD. Acest lucru se
refera atat la stiri, ct si la articolele de opinie sau alt gen de materiale. In schimb, PLDM si
AMN apar in stiri care 1i favorizeaza, de cele mai multe ori, direct. O buna parte din spatiul de
ziar este rezervat pentru polemici cu oponentii de la ziarul Flux.
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Diagrama 22 si 23. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Timpul de dimineata - frecventa
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Komsomolskaia pravda v Moldove prezinta in context pozitiv PCRM si defavorizeaza PL.

Diagrama 24. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile din KP v Moldove - frecventa

Komsomolskaia pravda v Moldove (stiri)
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Ziarul Moldavskie vedomosti a continuat sa critice dur partidul de guvernamant si pe liderul
acestuia, prezentandu-1 de reguld in context negativ pe Vladimir Voronin atit in stiri, cat si in
articolele de opinie si in editoriale. Pe de alta parte, ziarul a prezentat in context pozitiv unele
partide de opozitie, inclusiv PD, PSD si PLDM.

Diagrama 25 si 26. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Moldavskie vedomosti - frecventa

Moldavskie vedomosti (stiri)
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Moldavsckie vedomosti (alte articole)
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Nezavisimaia Moldova continua sd favorizeze exclusiv PCRM, acest partid fiind prezentat in
stiri, precum si in alte articole doar in context favorizant. Celelalte partide sunt prezentate, in
majoritatea cazurilor, ca niste grupari cu interese obscure, fiind luate in deradere.

Diagrama 27 si 28. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Nezavisimaia Moldova - frecventa
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Nezavisimaia Moldova (alte articole)
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Ziarul regional SP (Balti) a prezentat PCRM atat critic, cat si in context pozitiv. Alti concurenti
electorali au aparut mai putin in paginile ziarului care nu a manifestat o tendintd clara de
sustinere pentru nici unul dintre ei.

Diagrama 29. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile din SP - frecventa
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Saptdmanalul Cuvdntul a prezentat, in stiri si in materialele de opinie, PCRM doar in context
negativ, fara sa arate simpatie clara pentru un alt concurent electoral.
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Diagrama 30. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile din Cuvintul - frecventa
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In perioada 19 februarie - 4 martie, ziarele Realitatea (Soroca) si Vesti Gagauzii (Comrat) au
publicat doar materiale care se referda la procesul electoral, inclusiv hotérarile consiliilor
electorale locale privind constituirea sectiilor de votare etc.

5.2.4. Agentii de presa si portaluri de stiri

Agentia de stiri Moldpres favorizeaza in continuare concurentul electoral PCRM, prezentand
detaliat evenimentele cu participarea primelor persoane de pe lista de candidati a partidului de
guverndmant, inclusiv a lui Vladimir Voronin, Marian Lupu sau Zinaida Greceanii. Cu lux de
amanunte au fost prezentate toate etapele Turneului international de sah ,,Cupa Presedintelui”; la
23 februarie, agentia publicd o stire despre apelul de a sustine PCRM, lansat de pastorul la
biserica evanghelicd dintr-un sector al capitalei; la 26 februarie face public in intregime apelul
PCRM de a se renunta la dezbaterile electorale televizate pentru a le putea permite microbistilor
sd urmareascd meciurile de fotbal din Liga campionilor. In schimb, evenimentele de amploare,
organizate de concurentii electorali din opozitie in aceeasi perioada, au fost trecute cu vederea de
Moldpres, nu si acuzatiile care au fost aduse acestora de terte persoane, organizatii sau alti
concurenti electorali din opozitie.

27



Diagrama 31. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile Moldpres - frecventa
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Agentia de stiri Infotag reflectd campania electorala mai mult sau mai putin echilibrat,

prezentand evenimentele organizate de concurentii electorali sau cu participarea acestora.

Agentia a inaugurat rubrica ,Interviuri electorale”, in cadrul careia sunt adresate aceleasi
5 b

intrebari liderilor formatiunilor politice concurente in alegeri. In perioada de raport, au fost

publicate doud interviuri de acest fel, cu Dumitru Braghis (PSD) si Mihai Ghimpu (PL).
Totalizand stirile plasate in aceasta perioada, situatia se prezinta in felul urmator:

Diagrama 32. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile Infotag - frecventa
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In stirile plasate pe www.unimedia.md de cele mai multe ori este defavorizat concurentul
electoral PCRM, 1n special prin reflectarea unor evenimente organizate de partidele de opozitie,

in cadrul cérora sunt aduse critici dure la adresa partidului de guverndmant. Astfel, in 30 din cele
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31 de stiri plasate in perioada de raport, acest partid a fost prezentat in context negativ, in special
in stirile care au vizat examinarea contestatiilor depuse de reprezentantul PCRM la CEC in care
www.unimedia.md era acuzatd nejustificat de plasarea publicitatii electorale care nu ar fi
marcata corespunzator. Ceilalti concurenti electorali sunt prezentati neutru sau in context pozitiv,
mai putin PPCD.

Diagrama 33. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile de pe unimedia.md - frecventa

www.unimedia.md (stiri)

35

30

25

20 o Favorizare

15 m Defavorizare

10

0 |_| ' I_’_Eh‘l_l ‘l_l ‘l_l ‘|_| ' ‘l_l ‘l_l

L O@‘ @é 00 N RSN @v@ S ¥
Q Nal

Stirile plasate in perioada de raport pe site-ul www.omg.md relevd prezentarea doar in context
favorabil a concurentului electoral PCRM care a fost subiectul stirilor pozitive in toate cele 33 de
cazuri care l-au vizat. In context pozitiv apare uneori si PSD. In schimb, AMN a fost prezentat
doar in stiri care dezavantajeaza acest partid (11 cazuri), la fel ca si PL (5) sau UCM (4 cazuri).

Diagrama 34. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile de pe omg.md - frecventa
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6. Concluzii generale

e Numarul foarte mare de materiale care au vizat direct sau indirect subiecte
electorale (in total 4882) pe care le-au difuzat/publicat cele 24 de mass-media in
perioada monitorizatd denota interesul sporit al presei fatd de actuala campanie, pe
de o parte, si activismul concurentilor electorali, al Comisiei Electorale Centrale si
al societatii civile, pe de alta parte.

e  Majoritatea institutiilor mass-media reflectd campania electorald fara a tine cont
de necesitatea publicului de a cunoaste informatii relevante despre concurentii
electorali §i programele acestora. Cazurile in care mijloacele de informare Tn masa
prezintd toate partidele antrenate in campania electorala, reflectand fard exceptii
evenimentele organizate de concurenti §i fara interpretarea declaratiilor sau
scoaterea acestora din context, sunt putine la numar, ceea ce demonstreaza un
anumit grad de partizanat politic din partea presei.

e Concurentii electorali nu au acces egal la mass-media monitorizate, unii dintre ei
fiind favorizati in detrimentul altora, acestora din urma ingradindu-li-se dreptul de
a-si expune punctele de vedere In probleme importante.

e Cu unele exceptii, mijloacele de informare in masa finantate partial sau total din
bugetul public favorizeaza in mod evident partidul de guvernamant. Prin aceasta
abordare, mass-media respective incalca dreptul alegatorilor de a fi informati in
privinta tuturor concurentilor electorali pentru a face o alegere libera si informata.
Astfel, o mare parte din alegatorii din localitatile rurale, care nu au acces decat la
posturile publice Moldova 1 si Radio Moldova, se aleg doar cu informatie
unilaterald si tendentioasa.

e Sec atestd cazuri de intimidare a unor mass-media care nu sunt loiale partidului de
guvernamant. Decizia de a initia seria de controale la postul ,,Albasat” TV anume
in campania electorald poate fi interpretatd drept o incercare a puterii de a hartui
presa cu politici editoriale anticomuniste.

Coalitia 2009 este o uniune benevola de organizatii neguvernamentale din Republica Moldova care au drept scop
sa contribuie la asigurarea unor alegeri libere, corecte, transparente si democratice ale Parlamentului Republicii
Moldova si continua activitatile de promovare a unor alegeri libere si corecte demarate de Coalitia 2005 si 2007.
La moment Coalitia 2009 intruneste peste 60 de organizatii neguvernamentale.
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Anexa
Lista codurilor folosite in raport:

PD - Partidul Democrat din Moldova

PCRM- Partidul Comunistilor din Republica Moldova
AMN - Partidul "Alianta «Moldova Noastra»

PPCD - Partidul Popular Crestin Democrat

PL - Partidul Liberal

PSD — Partidul Social Democrat din Moldova

PSS - Partidul Socialistilor din Republica Moldova ,,Patria-Rodina”
RAVN - Miscarea social-politica "Ravnopravie"

AV - Partidul Ecologist "Alianta Verde"

UCM - Uniunea Centristd din Moldova

PMU - Partidul Dezvoltarii Spirituale "Moldova Unita"
PC — Partidul Conservator

MAE - Miscarea social-politica “Actiunea Europeana”
SB — Sergiu Banari, candidat independent

PLDM - Partidul Liberal Democrat din Moldova

PNT — Partidul Pentru Neam si Tara

VR — Victor Railean, candidat independent

US — Uréatu Stefan, candidat independent

PRES - Presedintele, presedintia

PARL - Parlament

GUYV - primul-ministru, oficiali din guvern, ministrii, oficiali din ministere.
AIS — alte institutii de stat
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http://www.parties.e-democracy.md/parties/pdm/
http://www.parties.e-democracy.md/parties/pcrm/
http://www.parties.e-democracy.md/parties/pamn/
http://www.parties.e-democracy.md/parties/ppcd/
http://www.parties.e-democracy.md/parties/pr/
http://www.parties.e-democracy.md/parties/psrm/
http://www.parties.e-democracy.md/parties/msprr/
http://www.parties.e-democracy.md/parties/ucm/
http://www.parties.e-democracy.md/parties/pdsmu/
http://www.e-democracy.md/parties/mae/
http://www.e-democracy.md/parties/pldm/

