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1. CADRUL METODOLOGIC
Perioada: 18 — 31 octombrie 2010

Obiectul monitorizarii: stirile politice 1n principalele programe informative; emisiunile electorale;
publicitatea electorala.

Scopul: determinarea modului in care radiodifuzorii publici, national si regional, asigura
pluralismul politic in editiile de stiri si in emisiunile electorale, precum si a modului in care asigura
plasarea publicitatii electorale.

Autorul monitorizarii: Asociatia Presei Electronice din Moldova.

GRILA DE MONITORIZARE:
Posturi monitorizate: Tv Moldoval, Radio Moldova, Tv Gagauzia, Radio Gagauzia

Subiecti monitorizati:

- Politicieni(P)/partide

- Functionari de stat (Fs)

- Institutii (Parlament/Guvern/Presedintie/APL)
- Cetateni (C)

- Experti (E)

Analiza cantitativa:

- Numarul stirilor politice

- Frecventa si durata aparitiilor actorilor politici: a) interventii directe; b)mentiuni/aparitii
- Frecventa aparitiilor protagonistilor (cetateni/experti)

- Raportul categoriilor de protagonisti in stirile politice

- Raportul barbati-femei in stirile politice

Analiza calitativa:

- Numarul surselor de informatie in stirile politice cu caracter conflictual

- Contextul aparitiei actorilor politici in stiri: a) pozitiv; b) negativ; ¢) neutru
- Atitudinea jurnalistului in stiri: a) partinitoare; b) nepartinitoare



I. Tv Moldova 1
I.1. Stiri vizand functionari de stat si politicieni
In perioada de referinti au fost monitorizate 157 de stiri, difuzate de Tv Moldova 1. Din numarul

total de stiri 20 au avut caracter conflictual (vezi Diagrama 1) si au fost scrise in temeiul a doua si mai
multe surse de informatie, fapt ce releva respectarea normelor profesionale.

Diagrama 1
Tv Moldova 1: cota stirilor cu caracter conflictual
157
20
numar stiri numar stiri conflictuale

Tv Moldova 1 a mediatizat in stiri, cu frecventa si durata diferita, 60 de functionari de stat si
politicieni, primii 10 cei mai mediatizati, ca frecventa si ca duratd, fiind prezentati in Diagramele 2 si
3. Astfel, premierul V.Filat si presedintele interimar al tariit M.Ghimpu conduc detasat de ceilalti actori
personalizati. In majoritatea cazurilor premierul si presedintele interimar au aparut in stiri in calitate de
functionari de stat.

Diagrama 2 Diagrama 3

Tv Moldova 1: frecventa aparitiei in stiri. Top 10
actori personalizati (functionari/politicieni)
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Tv Moldova 1: durata aparitiei in stiri (sec). Top 10
actori personalizati (functionari/politicieni)

906

627

In perioada monitorizata, in stirile de la Tv Moldova 1 au fost prezente 24 de formatiuni
politice. In top 10, pe primele pozitii, si ca frecventd, si ca duratd, s-au situat partidele parlamentare
(vezi Diagramele 4 si 5). De observat ca raportul intre vizibilitatea ocupantilor primei si ultimei pozitii

e mai mare de 10 1la 1.

Diagrama 4

Diagrama5

Tv Moldova 1: frecventa aparitiei in stiri.
Top 10 formatiuni politice

Tv Moldova 1: durata aparitiei in stiri (sec).
Top 10 formatiuni politice
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In stiri au fost prezente toate cele 4 categorii de protagonisti monitorizati. In majoritatea
cazurilor protagonisti ai stirilor au fost politicienii si functionarii, carora le revine 90 la suta din toate
aparitiile. Acelasi raport se pastreaza si in cazul prezentei protagonistilor-barbati fatd de protagonistii-
femei (vezi Diagramele 6 si 7).

Diagrama 6 Diagrama 7

’Tv Moldova 1: protagonisti in stiri‘ ’Tv Moldova 1: raport gender in stiri

134 (32%)

39 (9%)

247 (58%)

25 (6%) 383 (91%)

16 (4%)

MW barbati Efemei

‘ O cetateni Mexperti M functionari @ politicieni ‘

Din 60 de functionari si politicieni mediatizati de Tv Moldova 1 in stiri, 10 au apdrut In context
pozitiv, negativ sau neutru (vezi Diagrama 8), iar restul — doar in context neutru. Cel mai des a aparut
in stiri In context pozitiv premierul V.Filat —in 14 randuri, iar cel mai des in context negativ — liderul
PCRM V.Voronin — in 3 randuri.

Diagrama 8

Tv Moldova 1: context aparitie
functionari/politicieni in stiri. Frecventa

‘ | pozitiv H negativ O neutru
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Din 24 de formatiuni politice mediatizate in stiri, 6 au aparut si in alt context decat cel neutru
(vezi Diagrama 9). Astfel, toate partidele parlamentare si PNL au fost plasate in stiri, in context
pozitiv, iar cel mai des — PL, in 9 randuri. Doud formatiuni — PDM si PCRM — au aparut si in context
negativ in 2 si, respectiv, in 4 randuri.

Diagrama 9

Tv Moldova 1: context aparitie
formatiuni politice in stiri. Frecventa

‘ B pozitiv H negativ @ neutru
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1.2. Emisiuni electorale

In perioada de referint au fost monitorizate 25 de emisiuni electorale cu o durati totala de 27.360
sec. (7 ore 36 min).

Tv Moldova 1 a mediatizat in emisiunile electorale 23 functionari si politicieni si 17 formatiuni
politice (vezi Diagrama 10).

Diagrama 10

Tv Moldova 1: prezenta in emisiuni electorale

23

functionari si politicieni formatiuni politice

In emisiunile electorale au fost prezente toate categoriile de protagonisti monitorizati,
vizibilitatea cea mai mare avand-o cetatenii, politicienii si expertii. Protagonistii emisiunilor au fost
mai rar functionarii electorali si functionarii de stat — 2 si, respectiv, 3 procente din total (vezi
Diagrama 11). Raportul barbati-femei si in emisiunile cu caracter electoral este in favoarea primilor.
Numarul acestora il depaseste aproape de doua ori pe cel al protagonistilor-femei (vezi Diagrama 12).

Diagrama 11 Diagrama 12

Tv Moldova 1: prezenta protagonisti
in emisiuni electorale

’Tv Moldova 1: emisiuni electorale. Raport gender‘

15 (13%)
2 (2%) 41 (36%)

4 (3%)

74 (64%)
75 (65%
BE2) 19 (17%)

@ cetateni @ experti B functionari electorali B functionari de stat O politicien ‘ W barbati mfemei ‘

In perioada monitorizata Tv Moldova 1 nu a difuzat dezbateri electorale.
1.3. Publicitate electorala

In perioada de referintd 10 concurenti au beneficiat de publicitate electorald gratuit, iar 7 dintre
ei — si de publicitate contra plata (vezi Diagrama 13). Cel mai mare volum de publicitate electorala
l-au contractat partidele parlamentare si formatiunea extraparlamentara PpNT.

La Tv Moldova 1 prima formatiune care a inceput sa plaseze publicitate electorala a fost AMN
— de pe 18 octombrie, iar la doua zile 1 s-au alaturat PCRM, PLDM si PL. De pe 30 octombrie a
inceput sa fie difuzata publicitatea concurentilor electorali MAE si V.Plesca.

In perioada monitorizati cel mai mare volum de publicitate electorald contra plati la Tv
Moldova 1 1-au avut PLDM si PCRM, iar cel mai mic — PpNT si MAE.



Diagrama 13

Tv Moldova 1: volum publicitate electorala (sec)

‘ D gratuit B contra plata ‘
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I1. Radio Moldova
2.1. Stiri vizand functionari de stat si politicieni

In perioada de referinta la Radio Moldova au fost monitorizate 195 de stiri, inclusiv 17 — cu
caracter conflictual (vezi Diagrama 1). 7 stiri cu caracter conflictual au fost scrise in temeiul unei
singure surse de informatie, ceea ce constituie aproape jumatate din numarul total de stiri de acest gen.
In 3 randuri autorul stirii a avut o pozitie partinitoare. Faptul denota deficiente in respectarea normelor
profesionale.

Diagrama 1

Radio Moldova: stiri electorale|

nepartinitoare 192
partinitoare f|3
2 & > surse 10
1sursa 7
stiri conflictuale 17

numar stiri 195

Radio Moldova a mediatizat 1n stiri 39 de functionari si politicieni. Cea mai mare vizibilitate in
stiri a avut-o premierul V. Filat si presedintele interimar al tarii M.Ghimpu (vezi Diagramele 2 si 3). In
majoritatea cazurilor premierul si presedintele interimar au avut calitatea de functionari de stat.
Discrepanta intre vizibilitatea ocupantilor primelor pozitii in top 10 si ultimilor este vadita. In acelasi
timp, Intre 10 cei mai mediatizati actori personalizati se regdsesc reprezentanti ai 6-7 formatiuni
politice.

Diagrama 2

Diagrama 3

Radio Moldova: frecventa aparitiei in stiri.
Top 10 actori personalizati (functionari/politicieni)

Radio Moldova: durata aparitiei in stiri (sec).
Top 10 actori personalizati (functionari/politicieni)
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Radio Moldova a mediatizat in stiri 23 de formatiuni politice. In perioada monitorizati cea mai
mare vizibilitate au avut-o partidele parlamentare, intaietatea revenind PCRM (vezi Diagrama 4).

Diagrama 4

Radio Moldova: vizibilitatea in stiri.
Top 10 formatiuni politice

E frecventa W durata (sec)
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PpNT
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In stirile de la Radio Moldova a lipsit categoria de protagonisti cetdfeni si a avut o prezenta
insignifiantd categoria experfi. In cele mai dese cazuri autorii stirilor au apelat la functionari si
politicieni (vezi Diagrama 5). Raportul barbati-femei este vadit in favoarea primilor (vezi Diagrama 6).

Diagrama 5 Diagrama 6

|Radio Moldova: protagonisti in stiri| |Radio Moldova: raport gender in stiri|

11 (3%)

306 (97%)

200 (63%)

‘Dcetateni Oexperti @functionari de stat W politicieni ‘ ‘ W barbati mfemei ‘

In stirile de la Radio Moldova majoritatea dintre cei 39 de functionari si politicieni au fost
plasati in context neutru. Totusi, 6 dintre ei au aparut si in context negativ, iar unul — i in context
pozitiv (vezi Diagrama 7). Cei 6 reprezinta cele 5 formatiuni politice parlamentare.

Diagrama 7

Radio Moldova: context aparitie functionari/politicieni in stiri

‘ | pozitiv W negativ @ neutru
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Majoritatea celor 23 de formatiuni politice, prezente in stirile de la Radio Moldova, au fost
plasate in context neutru. Oricum, 6 partide au aparut si In context negativ — cel mai des PDM si
PCRM, iar 3 dintre ele — si in context pozitiv — cate 1 data (vezi Diagrama 8).

Diagrama 8

Radio Moldova: context aparitie partide in stiri. Frecventa

‘ W pozitiv mnegativ @neutru

2.2. Emisiuni electorale

In perioada de referinti Radio Moldova a difuzat 20 de emisiuni electorale cu o durati
cumulata de 46.405 secunde (aproape 13 ore).

In emisiunile cu caracter electoral au fost mediatizati 12 functionari si politicieni si 11
formatiuni politice (vezi Diagrama 9).

Diagrama 9

Radio Moldova: prezenta in emisiuni electorale

12

functionari si politicieni formatiuni politice

In emisiunile electorale, spre deosebire de stiri, cea mai mare vizibilitate a avut-o categoria de
protagonisti cetafeni, urmata la distantd de experti si politicieni (vezi Diagrama 10). Ponderea cea mai
mica in emisiuni au avut-o functionarii electorali si functionarii de stat. Si in emisiunile cu caracter
electoral raportul gender este in favoarea barbatilor (vezi Diagrama 11).

Diagrama 10 Diagrama 11

Radio Moldova: prezenta protagonisti |Radio Moldova: raport gender in emisiuni electorale
in emisiuni electorale

20 (12%)

55 (33%)

5 (3%)

2 (1%)
128 (78%)
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D cetateni Mexperti [ functionari electorali M functionari de stat M politicieni mbarbati mfemei




In perioada monitorizati Radio Moldova nu a organizat dezbateri electorale.
2.3. Publicitate electorala

In perioada de referintd la Radio Moldova au beneficiat de publicitate electorald 5 formatiuni
politice: 4 — gratuit si contra plata, iar una — doar gratuit (vezi Diagrama 12).

Cel mai mare volum de publicitate contra plata 1-a difuzat AMN, PLDM si PDM.

Primii au inceput sd plaseze publicitate la Radio Moldova AMN si PpNT, dupa care, la doua
zile, s-a alaturat PLDM.

In perioada monitorizata, dintre formatiunile parlamentare, la Radio Moldova nu au plasat
publicitate electorala PCRM si PL.

Diagrama 12

Radio Moldova: volum publicitate electorala (sec)

‘ O gratuit HE contra plata ‘

1350

AMN PLDM PDM PpNT PPCD

Concluzii:

- IPNA Teleradio Moldova continua sa reflecte procesul electoral cu respectarea
normelor legale si deontologice. Derogarile inregistrate sunt minore si izolate.

- Teleradio Moldova a oferit microfonul unui numar mare de politicieni si partide.

- Raportul barbati-femei  in rdndul protagonistilor stirilor politice/emisiunilor
electorale este net In favoarea primilor.

I1I. Tv Gagauzia
III.1. Stiri vizand functionari de stat si politicieni
In perioada de referintd la Tv Gigduzia au fost monitorizate 57 de stiri, inclusiv 14 — cu caracter

conflictual. 5 dintre acestea, sau aproape o treime, au fost scrise in temeiul unei singure surse de
informatie (vezi Diagrama 1).



Diagrama 1

Tv Gagauzia: stiri electorale

numar stiri stiri conflictuale 1 sursa in stiri 2 & > surse in
conflictuale stiri conflictuale

In stiri au fost mediatizati 4 functionari si politicieni si 8 formatiuni politice.

Intre functionari/politicieni cea mai mare vizibilitate a avut-o in stiri bascanul UTA,
M.Formuzal (vezi Diagrama 2).

Intre formatiunile politice, cel mai des in stirile electorale de la Tv Gagauzia a aparut PDM, iar
cu durata mai mare — PCRM (vezi Diagrama 3).

In afara partidelor parlamentare, in stiri au aparut si 3 formatiuni extraparlamentare — PMU,
PUM si PNL.

Diagrama 2 Diagrama 3
Tv Gagau_zia: ;?rezt?r_\t? i“_ stiri Tv Gagauzia: vizibilitatea formatiunilor politice in stiri
functionari/politicieni ‘.frecventa (ori) m durata (sec) ‘
‘ mfrecventa B durata (sec) 320
280 280
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Formuzal M. Dudoglo N. Viah I. Cosarciuc V. PDM PCRM PLDM AMN PL PMU PUM PNL

Dintre protagonistii monitorizati in stirile de la Tv Gagauzia, cei mai mediatizati au fost
politicienii, iar expertii au lipsit. Raportul barbati-femei in stiri a fost de 4 la 1 (vezi Diagramele 4 si
5).

Diagrama 4 Diagrama 5

|Tv Gagauzia: protagonisti in stiri ‘Tv Gagauzia: raport gender in stiri‘

18 (17%)

19 (18%)

0 (0%)

/57 (53%)

32 (30%) 88 (82%)

‘lcetateni m experti B functionari de stat m politicieni ‘ Ebarbati mfemei

De mentionat ca pentru radiodifuzorul public regional alegerile parlamentare, ca perioada, se
suprapun partial pe alegerea bascanului UTA Gagauz Yeri. Acest fapt a sugerat monitorilor sa
urmareasca proportia in care sunt reflectate in stiri ambele campanii electorale. In perioada



monitorizatd Tv Gagauzia, din numarul total de stiri electorale, 34 — a dedicat alegerilor parlamentare,
iar 23 — alegerilor bascanului (vezi Diagrama 6).
Diagrama 6

Tv Gagauzia: distribuirea tematicii stirilor electorale|

57
34
l 23
numar stiri alegeri alegerea
parlamentare bascanului

3.2. Emisiuni electorale

In perioada de referintda Tv Gdgauzia nu a organizat nici emisiuni electorale, nici dezbateri. In
acest sens, functia educativa a radiodifuzorului public regional este neglijata.

3.3. Publicitate electorala

In perioada monitorizatd 5 concurenti electorali au plasat publicitate la Tv Gagauzia (vezi
Diagrama 7).

Cel mai mare volum de publicitate electorala gratuit a difuzat PLDM, iar de publicitate contra
plata — PDM.

Dintre partidele parlamentare unul — PL — nu a plasat in perioada de referinta publicitate la Tv
Gagauzia, iar dintre partidele extraparlamentare a plasat publicitate doar unul — PPCD.

PLDM a inceput primul difuzarea publicitatii la Tv Gagauzia, iar, la trei zile, i s-au aldturat
PCRM si PDM.

Diagrama 7

Tv Gagauzia: volum publicitate electorala (sec)

‘ @ gratuit | contra plata ‘

1020

PDM PCRM PLDM AMN PPCD

IV.  Radio Gagauzia
IV.1. Stiri vizand functionari de stat si politicieni

In perioada de referintd au fost monitorizate 25 de stiri, inclusiv 2 — cu caracter conflictual (vezi
Diagama 1).



Diagrama 1

Radio Gagauzia: stiri electorale
25
2 2
0 | —
T T
numar stiri stiri conflictuale 1 sursa in stiri 2 & > surse in
conflictuale stiri conflictuale

Radio Gagauzia a mediatizat 1n stiri 18 functionari si politicieni, iar cel mai des — pe candidatii
la functia de bascan M.Formuzal, 1.Vlah si N.Dudoglo (vezi Diagrama 2). Din 13 formatiuni politice
prezente in stirile de la Radio Gagauzia, cea mai mare vizibilitate a avut-o PCRM (vezi Diagrama 3).
Ca frecventa de aparitii in stiri partidele parlamentare ocupa primele 5 pozitii, dar ca durata — PRM

depaseste PLDM.

Diagrama 2

Diagrama 3

Radio Gagauzia: aparitii functionari/politicieni in stiri.
Top 10 actori personalizati
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Intre categoriile de protagonisti ai stirilor de la Radio Gigauzia lipsesc cetdtenii si expertii.

Functionarii de stat si politicienii au o prezenta aproximativ egald (vezi Diagrama 4).

Raportul gender in stiri este in favoarea barbatilor (vezi Diagrama 5).

Diagrama 4

Diagrama 5

|Radio Gagauzia: protagonisti in stiri|

26 (47%)

29 (53%) 0 (0%)

0 (0%)

‘Dcetateni m experti B functionari de stat B politicieni ‘

35 (78%)

’ Radio Gagauzia: raport gender in stiri‘

Wbarbati @femei

10 (22%)

In perioada monitorizata, din 25 de stiri, Radio Gigiuzia a dedicat 23 alegerilor parlamentare si
2 — alegerilor bascanului. Consideram neindreptatita aceasta proportie.



Concluzii:

- In perioada monitorizatd Tv Gagduzia a difuzat 14 stiri cu caracter conflictual. Dintre acestea 5 au
fost scrise in temeiul unei singure surse de informatie, incdlcandu-se astfel normele profesionale.

In acelasi timp, Tv Gigiuzia nu a organizat nici o emisiune sau dezbatere electorala. Prin urmare,
functia educativa a radiodifuzorului public regional a fost ignorata.

- Atat la Tv Gagauzia, cat si la Radio Gagauzia in cadrul stirilor cele mai mediatizate categorii de
protagonisti au fost politicienii si functionarii de stat, pe cand categoria experti lipseste cu desavarsire
(in cazul Radio Gagauzia lipseste si categoria cetdteni). Se atestd deci un vadit dezechilibru in ceea ce
priveste monitorizarea diferitor categorii de protagonisti.

- Raportul gender in randul protagonistilor stirilor politice este vizibil in favoarea barbatilor.

Concluzii finale:

- In perioada monitorizatd IPNA Teleradio Moldova a continuat sa asigure pluralismul politic in
programele de stiri §i actualitdfi, precum si pluralismul de opinie in emisiunile electorale,
respectand, in marea majoritate a cazurilor, normele legale si cele deontologice.

- In acelasi timp, IPRA Teleradio Gagauzia admite frecvent incilcari ale legislatiei electorale si
audiovizuale, ale normelor profesionale, neindeplinindu-si astfel obligatiile care revin unui
radiodifuzor public. Bundoara, Teleradio Gagauzia nu a difuzat in perioada de referintd nici o
emisiune sau dezbatere electorala.

- Teleradio Moldova a oferit microfonul unui numar mare de politicieni si partide, In timp ce
Teleradio Gagauzia s-a limitat la mediatizarea doar a catorva politicieni §i partide. Mai mult
decat atat, [IPRA Teleradio Gagauzia nu a prezentat in cadrul stirilor nici un expert. La Radio
Gagduzia a lipsit si categoria de protagonisti cetdafeni.



