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1. CADRUL METODOLOGIC
Perioada: 01-28 noiembrie 2010

Obiectul monitorizarii: stirile politice/electorale; emisiunile electorale; publicitatea electorala.

Scopul: determinarea modului in care radiodifuzorii publici, national si regional, isi exercitd atributiile ce le revin,
conform legislatiei, intr-o campanie electorala.

Autorul monitorizarii: Asociatia Presei Electronice din Moldova.

GRILA DE MONITORIZARE:
Posturi monitorizate: Radio Moldova, Tv Moldoval, Radio Gagauzia, Tv Gagauzia.

Subiecti monitorizati:
- Politicieni/partide

- Functionari de stat

- Experti

- Cetateni

Analiza cantitativa:
- Numarul stirilor politice/electorale, inclusiv a stirilor cu caracter conflictual;
- Frecventa si durata aparitiilor actorilor politici: a) interventii directe; b)mentiuni/aparitii
- Frecventa aparitiilor protagonistilor (cetateni/experti)
- Raportul categoriilor de protagonisti in stiri
- Numarul si componenta dezbaterilor electorale
- Volumul publicitatii electorale

Analiza calitativa:

- Numarul surselor de informatie in stirile cu caracter conflictual

- Contextul aparitiei actorilor politici in stiri: a) pozitiv; b) negativ; ¢) neutru

- Atitudinea jurnalistului in stiri: a) partinitoare; b) nepartinitoare

- Prestatia moderatorului dezbaterilor electorale: a) adecvatd; b) partial adecvatd; c) inadecvata

I IPNA TELERADIO-MOLDOVA
1.1. Radio Moldova : stiri politice/electorale

in perioada 01-28 noiembrie 2010 la Radio Moldova au fost monitorizate 360 de stiri, dintre care 57, sau
aproape fiecare a 6-a, cu caracter conflictual. Aproximativ una din 3 stiri conflictuale a fost scrisd in temeiul unei
singure surse de informatie, fapt ce atesta deficiente la acest capitol. Din numarul total de stiri doud au avut caracter
partinitor (vezi Diagrama 1).
Diagrama 1



Radio Moldova: stiri electorale
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Stirile de la Radio Moldova au facut referinta la 78 de functionari de stat si politicieni. Primele trei locuri in
Top 10 actori personalizati, ca duratd a aparitiilor, au fost ocupate de V. Filat (134,5 min./ 8068 sec.), M.Ghimpu
(55 min./ 3306 sec.) si D. Chirtoacad (26 min/ 1579 sec.). Ceilalti actori personalizati din acest top au avut aparitii cu
o duratd mult mai scurta: de la 12 pana la 7 min. (vezi Diagrama 2). in top 10 au intrat reprezentanti ai 4 partide
parlamentare (lipseste PDM) si un candidat independent.

Diagrama 2

Radio Moldova: stiri. Top 10 actori personalizati
(durata/sec.)
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in Top 10 actori personalizati, sub aspectul frecventei aparitiilor, pe primele trei locuri de asemenea se
plaseaza aceiasi V. Filat (216 ori), M. Ghimpu (105 ori) si D. Chirtoaca (61 ori). In top se regdsesc reprezentantii
tuturor partidelor parlamentare si un candidat independent (vezi Diagrama 3).

Diagrama 3

Radio Moldova: stiri. Top 10 actori personalizati
(frecventalori)
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Radio Moldova s-a referit in stiri la 20 de concurenti electorali-formatiuni politce si la candidati
independenti.

In Top 10 al celor mai mediatizate formatiuni politice, din punctul de vedere al duratei aparitiilor, se
regasesc toate partidele parlamentare, precum si MAE, PSD, PUM, PMU, PPCD. Primele trei locuri sunt ocupate de
PCRM (64,3 min./ 3862 sec.), PLDM (34,4 min./ 2068 sec.) si PL (28,8 min./ 1728 sec.) (vezi Diagrama 4).
Diagrama 4



Radio Moldova: stiri. Top 10 formatiuni politice
(durata/sec)
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Sub aspectul frecventei, in Top 10 formatiuni politice partidele parlamentare ocupd primele cinci pozitii, in
fruntea clasamentului situandu-se PCRM (152 ori), PLDM (95 ori) si PL (87 ori). Celelate formatiuni au avut o
frecventa cuprinsa intre 35 (MAE) si 21 ori (PPCD) (vezi Diagrama 5).
Diagrama 5

Radio Moldova: stiri. Top 10 formatiuni politice
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in perioada monitorizata, in cadrul stirilor difuzate de Radio Moldova, au fost prezente toate cele patru
categorii de protagonisti monitorizati: functionari de stat, politicieni, experti si cetateni. Sub aspectul frecventei
aparitiilor intietatea ii revine categoriei politicieni (430 aparitii), urmata la mica distanta de categoria functionari de
stat (347 aparitii). Categoriile experti si cetdteni au avut o prezentd insignifianta (7 si, respectiv, 3 aparitii) (vezi

Diagrama 6).
Diagrama 6
Radio Moldova: stiri.
Frecventa categorii protagonisti.
430 (55%)
7 (1%)
347 (44%)
3 (0%)
‘ @ functionari de stat W politicieni @ experti O cetateni ‘

Functionarii de stat si politicienii au aparut in stiri, preponderent, in context neutru. in acelasi timp,
conform datelor monitorizarii, 4 functionari de stat/politicieni au apérut si In context pozitiv (V. Filat - de 12 ori, D.
Chirtoaca — de 4 ori, M. Ghimpu - o datd, V. Untila — o datd), iar 13 dintre ei au aparut si in context negativ (V.
Voronin — de 5 ori; V. Filat si A. Resetnicov — de cate 3 ori; M. Lupu — de 2 ori; V. Stepaniuc, V. Catan, G.
Petrenco, S. Sarbu, V. Selin, N. Axenova, V. Cusnir, V. Plahotniuc i V. Braga — cite o data).

Toate partidele au aparut in stiri, in perioada de referintd, preponderant, in context neutru. Totodata, datele
monitorizarii denotd ca 9 partide apar si in context pozitiv; 15 partide - si in context negativ; 9 partide apar in toate
contextele. Cel mai des in context negativ apare PCRM (de 31 ori ) urmat de PLDM si PDM (de cate 10 ori).

Privitor la raportul gender 1n stiri — acesta este net in favoarea barbatilor.

1.2 Emisiuni electorale



In perioada monitorizati Radio Moldova a difuzat 46 de emisiuni electorale cu o durati de 106680 sec.
(1778 min.) si 19 dezbateri electorale cu o duratda de 83185 sec. (1386 min.) .

in emisiunile electorale au fost prezente toate cele patru categorii de protagonisti monitorizate, intietatea,
sub aspect numeric, revenindu-i categoriei cetdteni (335 aparitii).

In ceea ce priveste raportul barbati/femei in toate categoriile se atestd o usoara predominare a celor dintéi.

In cadrul dezbaterilor electorale difuzate de Radio Moldova in perioada de referinti au participat toti
concurentii electorali-formatiuni politice §i majoritatea candidatilor independenti. Radio Moldova a organizat
dezbaterile 1n 2 ture si a antrenat in ele, de rand cu politicienii, si experti independenti.

1.3 Publicitate electorala

in perioada de referinta la Radio Moldova au beneficiat de publicitate electorald 16 partide. Au utilizat tot
volumul de timp rezervat publicitatii electorale, gratuit si contra platd, doud formatiuni: PLDM si PDM. Mai
aproape de acest obiectiv se situeazd AMN, PCRM si PUM. 6 partide au plasat exclusiv publicitate electoralad gratuit
(PNL, PRM, PSD, PC, MRRM si PM) (vezi Diagrama 7) .
Diagrama 7

Radio Moldova: publicitate electorala (min)

‘ mgratuit ®contra plata‘
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in perioada monitorizatai la Radio Moldova 1 au beneficiat de publicitate electorali 8 candidati
independenti, dintre care doar unul - V. Stepaniuc, a plasat publicitate gratuit si contra platd (vezi Diagrama 8).
Diagrama 8

Radio Moldova: publicitate electorala (min)

‘ mgratuit M contra plata ‘
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II.1. Tv Moldova 1: stiri politice/electorale

In perioada 01-28 noiembrie 2010 la Tv Moldova 1 au fost monitorizate 504 stiri, dintre care 60 - cu caracter
conflictual. In 3 randuri stirile cu caracter conflictual au fost scrise pe baza unei singure surse de informatie. In 2
cazuri realizatorii stirilor au demonstrat in stiri atitudine partinitoare (vezi Diagrama 1).
Diagrama 1



Tv Moldova 1: stiri politice/electorale
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Numarul functionarilor de stat si al politicienilor mediatizati in stiri la Tv Moldova 1 a crescut simtitor fata
de perioada monitorizatd anterior, ajungand la 120 de subiecti. Ca frecventd si duratd, topul este condus in
continuare de premierul V.Filat (65 de interventii directe, 108 mentiuni, 2094 de secunde) si presedintele interimar
al tarii M.Ghimpu (51 de interventii directe, 73 de mentiuni, 1475 de secunde). Pe locul 3 figureaza vice-
presedintele liberal Dorin Chirtoaca (vezi Diagramele 2 si 3).

Diagrama 2

Tv Moldova 1: stiri. Top 10 actori personalizati
(frecventalori)
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Diagrama 3

Tv Moldova 1: stiri. Top 10 actori personalizati
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16 formatiuni politice si candidati independenti au figurat in stirile de la Moldova 1, pe primul loc situandu-
se, ca frecventa si durata, la fel ca si in perioada monitorizata anterior, principalul partid de opozitie, PCRM. Acesta
este urmat indeaproape de PL si PLDM (vezi Diagrama 4 ).

Diagrama 4

Tv Moldova 1: stiri. Top 10 formatiuni politice
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Raportul dintre cele 4 categorii de protagonisti monitorizati s-a echilibrat in comparatie cu perioada
monitorizata anterior. De exemplu, a crescut substantial numarul cetétenilor care apar in stiri (vezi Diagrama 5).

Diagrama 5



Tv Moldova 1: stiri. Categorii protagonisti
(frecventalori)
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Din 160 de functionari si politicieni mediatizati de Tv Moldova 1 in stiri, 14 apar in context pozitiv, iar 7 —
in context negativ. Cel mai des apar In context pozitiv membrul PCRM, 1. Dodon (de 7 ori) si ministrul adjunct al
Sanatatii, M. Magdei (de 6 ori). De cele mai multe ori apar in context negativ liderul PLDM, V. Filat (de 7 ori) si
liderul PCRM, V. Voronin, (de 5 ori).

Din 16 formatiuni politice mediatizate in stiri, PCRM apare cel mai des in context pozitiv (de 9 ori), dar si cel
mai des in context negativ (de 25 de ori). Urmatoarea clasata, PLDM, este pomenita de 6 ori in context pozitiv si de
13 ori - in context negativ. In total 9 partide, carora li se alitura si candidatii independenti, apar in context pozitiv. 8
partide si candidati independenti apar in context negativ. Restul formatiunilor politice apar in context neutru.

11.2. Emisiuni electorale

Moldova 1 a difuzat in perioada de referinta 85 de emisiuni §i dezbateri electorale, cu o durata totala de 205 mii
980 de secunde sau 57, 2 ore. La aceste emisiuni au participat 102 functionari si politicieni, 20 de formatiuni politice
si candidati independenti (de 53 de ori).

In emisiunile electorale, categoria cea mai solicitatd a fost categoria experti (de 78 de ori), urmata de categoria
cetateni (de 57 de ori). Raportul barbati-femei este de aproximativ 2 la 1 (125 de barbati si 64 de femei).

Pe 27 noiembrie 2010, in ziua premergatoare alegerilor parlamentare, Moldova 1 a ignorat recomandarea
Consiliului Coordonator al Audiovizualului, potrivit careia ,,Radiodifuzorii (...) nu vor difuza pe 27 si 28 noiembrie
emisiuni cu participarea concurentilor electorali sau subiecte ce vizeaza concurentii electorali, transmitand in direct
Gala premiilor TVR International cu participarea dlor M. Ghimpu (PL) si V. Filat (PLDM), care aveau si calitatea
de concurenti electorali.

I1.3. Publicitate electorala

in perioada de referinta 18 partide si 8 candidati independenti au utilizat dreptul de a plasa la Tv Moldova 1
publicitate electorald gratuitd. 15 partide si 2 candidati independenti au plasat publicitate electorald cu plata (vezi
Diagramele 6 si 7). Cea mai multd publicitate electorald apartine partidelor parlamentare PLDM, PDM si AMN si
formatiunii extraparlamentare MAE.

Moldova 1 a difuzat in aceasta perioadd cu regularitate, pe toatd perioada si uniform, spoturi motivationale si de
educatie electorala.
Diagrama 6

Tv Moldova 1: publicitate electorala (min)

‘ mgratuit mcontra plata ‘
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Diagrama 7



Tv Moldova 1: publicitate electorala (min)
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Concluzii:

- In perioada monitorizati IPNA Compania Teleradio-Moldova a asigurat pluralismul politic in programele
de stiri si actualitati, precum si pluralismul de opinie In emisiunile electorale, respectdnd, in marea
majoritate a cazurilor, normele legale si cele deontologice. Totodata, a fost constatatd o abatere de la
normele deontologice, cand, in preziua scrutinului, a difuzat in direct o emisiune cu participarea
presedintelui si premierului tarii, care aveau si calitatea de concurenti electorali;

- IPNA Compania Teleradio-Moldova a oferit acces si sanse egale la emisie tuturor concurentilor electorali,
partidelor politice si candidatilor independenti;

- In perioada de referinti IPNA Compania Teleradio-Moldova a desfasurat o campanie larga de educatie
electorald, adjudecandu-si,astfel , calitatea de radiodifuzor public.

II1. IPRA Compania ,,Teleradio-Gagauzia”
3.1. Radio Gagauzia. Stiri politice/electorale

in perioada 1-28 noiembrie 2010 au fost monitorizate 53 de stiri. Majoritatea covarsitoare au fost stiri
obisnuite si doar 3 — cu caracter conflictual. In toate stirile politice/electorale autorii lor au avut o pozitie
nepartinitoare. De mentionat ca o singura stire s-a referit la alegerea Bascanului (vezi Diagrama 1), perioada ce s-a
suprapus partial pe perioada alegerilor parlamentare anticipate.
Diagrama 1

Radio Gagauzia: stiri politice/electorale
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Stirile politice/electorale au vizat, cu frecventa si duratd diferita, 20 de actori personalizati. Vizibilitatea a
10 dintre ei, cei mai mediatizati la Radio Gagauzia, este reprezentatd in Diagrama 2. Primele 3 pozitii in top, si ca
frecventd, si ca durata, au fost ocupate de M.Ghimpu, V.Voronin si V.Filat. Doi din 3 candidati la functia de bascan
— M.Formuzal si N.Dudoglo, se regisesc, pe picior de egalitate, pe urmatoarele pozitii, ei fiind §i unicii reprezentanti
ai regiunii intre personajele cele mai mediatizate. In top au intrat si doi candidati independenti. De notat cd nici un
actor personalizat nu a avut interventii directe in stiri.
Diagrama 2

Radio Gagauzia: stiri. Top 10 actori personalizati
‘ o frecventa (ori) m durata (sec) ‘
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In perioada de referinta Radio Gagiuzia a ficut referinta in stiri la 14 formatiuni politice, iar cel mai des si
cu durata cea mai mare — la PCRM (vezi Diagrama 3). Primele pozitii, ca vizibilitate, sunt ocupate de partidele
parlamentare. Toate formatiunile au aparut in stiri in context neutru.

Diagrama 3

Radio Gagauzia: stiri. Formatiuni politice in stiri

‘ m frecventa (ori) W durata (sec) ‘
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Intre categoriile de protagonisti ai stirilor, cota cea mai mare au detinut-o politicienii — 51%, iar cea mai
micd — cetatenii - 9 la sutd (vezi Diagrama 4). Raportul barbati/femei in randul protagonistilor stirilor este net in
favoarea barbatilor.

Diagrama 4

Radio Gagauzia: stiri. Categorii protagonisti‘
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3.2. Emisiuni electorale

in perioada de referinta Radio Gagauzia nu a realizat emisiuni cu tematica electorald, in afard de dezbateri.
Radio Gagauzia a desfasurat 19 dezbateri electorale cu participarea reprezentantilor a 14 concurenti. Astfel, PCRM
a participat la 5 dezbateri, PLDM si PPCD — la cate 4; PPM si PUM — la céte 3, iar 5 formatiuni — la cate una (vezi
Diagrama 5). Faptul in sine ar trebui sa sugereze ca Radio Gagauzia a planificat dezbaterile in 5 ture, lucru
imposibil de realizat in conditiile existentei a 39 de concurenti electorali. In realitate, insa, a fost atestatd o incalcare
a principiului unei atitudini egale i nediscriminatorii fata de toti concurentii.
De mentionat cd in ultimele zile ale campaniei 4 concurenti electorali au utilizat timpii de antend (10 minute)
gratuiti, ce le revin conform legislatiei in vigoare.
Diagrama 5

Radio Gagauzia: frecventa participarii la
dezbateri electorale
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Radio Gégauzia a inceput relativ tarziu — de pe data de 3 noiembrie — sd difuzeze spoturi motivationale si
de educatie electorala.
3.3. Publicitate electorala

La Radio Gagauzi au beneficiat de spatii pentru publicitate electorald 7 formatiuni politice si 3 candidati
independenti (vezi Diagrama 6). Dintre partidele parlamentare doar doua — PLDM si PCRM - au plasat publicitate
electorald, dintre care PCRM — doar gratuit. 3 formatiuni i 2 candidati independenti au utilizat, partial, numai timpi



de antend pentru publicitate electorala gratuit. Nici un concurent nu a utilizat spatiul total rezervat pentru publicitate
electorala, conform legislatiei.
Diagrama 6

Radio Gagauzia: publicitate electorala (min)

mgratuit mcontra plata

4.1. Tv Gagauzia: stiri politice/electorale

in perioada 1-28 noiembrie 2010 la Tv Gigauzia au fost monitorizate 63 de stiri, dintre care 10 — cu
caracter conflictual. O singurd stire cu caracter conflictual a fost scrisd in temeiul a mai multor surse de informatie.
Autorii tuturor stirilor au avut atitudine impartiald. Din numarul total de stiri , 8 s-au referit la alegerea bagcanului
(vezi Diagrama 1).
Diagrama 1

Tv Gagauzia: stiri politice/electorale
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Tv Gagauzia a mediatizat in stiri 11 actori politici personalizati, diferit ca frecventa si ca duratd (vezi
Diagrama 2). Ca frecventa, V.Voronin si M.Ghimpu, au apérut in stiri in cate 12 randuri. Ca durata, Insa, M.Ghimpu
este devansat de detindtorul pozitiei a 4-a — G.Stati. 4 din 11 personaje mediatizate in stiri sunt reprezentante din
regiune. Cei 3 candidati la functia de bagcan se regasesc in stiri, cu frecventa si durata identica.

Diagrama 2

Tv Gagauzia: stiri. Top actori personalizati

‘ m frecventa (ori) mdurata (sec) ‘
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Tv Gagauzia a facut referinta in stiri la 6 formatiuni politice, cel mai des — la PCRM. Ca frecventa , aceasta
formatiune a aparut in stiri de 44 de ori — cu 10 ori mai putin decat toate celelalte luate impreuna, iar ca durata — le
depaseste (vezi Diagrama 3). In perioada amintitd stirile Tv Gagauzia nu s-au referit la unul dintre partidele
parlamentare — la AMN.

Diagrama 3



Tv Gagauzia: stiri. Formatiuni politice
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In stiri au fost prezente toate cele 4 categorii de protagonisti monitorizati, iar cel mai des — politicienii (vezi
Diagrama 4). Expertii si cetatenii au avut o prezenta similara — céte 26 la suta.
Diagrama 4

’Tv Gagauzia: stiri. Categorii protagonisti
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4.2. Emisiuni electorale

in perioada de referinta Tv Gigauzia a realizat o singurd emisiune de o ora cu tematici electorala pe langa
cele 17 dezbateri.

in dezbaterile electorale au participat reprezentanti ai 15 formatiuni politice si candidati independenti. Ca si
in cazul Radio Gagauzia, au fost admise derogari de la prevederile legislatiei n vigoare, vizand tratamentul egal si
nediscriminatoriu al concurentilor electorali. Astfel, unii concurenti au participat la un numar mai mare de dezbateri,
in detrimentul altora, cauza nefiind renuntarea sau refuzul de a participa (vezi Diagrama 5). In plus, Tv Gagauzia, in
interiorul dezbaterilor electorale, a difuzat publicitate electorald a unor concurenti, lucru interzis de legislatie.

Doar 1n ultima zi televiziunea a oferit timpi de antend gratuit (5 minute) pentru 4 concurenti electorali.

in ziua de 27 noiembrie, la ora 18.00, Tv Gagauzia a difuzat emisiunea ,,Litom k reghionu”, in care, contrar
recomandarii CCA, apare un concurent electoral pe lista PSD (A.Harlamenco).
Diagrama 5

Tv Gagauzia: frecventa participarii la dezbateri
electorale

]

S O NN
FSEIL TS

N & F &SP
st:@v“g T RTH

4.3. Publicitate electorala

La Tv Gagauzia au utilizat spatiile prevazute pentru publicitate electorala, gratuit si contra platd, 14
concurenti, inclusiv 11 formatiuni politice (vezi Diagrama 6). Un singur concurent — PCRM — a utilizat tot spatiul de
timp rezervat in aceste scopuri. 3 concurenti au utilizat, partial, doar timpi de antena pentru publicitate electorala
gratuit.

Diagrama 6



Tv Gagauzia: publicitate electorala (min)

m gratuit Hcu plata ‘

Concluzii:

IPRA Compania Teleradio-Gagauzia, in stiri, a reflectat in mod disproportionat, ca frecventa si ca durata,
evenimentele cu participarea concurentilor electorali;

IPRA Compania Teleradio-Gagauzia a ignorat functia educativa ce-i revine unui radiodifuzor public, mai
ales in perioade de importantd sociald majora;

IPRA Compania Teleradio-Gagduzia a realizat dezbaterile electorale cu abateri de la normele legale
(tratament inegal al concurentilor; plasarea publicitatii electorale in interiorul dezbaterilor).

Concluzii finale:

IPNA Compania Teleradio-Moldova, in programele de stiri si actualitati, a recuperat in masurd
semnificativa caracterul public al emisiei, dar nu a atins standardele profesionale in domeniu pe care sa le
mentina;

IPNA Compania Teleradio-Moldova a utilizat in mod adecvat oportunitatile oferite de actele normative
referitoare la reflectarea alegerilor de catre mass-media;

IPNA Compania Teleradio-Moldova a desfasurat o activitate ampld de motivare si de educatie a
electoratului;

IPNA Compania Teleradio-Moldova a oferit tuturor concurentilor electorali sanse egale de acces la timpi
de antena gratuiti si de participare la dezbaterile electorale;

IPRA Compania Teleradio-Gagauzia, in stiri, a reflectat in mod disproportionat, ca frecventa si ca durata,
evenimentele cu participarea concurentilor electorali;

IPRA Compania Teleradio-Géagauzia, in mare masurd, a neglijat functia educativd ce-i revine unui
radiodifuzor public In campania electorala;

IPRA Compania Teleradio-Gadgauzia a realizat dezbaterile electorale cu abateri de la normele legale
(tratament inegal al concurentilor; plasarea publicitatii electorale in interiorul dezbaterilor).



