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1. Date generale

1.1 Obiectivul proiectului: evaluarea modului in care mass media reflectd campania electorala
pentru alegerile parlamentare anticipate din Republica Moldova pentru a stabili daca concurentii
electorali se bucura de access egal la mass-media si daca electoratului i se ofera suficienta
informatie despre candidati si platformele lor electorale.

1.2 Perioada de monitorizare: 28 septembrie — 28 noiembrie 2010

1.3 Criteriile de selectare a institutiilor mass-media supuse monitorizarii:
[Jforma de proprietate (publica si privatd)

[Jaudienta/ impactul

[limba difuzarii

1.4 Mass-media monitorizate:

TV: Moldova 1, Prime TV, 2 Plus, NIT, N4, Jurnal TV, Publika TV

Radio: Radio Moldova, Prime FM, Vocea Basarabiei

Presa scrisa: Moldova Suverand, Nezavisimaia Moldova, Flux, Jurnal de Chisindu, Timpul de
dimineata, Komsomolskaia pravda v Moldove, Evenimentul Zilei, Panorama, Golos Balti (Balti),
Vesti Gagauzii (Comrat), Cuvantul (Rezina), Gazeta de Sud (Cimislia).

Agentii de presa si portaluri web: Moldpres, Infotag, www.omg.md, www.unimedia.md

1.5 Orarul monitorizarii

TV: Luni — vineri: de la 6.00 pana la 9.00 si de la 18.00 pana la 23.00
Sambata si duminica: de la 8.00 pina la 22.00

Radio : De la 6.00 pana la 13.00 si de la 17.00 pana la 20.00, zilnic.
Presa scrisa/Agentii de stiri/Portaluri web: intreg continutul, zilnic.

1.6. Echipa
Proiectul este realizat de Centrul pentru Jurnalism Independent in parteneriat cu Asociatia Presei
Independente si Institutul de Marketing si Sondaje IMAS-INC Chisinau.

2. Cadrul metodologic

Date statistice: Metodologia monitorizarii a fost elaboratd de Oxford Media Research pentru
proiectele de monitorizare ale Organizatiei Internationale Campania Globala pentru Libertatea de
Exprimare “Articolul XIX”. Caracteristicile acestei metodologii sunt urmatoarele: folosirea
indicatorilor 1) cantitativi, inclusiv tipul, durata, tematica mediatizarii, sursele stirilor, frecventa
si durata aparitiei concurentilor electorali in buletinele de stiri, si 2) calitativi, stabilindu-se
partinirea postului monitorizat in reflectarea evenimentelor. Fiecare stire sau opinie este supusa
unei evaluari de continut si de context, pentru a determina daca sunt favorabile sau defavorabile
unui sau altui partid /unei sau altei formatiuni politice. Un continut si/sau un context al stirii
pozitiv ori negativ nu indica neaparat tendentiozitatea sau partizanatul postului care difuzeaza
sirea. E posibil ca stirea sd favorizeze sau sd defavorizeze pe unul dintre subiecti, si, cu toate
acestea, sa fie echidistantd si corectd din punct de vedere profesional. Numai dacd exista
tendinta, pe o anumita perioada de timp, ca unul dintre subiecti sd fie favorizat sau defavorizat,
atunci se poate spune ca e vorba despre un dezechilibru si partinire.



Studii de caz: A fost facutd o analizd de continut a materialelor care au tratat cele mai importante
subiecte difuzate de cele 10 posturi audiovizuale. Tinind cont de impactul major pe care il are
audiovizualul asupra crearii opiniei publice si de credibilitatea mare a acestuia in rindul
populatiei, s-a urmarit identificarea unghiurilor de abordare si modalitdtile de prezentare a
subiectelor relevante. Materialele au fost analizate atit din punctul de vedere al respectarii
principiilor unui jurnalism de calitate (obiectivitate, impartialitate, pluralismul surselor de
informare, separarea faptelor de opinie), cit si sub aspect tehnic, din perspectiva recurgerii la
procedee tehnice pentru a amplifica sau diminua anumite mesaje.

Lista codurilor utilizate:

PDM = Partidul Democrat din Moldova
PCRM = Partidul Comunistilor din Moldova
AMN = Partidul ,,Alianta Moldova Noastra”
PAM = Partidul Agrar din Moldova

PSM = Partidul Socialist din Moldova

PLD = Partidul Legii si Dreptétii

PPCD = Partidul Popular Crestin-Democrat
PL = Partidul Liberal din Moldova

PSD = Partidul Social-Democrat

MFN = Miscarea ,,Forta Noua”

MR = Miscarea ,,Ravnopravie”

PC = Partidul Conservator

RAVN= Miscarea social-politicd Ravnopravie
PPR = Partidul Popular Republican

PRM = Partidul Republican din Moldova
UCM = Uniunea Centrista din Moldova

UM = Partidul Muncii

PUM = Partidul Umanist din Moldova
PMUEM = Partidul ,,Moldova Unita — Edinaia Moldova”
PNL = Partidul National Liberal

MAE = Miscarea ,,Actiunea Europeana”

PNT = Partidul ,,Pentru Neam si Tara”

PLDM = Partidul Liberal Democrat din Moldova
AIE = Alianta pentru Integrare Europeana
MRRM = Miscarea Romilor din RM

PPM = Partidul Patriotii Moldovei

PRES = Presedintele, presedintia

PARL = Parlament

MIN = prim-ministrul, ministrii

CEC = Comisia Electorald Centrala si birourile, sectiile electorale

GUYV = functionari din guvern
APL = administratia publica locala



PA = Politia/armata/CCCEC/Vama,SIS

DIP = Diplomati, oficiali si observatori strdini de rang inalt
CET = Cetateni

SOC = Societate civila

SIN = Sindicate

EXP = Experti (strdini si locali), observatori, sociologi, analisti, etc.
BUS = Business

MED = Mass media

JUD = Judecitori, avocati, Procuratura, Curtea Constitutionala
BIS = Biserica

Doc = Documente (rapoarte, Constitutia, sondaje, etc.).
CCA= Consiliul Coordonator al Audiovizualului

GS = Gabriel Stati

VS = Victor Stepaniuc

VP= Valeriu Plesca

LB= Lenuta Burghila

ML= Maia Laguta

GR = Galina Rusu

AD =Alexandru Demian

SB = Sergiu Banari

IND = Candidati Independenti

Subiecte pe agenda publica din perioada 11-24 octombrie

In perioada de raport, s-au produs mai multe evenimente cu conotatie electorald directd sau
indirecta.

- Din 11 octombrie, dupa inregistrarea primilor concurenti electorali, partidele politice si
candidatii independenti au organizat diverse activitati cu caracter electoral, inclusiv
lansarea oficiald in campanie.

- Comisia parlamentara juridicd pentru numiri $i imunitdti revine la subiectul ridicarii
imunitatii parlamentare a deputatilor Vladimir Voronin, lider PCRM, si Anatol Popusoi,
deputat pe listele PCRM.

- La Ungheni, in cadrul unei intalniri electorale a PCRM, se produce un incident cu
implicarea pazei de corp a lui Vladimir Voronin, care l-ar fi agresat fizic pe unul din
simpatizantii. PLDM. Subiectul a fost pe agenda publicA mai multe zile la rind,
revenindu-se la el dupa ce PCRM a anuntat cd va actiona PLDM in judecata pentru
defaimare.

- Au loc mai multe vizite ale oficialilor europeni interesati de derularea procesului electoral
in RM.

- Continud procesul de constructie a caselor pentru sinistrati; Guvernul a fost preocupat de
subiect si ajutoarele pentru victime.

- Mai multi ministri inclusi in listele electorale ale concurentilor electorali au degrevat din
functie. Presedintele interimar si Prim-ministrul isi exercitd in continuare functiile;
conform legislatiei, primele persoane in stat nu degreveaza din functie pe parcursul
campaniei electorale.



3. Tendinte generale
3.1 Audiovizual

In perioada 11-24 octombrie 2010, cele 10 posturi de radio si tv monitorizate au difuzat un
numar destul de mare de materiale cu impact electoral direct sau indirect. Acestea s-au referit
atat la Inregistrarea concurentilor electorali, procesul de organizare a alegerilor, monitorizarea
campaniei de catre organizatii locale si straine, cat si la inceperea campaniilor de catre anumiti
concurenti electorali si incidentele inregistrate pe parcurs.

Cele mai multe materiale au fost stiri si emisiuni de opinie, in care reprezentantii diferitelor
partide politice au aparut pe rol de surse citate direct sau indirect. Totodata, au fost puse pe post
si spoturi electorale, programe electorale speciale, fiind oferiti si timpi de antend gratuiti, de catre
posturile publice. Dintre posturile TV, cel mai mare volum de stiri si emisiuni de opinie au fost
difuzate de Jurnal TV, urmat de Publika TV si NIT, iar dintre posturile de radio — de Radio
Moldova, care a avut stiri §i emisiuni de opinie, dar a oferit i timpi de antend gratuiti.

Posturile publice Moldova 1 si Radio Moldova au oferit acces mai multor concurenti electorali,
de cele mai dese ori fiind citati reprezentantii partidelor constituente ale Aliantei pentru
Integrarea Europeana. Presedintele interimar §i Prim-ministrul, care nu au degrevat din functie,
au aparut de mai multe ori ca surse de stiri in materiale cu impact electoral indirect. In
majoritatea cazurilor siubiectele relevante au fost prezentate in context neutru; concurentii
electorali de cele mai multe ori au aparut in lumind fie pozitiva, fie negativa, in functie de
subiectul reflectat. in baza rezultatelor monitorizarii se poate de afirmat ci la posturile publice se
remarca o usoara favorizare a partidelor aflate la guvernare, favorizare manifestatd prin frecventa
aparitiei acestora in calitate de surse.

Postul privat cu acoperire nationald Prime TV a reflectat in special subiectele cu conotatie
electorald directd, in materialele acestui post fiind prezenti atit membrii Aliantei pentru Integrare
Europeana, cat si ai PCRM, preponderent in context neutru. Din punctul de vedere al frecventei
aparitiei concurentilor electorali la Prime TV se poate de conchis ca postul favorizeaza intr-o
anumitd masurd concurentul electoral PDM.

Un alt post privat, cu acoperire nationala, NIT continud sa faca partizanat politic deschis in
favoarea PCRM. Acest concurent electoral a fost prezentat preponderent in lumind pozitiva in
materialele de la NIT, care a lansat o campanie intru sustinerea presedintelui PCRM. Alianta de
guvernamant si partidele componente ale acesteia au fost in marea majoritate a cazurilor criticate
si defavorizate, iar partidele extraparlamentare si concurentii independenti au avut acces limitat
la acest post de televiziune.

Postul cu acoperire nationala 2 Plus a avut in perioada de referintd un comportament destul de
pasiv, oferind publicului informatie sumara despre campania electorala. Postul respectiv, la fel ca



si N4 (cu acoperire regionald) nu au avut emisiuni de opinie in care ar fi fost vorba de viitoarele
alegeri. Totusi, N4 a fost mai activ in reflectarea subiectelor de acest fel in buletinele de stiri. N4
a asigurat un relativ pluralism de opinie, oferind informatii din mai multe perspective; de cele
mai multe ori, Insd, postul a oferit access reprezentantilor PLDM si PCRM.

Posturile de stiri Publika TV si Jurnal TV au reflectat activ evenimentele cu conotatie electorala
din perioada de raport, venind cu stiri diverse in care au fost prezenti o mare parte din
concurentii electorali, dar si cu multe emisiuni de opinie in cadrul carora a fost tratat subiectul
alegerilor. Concurentii electorali au fost prezentati preponderent neutru, dar si in context pozitiv,
si negativ, 1n functie de subiectele reflectate. Judecand dupa frecventa stirilor in context pozitiv
si negativ, la Jurnal TV se remarca o usoard favorizare a PLDM si PL, si o defavorizare a
PCRM. La Publika nu este evidentad vreo tendinta evidenta de favorizare a anumitor concurenti.

Postul privat de radio Vocea Basarabiei a reflectat activ subiectele cu caracter electoral direct sau
indirect, in special in buletinele de stiri, emisiunile de opinie si programe electorale speciale, iar
Prime FM s-a limitat 1n special la buletine de stiri. La Vocea Basarbiei se remarca o defavorizare
a PCRM, in special in materialele de opinie, si favorizarea AIE, iar la Prime FM se observa o
usoara tendinta de favorizare a PDM.

3.2 Presa scrisa/Agentii de presa/Portaluri web

Presa scrisd, inclusiv agentiile de presa si portalurile web, au continuat sa mediatizeze activ
campania electorald pentru alegerile parlamentare anticipate din 28 noiembrie 2010. In perioada
a doua a monitorizarii, numarul materialelor jurnalistice publicate de ziare, agentii si portaluri a
fost de 851, fata de 798 articole in primele doua saptimani ale prezentei monitorizari. In cazul
unor ziare (Moldova Suverand, Jurnal de Chisinau, Evenimentul Zilei, Timpul de dimineata
Panorama, Nezavisimaia Moldova) media articolelor despre alegeri si concurentii electorali
inregistrati sau care urmeaza sa fie Inregistrati de Comisia Electorald Centrald a fost de 8-12
articole per editie. O parte din institutiile mass-media preferd sa relateze despre campanie mai
mult in stiri, prezentand preponderent fapte legate de concurentii electorali, iar altd parte a mass-
media publicd mai multe opinii despre aceste evenimente si interpretarea acestora prin prisma
propriilor simpatii sau antipatii electorale.

Ziarele Moldova Suverana, Nezavisimaia Moldova si site-ul de stiri www.omg.md continud sa
favorizeze masiv concurentul electoral PCRM si sa defavorizeze Alianta pentru Integrarea
Europeana (AIE), in general, si partidele PLDM, PDM si PL, in particular. Astfel, mai mult de
jumadtate din materialele publicate de aceste institutii mass-media prezintd in context negativ
alianta de guvernare si partidele componente ale acesteia, pe cdnd PCRM apare de fiecare data in
context pozitiv, fiind prezentate in detalii doar prevederile programului electoral al acestui
concurent in alegeri. De asemenea, sunt publicate multe ,,declaratii” si ,,apeluri” ale cetatenilor,
majoritatea absoluta a acestora fiind anonime, ceea ce diminueaza din credibilitatea informatiei
respective. In plus, se incearcid manipularea opiniei publice prin afirmatii generalizate de genul
. (...) localitati s-au alaturat in actiunea de sustinere a PCRM” sau ,, Locuitorii raionului ... au
semnat o Declaratie in sustinerea PCRM”, pe cand este de presupus cd doar o parte din
locuitorii acestor orase si sate sustin respectivul concurent electoral. In unele materiale, continui


http://www.omg.md/

sa fie utilizate expresii semi-licentioase si denigratoare la adresa oponentilor politici ai PCRM,
iar in cazul lansarii unor acuzatii lipseste opinia partii Invinuite.

Timpul de dimineata, Jurnal de Chisinau, Panorama s1 www.unimedia.md prezinta PCRM
preponderent in context negativ sau critici acest concurent electoral. In acelasi timp, AIE ca si
aliantd de guvernamant in unele cazuri este defavorizata, in altele, din contra, apare in lumina
favorizanta. Timpul de dimineata favorizeaza concurentul electoral PLDM, la fel ca i Unimedia.
Agentia de stiri Moldpres prezintd in context preponderent pozitiv AIE si partidele componente
ale aliantei, iar PCRM apare mai mult in lumina negativa in stirile acestei agentii.

Ziarul Flux prezintd in context negativ toti concurentii electorali principali si favorizeaza Partidul
Popular Crestin-Democrat.

Politica editoriald din perioada 11-24 octombrie 2010 a celorlalte institutii mass-media
monitorizate a indicat o atitudine mai mult sau mai putin critica fatd de toti concurentii electorali
fara tendinte de favorizare directa a vreunuia dintre acestia.

In perioada de raport, a crescut numdrul articolelor despre procesul electoral si al materialelor de
educatie electorala a cetdtenilor, insd numarul acestora este in continuare insuficient. Volumul de
publicitate politica si electorala, publicatd in aceastd perioada, a crescut de patru ori fata de prima
perioada de monitorizare.

4. Datele monitorizarii. Presa audiovizuala

4.1 Implicarea in campania electorala
4.1.11TV

In perioada 11-24 octombrie, cele sapte posturi de televiziune monitorizate au avut in total 1891
de materiale si emisiuni cu impact electoral, cu o durata totala de 107,4 ore. Cel mai mare volum
l-au avut emisiunile de opinie, urmate de stiri. Totodatd, posturile tv au difuzat publicitate
electorald, materiale de educatie electorala, Vox Populi. Unele posturi au avut programe
electorale speciale, iar altele au oferit timpi de antena gratuiti (vezi Digrama 1).

Diagrama 1. Volumul materialelor cu tenta electorala difuzate de 7 posturi tv in perioada 11-24 octombrie, sec.
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Cel mai mare volum de materiale relevante au fost puse pe post de Publika TV si Jurnal TV, fapt
explicat de specificul acestor doud posturi de nisa, care difuzeaza 24 de ore din 24. Unele posturi
au inclus in grila de emisie programe electorale speciale (Jurnal TV), iar altele - materiale de
educatie electorald si timpi de antend gratuiti (Moldova 1) (vezi Diagrama 1.1.). In tematica
buletinelor de stiri au predominat politicul si procesul electoral, temele economice si sociale fiind
abordate mai rar.

Diagrama 1.1. Volumul si genul materialelor electorale difuzate de posturile TV in perioada 11 — 24 octombrie, sec
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4.1.2 Radio

In perioada 11-24 octombrie, spre deosebire de prima perioada de monitorizare, numarul
materialelor la cele trei posturi radio a scazut de la 630 la 456, volumul insa a crescut de la 38,7
ore panad sa 61,1 ore. Au prevalat stirile, dar au fost puse pe post si emisiuni de opinie, si
materiale de educatie electorald, au fost oferiti timpi de antend gratuiti, difuzate programe
electorale speciale, dar si publicitate electorald (vezi Diagrama 2).

Diagrama 2.Volumul materialelor cu tentd electorala difuzate de 3 posturi radio in perioada 11-24 octombrie, sec.
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Postul public Radio Moldova a reflectat campania activ, remarcindu-se prin utilizarea mai multor
genuri jurnalistice — stiri, emisiuni de opinie, materiale de educatie electorala. Totodata, postul a
oferit timpi de antena gratuiti concurentilor electorali si a difuzat mai multe spoturi publicitare.
Si Vocea Basarabiei s-a evidentiat prin volumul mare de stiri, emisiuni de opinie, dezbateri si
publicitate. Prime FM a difuzat preponderent buletine de stiri (Diagrama 2.2.). Ca si la posturile
TV, 1n tematica stirilor electorale difuzate de catre posturile radio a prevalat politicul si procesul
electoral.

Diagrama 2.2. Volumul si genul materialelor electorale difuzate de posturile radio intre 11 §i 24 octombrie, sec.
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4.2 Frecventa citarii concurentilor electorali ca surse ale stirilor electorale, aparitii 1a TV,
interventii directe in stiri cu implicatii electorale



In perioada 11-24 octombrie 2010, postul public Moldova 1 a tinut in vizor diverse subiecte cu
impact electoral, cum ar fi inregistrarea concurentilor electorali, lansarea oficiala a acestora in
campanie, situatia privind procesul de organizare a alegerilor etc. Totodata, Moldova 1 a avut si
materiale cu impact electoral indirect, cum ar fi derularea procesului de constructie a caselor
pentru sinistrati, sustinerea AIE de catre partidele europene si reprezentantii UE, pentru
continuarea reformelor, dosarul ,,Ciocarlia”, discutiile privind retragerea imunitatii lui Vladimir
Voronin etc. In total, Moldova 1 a avut 126 de stiri cu tenti electorala.

Presedintele interimar si Prim-ministrul, care nu au degrevat in campania electorald, impreuna cu
oficialii de rang inalt din Guvern, au aparut de 44 de ori in calitate de surse in buletinele de stiri
de la postul public Moldova 1. Aparitia acestora pe ecranul televizorului a durat 764 sec in total.
Separat, la partidele membre ale AIE s-a facut referire in stiri dupa urmeauza: AMN — 10 ori
(157 sec), PDM - 10 ori (96 sec), PLDM - 10 ori (128 sec) si PL - 12 ori (301 sec).

Principalul partid de opozitie, Partidul Comunistilor, a fost citat direct sau indirect de 27 ori, cu o
durata a aparitiei la tv de 338 secunde. Celelalte partide si candidati independenti luati impreuna
au servit drept surse de stiri de 27 ori, reprezentantii lor aparand pe ecran timp de 488 sec. De
mentionat ca postul public a avut un numar mare de materiale in care sursele au fost cetiteni de
rand — 32 de referinte, cu durata totald de 885 sec, dar si CEC (25 ori) si societatea civila (17
ori) (vezi Diagrama 3).

Diagrama 3.Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe in buletinele de stiri la Moldova 1, sec
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In emisiunile relevante puse pe post de Moldova 1 in perioada respectivd apar preponderent
reprezentantii societatii civile - 1776 sec, ai CEC - 1736 sec si experti — 1134. Totodata,
Moldova 1 a oferit in perioada de raport timpi de antend gratuiti unui sir de concurenti electorali
(15) care au avut astfel posibilitatea sa-si faca cunoscute platformele electorale si sa raspunda la
intrebarile ceteatenilor. Postul a difuzat mai multe spoturi publicitare electorale semnate de
AMN, PLDM, PCRM, PDM, PL si PNT.

nik ﬁ

La postul privat cu acoperire nationald NIT, intaietatea in sensul frecventei si aparitiei pe ecran ii
revine PCRM — acesta a fost citat de 233 de ori, cu o durata totald de 9977 sec. Presedintia si
oficialii de rang inalt din Guvern sunt citati direct sau indirect de 52 de ori, cu durata totala de



789 sec. La partidele constituante AIE s-a facut referire de multiple ori: PLDM a fost citat de 150
de ori, cu durata de 2074 sec, PDM — 78 ori (879 sec), PL - 60 de ori (656 sec), iar AMN — 55 ori
(440 sec). Celelalte partide extraparlamentare au aparut ca surse de 11 ori, pe parcursul a doar 89
secunde. Cetatenii au fost citati frecvent — 182 ori, cu durata totald de 5048 sec, preponderent in
materiale din campania intru sustinerea liderului PCRM, la fel ca si expertii care in majoritatea
cazurilor au aparut in aceeasi ipostaza, de sustinatori ai PCRM. Acestia au fost citati de 103 ori,
cu durata aparitiei pe ecran de 4718 sec.

Diagrama 4.Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe in buletinele de stiri la NIT, sec.
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In materialele de opinie au aparut preponderent experti, si reprezentantii PCRM, dar si cetiteni
simpli cu 5957 sec, 1506 sec si, respectiv, 930 sec. Publicitatea electorala de la NIT a fost
semnata de PCRM, PLDM si PDM.

Postul privat cu acoperire nationald Prime TV a reflectat subiectele cu impact electoral direct
sau indirect, oferind deseori cuvint atit reprezentantilor concurentilor electorali, cit si societatii
civile, oamenilor de rind, expertilor locali si internationali, Comisiei Electorale Centrale etc.
Prim-ministrul si ministrii, Presedintele interimar si reprezentantii Presedintiei au servit drept
surse de informare directe sau indirecte in 11 cazuri, aparind pe ecranul televizorului timp de 120
sec. Separat, PLDM a fost citat in stiri de 8 ori (173 sec), AMN - de 17 ori (223 sec), PL —de 8
ori (184 sec), iar PDM — de 25 ori (500 sec). La principalul partid de opozitie - PCRM - s-a facut
referire de 22 de ori (389 sec). Reprezentantii CEC au fost citati de 20 ori (332 sec), diplomati si
oficiali straini - de 12 ori (204 sec), societatea civila e prezenta cu 26 referinte (450 sec), iar
cetdtenii simpli au fost citati ca surse de 10 ori (224 sec.)



Ceilalti concurenti electorali au aparut la Prime TV ca surse de doar 10 ori, cu durata aparitiei pe
ecran de 134 sec 1n total.

Diagrama 5.Durata aparitiei concurentilor electorali §i a interventiei directe in buletinele de stiri la Prime TV, sec.
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In emisiunile puse pe post de Prime TV in perioada de raport, a aparut reprezentantul PLDM
1357 sec, PD - 745 sec, ai diplomatiei straine — 1614 sec, dar si cettenii - 914 sec. Acest post cu
acoperire nationald a difuzat pe parcursul a doud sdptamini doar spoturile electorale ale PDM.

La postul privat cu acoperire nationala 2 Plus se remarca aceleasi tendinte ca si la Prime TV.
Prim-ministrul si Presedintele apar in stiri cu tenta electorald mai rar, acestia fiind citati in total
de 9 ori (80 sec). Ca partide separate, dintre partidele membre AIE, de cele mai dese ori este citat
PDM - 6 ori, cu durata de 65 sec. La celelalte partide — PLDM, PL si AMN — s-a facut referire de
cite 2, 3 si 3 ori, cu cite 15, 34 si, respectiv, 34 sec. La PCRM s-a facut trimitere de 3 ori, cu
durata totala a aparitiei la tv de 20 sec. Celelalte partide extraparlamentare si candidati
independenti au fost citati rareori. De notat cd in unele cazuri, concurentii electorali doar au
aparut pe ecranul televizorului, fara a avea interventii directe — de exemplu PL, MAE, PCRM. 2
Plus nu a avut in perioada de raport nici o emisiune relevanta prezentei monitorizari. PDM este
singurul concurent electoral care a plasat publicitate electorala la 2 Plus.

Diagrama 6. Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe la 2 Plus, sec.
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La postul de stiri Jurnal TV, Prim-ministrul si oficialii de rang inalt din Guvern si Presedintele au
fost citati direct sau indirect 1n buletinele de stiri de 60 de ori, aparind pe ecran timp de 1101 sec
in total. Separat, reprezentantii PCRM au fost citati ca surse de 34 de ori, cu durata de 640 sec.
La PLDM s-a facut referire de 31 ori, cu durata de 330 sec, PL - 24 ori (254 sec), PD — 27 ori
(338 sec) si AMN — 18 ori (557 sec).

De remarcat o prezenta mai mare a partidelor extraparlamentare la Jurnal TV, acestea fiind citate
in total de 31 ori, cu durata totald de 427 sec, dintre care aproximativ jumatate au revenit PNT —
citat de 8 ori (193 sec). De asemenea, deseori postul respectiv a oferit cuvint cetatenilor,
societdtii civile si expertilor strdini si locali.

Diagrama 7.Durata aparitiei concurentilor electorali §i a interventiei directe la Jurnal TV, sec.
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Jurnal TV este lider la capitolul pluralism in materialele de opinie si emisiuni, in care au aparut
11 concurenti electorali, inclusiv candidati independenti. Cel mai mult spatiu Tn emisiuni a fost
acordat expertilor strdini si locali — 28067 sec, si reprezentantilor societdtii civile — 4287 sec.
Reprezentantii. PCRM au apérut ca surse in emisiuni timp de 173 sec. Dintre partidele
extraparlamentare cel mai prezent la Jurnal TV a fost PNT — 3316 sec. Publicitatea plasatd in
perioada de raport la Jurnal TV a fost semnata de AMN, PNT, PLDM si PL.
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Publika TV este lider la capitolul diversitate si pluralism de opinie in buletinele de stiri, oferind

cuvint 1n stirile sale unui numar divers de surse, dintre care in 138 cazuri (3039 sec) a fost vorba
de Presedintele interimar si Prim-ministru si alti oficiali de rang inalt din guvern.

Separat, partidele aflate la guvernare au aparut in calitate de surse: PL — de 54 ori (849 sec),
AMN —de 67 ori (1093 sec), PDM — de 78 de ori (2261 sec) si PLDM — de 98 de ori (1469 sec).

PCRM a fost citat in total de 80 de ori, reprezentantii partidului aparind pe ecranul tv timp de
992 sec. Se remarca si numarul mare al celorlalti concurenti electorali, care au fost citati ca surse
in stiri de 65 ori (467 sec). Publika TV a oferit spatiu destul de mare si expertilor din diferite
domenii, atit din tara cit si din striinatate, care au fost citati de 140 de ori, cu durata de 7843 sec,
cetateni simpli - 94 ori (1406 sec), CEC - 98 ori (1068 sec).

Diagrama 8.Durata aparitiei concurentilor electorali si a interventiei directe in buletinele de stiri la Publika 1, sec.

Publika TV
10000
8000 O Durata
6000 aparitiei
gggg B Durata
0 _.[l.I.E..L[h.I.E..I.E..I.[I.I.Eh.I.I:I.L:-.I_LEh.LI e O VT = S VA DU PR DA P P R interventiei

Fozdzos=Jouwnassono>ddoacz0aoad>oWonE

Wy =00 o = L < [T} o) =Z o =

OG="20E QB iUCYRA038<3242°0>3"%

o o ED' o 1y
o

La emisiunile si materialele de opinie difuzate de Publika TV au participat preponderent experti,
care au avut ocazia sd intervind pe parcursul a 29800 sec si exponentii societdtii civile — 3451
sec. Comparativ cu alti concurenti electorali, PL, PLDM si PCRM au avut interventii mai
esentiale — 1902, 2483 si, respectiv 1000 sec. pentru fiecare. Spoturile electorale au fost semnate
de AMN, PLDM, PNT si PDM.

\\\\i\;\\é‘_\\]

Postul tv cu acoperire regionala N4 a avut in perioada de referintd un numar relativ mare de surse
de stiri reprezentind preponderent concurentii electorali §i reprezentantii principalelor institutii
ale statului. Astfel, Pim-ministrul, ministrii si Presedintele interimar apar in calitate de surse de 6
ori, cu durata totala a aparitiei de 847 sec., la PLDM se face referire de 30 de ori (762 sec), PL —
14 ori (386 sec.), AMN — 14 ori (386 sec.), PD — 16 ori (315 sc). La PCRM s-a apelat in calitate
de sursa de informatie de 36 ori, cu durata aparitiei pe ecran de 1047 sec. Partidele
extraparlamentare si deputatii independenti au fost citati direct sau indirect de 26 de ori, cu



durata totala de 857 sec. N4 nu a avut in perioada de raport nicio emisiune sau alte materiale de
opinie. Doar trei concurenti electorali au plasat publicitate electorala la N4 - PLDM, PCRM,
PDM.

Diagrama 9.Durata aparitiei concurentilor electorali §i a interventiei directe in buletinele de stiri la N4, sec.
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In materialele cu conotatie electorald, postul public Radio Moldova a citat frecvent experti din
cadrul organizatiilor neguvernamentale, cetateni de rind, experti strdini $i CEC. Totusi, prioritate
au avut oficialii, acestia reprezentind structurile de stat de nivel inalt, dar si partidele membre ale
AIE. Astfel, Presedintele, Prim-ministrul si oficialii de rang nalt din guvern au aparut la Radio
Moldova ca sursa de stiri de 74 de ori (2151 sec). Separat, reprezentantii PLDM au fost citati de
17 ori, cu durata de 710 sec, ai PL — de 10 ori (338 sec), PD — de 11 ori (304 sec) si AMN - de 9
ori (406 sec.). Reprezentantiit PCRM au fost citati in total de 7 ori (220 sec). Societatea civila a
apdrut ca sursa de 15 ori (1481 sec), iar cetdtenii de rand - de 17 ori, cu durata de 1212 sec.
Celelalte partide extraparlamentare si candidati independenti au acumulat impreund 1589 sec,
fiind citati direct sau indirect de 27 ori.

Diagrama 10.Durata interventiei directe a concurentilor electorali in buletinele de stiri la Rradio Moldova, sec.
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In materialele de opinie, cei mai vizibili au fost reprezentantii societatii civile — 6158 sec, urmati
de experti — 5150 sec si cetdtenii de rand — 2974 sec. Reprezentantii Presedintiei, Prim-ministrul
si alti ministri au intervenit pe durata a 2151 sec., partidele constituante AIE avind o prezenta
mai modesti — 1758 sec in total. In perioada de raport, Radio Moldova a oferit timpi de antena



gratuiti reprezentantilor a 15 concurenti electorali. Publicitatea a fost semnata de AMN, care a
avut cel mai mare numar de spoturi, PLDM, PNT, PDM.

In programele sale de stiri, postul privat de radio Prime FM a oferit mai mult acces
reprezentantilor CEC, expertilor, cetdtenilor simpli, si unor concurentii electorali, preponderent
partidelor aflate la guvernare si PCRM. Postul a difuzat mai putine materiale cu conotatie
electorald in care ar fi aparut ca surse Presedintele interimar, Prim ministrul sau alti oficiali de
rang Tnalt, acestia fiind citati in total de 13 ori, fiindu-le alocate 261 sec. PLDM a fost citat direct
sau indirect de 12 ori, cu un volum total al interventiei de 24 sec, PL —de 7 ori (37 sec), AMN —
de 6 ori (156 sec) si PD — de 22 ori (362 sec). Pe de alta parte, PCRM a fost citat in 16 materiale,
cu durata totala de 140 sec, iar partidele extraparlamentare — de 18 ori, mai mult indirect, durata
interventiei fiind de doar 48 sec (!). Postul Prime FM nu a avut in perioada de raport emisiuni de
opinie. Singurul partid care a plasat publicitate electorald la Prime FM este PDM.

Diagrama 11.Durata interventiei directe a concurentilor electorali in buletinele de stiri la Prime FM, sec.
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In perioada de raport, Vocea Basarabiei a recurs la Presedinte, Prim-ministru si alti ministri de
73 de ori In calitate de surse, oferindu-le in total 962 sec. Partidele constituante AIE au fost citate
ca surse dupa cum urmeaza: PLDM — 42 ori (2247 sec), AMN — 17 ori (532 sec), PL — 23 ori
(442 sec), PD - 20 de ori (248 sec). Pe de alta parte, PCRM a fost citat direct sau indirect de 32
ori (479 sec). La celelalte partide extraparlamentare si candidati independenti s-a facut trimitere
in buletinele de stiri de la Vocea Basarabiei de 51 de ori, acestia intervenind direct timp de 853
sec. De notat cad postul a recurs deseori 1n stiri la reprezentantii CEC, ai societdtii civile si la
experti straini si locali.

Diagrama 12. Durata interventiei directe a concurentilor electorali in buletinele de stiri la Vocea Basarabiei, sec.
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Pe linga stiri, Vocea Basarabiei a avut un numar important de materiale de opinie, emisiuni,
interviuri, dezbateri in care concurentii electorali au avut posibilitatea s intervina direct, alaturi
de experti si cetdteni. Primii in topul surselor sunt expertii, cu 10247 sec, urmati de reprezentanti
ai societatii civile — 8347 sec, PL — 5220 sec si PLDM — 4486 sec. Partidele care au plasat
spoturi publicitare electorale la Vocea Basarabiei sunt PLDM, AMN si PNT.

4.3 Concurentii electorali favorizati sau defavorizati, direct sau indirect - Frecventa
431TV

In intervalul 11-24 octombrie 2010, din totalul de 287 de stiri relevante monitorizarii de la
Moldova 1, 35,6% au prezentat anumiti actori electorali in lumina pozitiva, iar 11,1% - in lumina
negativa. Ponderea stirilor favorabile PLDM a fost de 12,6%, PL a aparut in context pozitiv in
6,3% din stiri, AMN — in 3,9%. In lumina pozitivd au aparut si citeva partide extraparlamentare.
In majoritatea cazurilor, contextul pozitiv al aparitiei concurentilor electorali a fost generat de
evenimentele de lansare a acestora In campanie, la care, de regula, au fost prezentate platforme si
facute promisiuni electorale, pe de o parte, si lansate acuzatii la adresa anumitor oponenti, de
cele mai multe ori PCRM, pe de alta parte. PCRM a aparut in context defavorabil in 11,1% din
numarul total de stiri cu conotatie electorala.

Diagrama 13. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Moldova 1, frecventa
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Postul public Moldova 1 a avut in perioada de referintd publicitate electorald cu un volum total
de 3814 sec, dar si materiale de educatie electorald, cu durata de 2162 sec. Totodatda Moldova 1 a
oferit unui numdr de 15 candidati timpi de antena gratuiti, cu un volum total de 16280 sec. In
emisiunile de opinie, de cele mai multe ori in context negativ a fost mentionat PCRM - 13 ori.

NIT

La postul privat NIT, in perioada de referintd, concurentii electorali au aparut in context pozitiv
in aproximatv 37% din numarul total de stiri (378), iar in context negativ — in 82% din stiri.
Ponderea stirilor favorabile PCRM in numarul total de stiri cu impact electoral a fost in perioada
11-24 octombrie de 37,3%. Acest partid a aparut in context pozitiv de 141 de ori, fiind vorba in
special de materiale intru sustinerea liderului PCRM, in contextul discutiilor privind ridicarea
imunitatii parlamentare a acestuia. Pe 1anga scrisorile, declaratiile, intereventiile care veneau sa
sustind PCRM si sa condamne actiunile AIE, NIT a avut un numar mare de stiri care au reflectat
pe larg intalnirile electorale ale reprezentantilor PCRM cu alegatorii in diverse localitati ale
republicii. In contrast, AIE a fost mentionati in context negativ in 46,5% din materiale (177 de
ori). Totodata, partidele membre ale AIE au aparut in lumind negativa separat: PD — 25 de ori
sau 6,6%, AMN - 4 ori sau 1%, PL — 32 ori sau 8,4% si PLDM - 71 ori sau 18,7%. Stirile
privind lansarea oficialda in campanie a anumitor concurenti electorali, cu exceptia PCRM, au
avut conotatii negative, acestea fiind structurate astfel Incat sd scoatd in prim plan diverse

elemente negative, defavorabile pentru partidele respective.
Diagrama 15. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la NIT, frecventa
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NIT a avut 1n perioada de raport publicitate electorald care a favorizat sau defavorizat anumiti
concurenti electorali, dar si un sir de materiale la rubrica ,,NIT, ochit de putere”, in cadrul carora
partidele constituante ale AIE apar in lumini negativa. in emisiunile de opinie puse pe post de
NIT in perioada de referintd in trei cazuri a fost favorizat PCRM, iar in 13 cazuri au fost
defavorizati PD, PL si AIE.

Prime TV

In jur de 38% din stirile puse pe post de Prime TV au prezentat un sir de concurenti electorali in
context pozitiv, iar 18,1% - In context negativ. Singurul concurent care apare doar in context
favorabil de mai multe ori este PD (11,1% din numarul total de stiri relevante). Ponderea stirilor
favorabile si defavorbaile pentru AIE a fost de 3% si, respectiv, 8%. AMN si PL au aparut in



context favroabil in 6% si, respectiv, 4% din stiri, iar PLDM a fost favorizat si defavorizat intr-
un numar egal de stiri — 2%. PCRM a fost vizat atit in stiri pozitive, cit si negative (5% si 8%,
respectiv). Si patru partide extraparlamentare au beneficiat de reflectare in context pozitiv — PU,
PNL, MAE si PMUEM. in materialele de opinie la Prime TV a aparut in lumini favorabila doar
PD, o singura data.

Diagrama 16. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Prime TV, frecventa
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In cele 43 de stiri de la 2 Plus, in cateva cazuri concurentii au fost prezentati negativ sau pozitiv:
PD e favorizat de doua ori sau in 4,6% din numarul total de stiri, PCRM a aparut in context
negativ de doua ori (4,6%), PLDM a aparut in context negativ o data (2,3%), iar PL, AMN, dar si
AIE — cite o datd in context pozitiv (cite 2,3%). Alte citeva partide extraparlamentare au fost
mentionat in context pozitiv.

Diagrama 17. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la 2 Plus, frecventa
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La Publika TV a fost inregistrat un echilibru relativ, concurentii fiind prezentati preponderent in
context neutru, dar §i negativ, si pozitiv, in 26,6% si, respectiv 20,1% din stirile relevante. Astfel,
AIE apare in stiri defavorizante si favorizante in 2% si, respectiv, 3,4% din totalul stirilor. Ca
partide separate, PLDM apare in context favorabil in 6,8% si defavorabil 1n 3,8% din stiri (30 si
17 aparitii in context pozitiv si negativ, respectiv). PL este mentionat in 2,5% si 3,9% de stiri
favorabile si defavorabile, PDM apare in lumind pozitivd in 6,1% si negativa in circa 1% din
stiri, iar AMN este mentionat pozitiv in 4,1% din stiri si negativ — in 2%. PCRM apare 1n context
pozitiv in 1,8% din numarul total de stiri de la Publika TV si in context negativ - in 5,9% (8 si,
respectiv, 26 ori

Diagrama 18. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Publika TV, frecventa
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In materialele de opinie, VOX Populi, materiale de educatie electorala de la Publika TV, PCRM
a fost mai mult defavorizat decat favorizat, aparand in context negativ de 8 ori, si de 2 ori In
context pozitiv. PL a fost si favorizat, si defavorizat (cate 4 ori in context negativ si pozitiv),
PLDM — de 2 ori a aparut in lumind pozitiva si de 3 ori in lumind negativa, In timp ce AMN a
aparut si pozitiv, si negativ, cate o singura datd. PD a fost favorizat intr-un singur caz.

Jurnal TV

La Jurnal TV, din numadrul total de 219 stiri ce cad sub incidentta prezentei monitorizari,
aproximativ 40 la sutd au prezentat in context pozitiv diversi concurenti, preponderent cei aflati
la guvernare, iar 24% au constituit stiri in care concurentii au aparut in lumina negativd. PCRM a
aparut de 23 ori in context negativ si de 2 ori — pozitiv, ceea ce reprezintd 10,5% si aproximativ
1% din numirul total de stiri difuzate de Jurnal TV. In contrast, PLDM apare de 27 ori in lumina
pozitiva i de 7 ori in lumind negativa (12,3 si 3,1%, respectiv). PL este mentionat in context
pozitiv de 37 ori, iar in context negativ de 5 ori (16,8 si 2,9%, respectiv). AMN apare in context
pozitiv de 9 ori, iar negativ — de 2 ori (aproximtiv 4 si 1%). PD apare mai mult negativ decit
pozitiv — 6 si, respectiv 3 ori, sau 2,7% si 1,3% din totalul de stiri relevante. De asemenea, trei
partide exptraparlamentare apar in lumina fie negativa, fie pozitiva.

Diagrama 19. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Jurnal TV, frecventa
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In materialele de opinie de la Jurnal TV, de cele mai dese ori a aparut in context negativ PCRM —
14 ori, dar si PLDM, si AIE, cite 4 ori fiecare. Aceeasi actori apar si in context pozitiv, cate o
singurd data.

N4

La postul cu acoperire regionald N4, ponderea stirilor favorabile anumitor concurenti electorali
este de 45,5%, iar cea a stirilor defavorabile — de 17,7%. Rata stirilor pozitive pentru PCRM este
de 11,1%, iar a celor negative - de 4,4% din numarul total de stiri relevante. AIE este
defavorizata in 6,6% din stiri, PLDM apare in lumina pozitiva in 18,8%, iar AMN — in 3,3% din
stiri. PL s PDM apare in egald mdsura in stiri pozitive $i negative — cate 3,3% fiecare.

Diagrama 20. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la N4, frecventa
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Aproximativ 42% din stirile relevante (223) de la postul public Radio Moldova au prezentat
concurentii electorali in lumina pozitiva, iar 8% - in lumina negativa. In perioada de referinti, la
Radio Moldova rata stirilor favorabile AIE a fost de 12%. PLDM apare in context pozitiv in
13%, PL —1n 6,2%, iar AMN 1n 4% din numarul total de stiri. PD apare in context pozitiv, dar si
negativ in 1,7% si, respectiv, 1,3% din numarul total al stirilor relevante. PCRM a aparut in
context negativ In aproximativ 4% din stirile cu conotatie electorald difuzate de Radio Moldova




in perioada de raport. De mentionat ca in context pozitiv au aparut, in citeva rinduri, si sase
partide extraparlamentare.

Diagrama 14. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Radio Moldova, frecventa

Radio Moldova

20 o Fozitiv

15 — | MNegativ

Le= 1 1 P |

0

?
2
K,
% 1
/04/}
%
K3

X
2
S
Q@

Vocea Basarabiei

In 31% din numarul total de stiri (290) de la Vocea Basarabiei, de cele mai multe ori concurentii
electorali au aparut in lumina pozitiva, ponderea stirilor defavorabile fiind mai mica — 20%. AIE
a aparut 1n stiri preponderent in context pozitiv — 8,6%, dar si negativ — 2%. PLDM apare doar in
lumina pozitiva de 21 ori (7,2%), PL - de 13 ori pozitiv si o datd negativ (4,4% si 0,3%), AMN
la fel, 8 aparitii in lumind pozitiva si 1 — negativa (2,7% si 0,3%). PDM si PCRM au aparut
preponderent in context negativ — 3,7% si 11,7%, avand si citeva mentiuni in context pozitiv —
0,03% si 2%, respectiv. Mai multe partide extraparlamentare au fost reflectate fie pozitiv, fie
negativ.

Diagrama 21. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Vocea Basarabieli, frecventa
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In materialele de opinie de la Vocea Basarabiei, PCRM apare de 16 ori in context negativ, iar
PLDM - de 2 ori. Totodata, PLDM apare de 2 ori si in lumina pozitiva, alaturi de PL si AIE, cu
cate 5 aparitii in lumind pozitiva.




Prime FM

Prime FM a pus pe post in total 138 de stiri cu caracer electoral direct sau indirect, dintre care
18% au prezentat anumiti concurenti in lumina pozitiva, iar 10% - in lumina negativa. La Prime
FM se atesta aceeasi tendintd ca si la Prime TV si 2 Plus — PD apare preponderent in context
pozitiv (7 ori sau 5%), AMN si PL — pozitiv de 3 si, respectiv 2 ori (2,1% si 1,4%) PLDM - si
pozitiv, si negativ (3 si 2 ori sau 2,1% si 1,4%, respectiv), la fel ca si AIE, care apare in context
pozitiv de 4 si 3 ori (2,8% si 2,1%). PCRM apare si pozitiv, si negativ de 3 si 9 ori, respectiv, sau
2,1%, si 6,5%.

Diagrama 22. Contextul in care apar concurentii electorali in buletinele de stiri la Prime FM, frecventa
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5. Presa scrisa, presa online
5.1 Implicarea in campania electorala
5.1.1 Ziare

In perioada 11 — 24 octombrie 2010, ziarele supuse monitorizirii au continuat si mediatizeze
campania electorala la fel de activ ca si in precedentele doud saptamani. Astfel, cele 12 ziare au
publicat 501 materiale jurnalistice care au vizat, direct sau indirect, alegerile parlamentare
anticipate, pe o suprafatd totala de peste 235 mii cm.p. Campania este reflectata preponderent in
stiri si articole de opinie. Comparativ cu perioada precedentda de monitorizare, a crescut ponderea
stirilor (55% din totalul materialelor $i 42% din totalul suprafetei afectatd materialelor tematice)
si a publicitatii electorale (13,8% din materiale si 15% din suprafatd). Publicitatea politica si
electorald marcatd a ocupat in aceste doud saptdmani peste 37 mii centimetri patrati sau de patru
ori mai mult fatd de perioada precedentd de monitorizare. A crescut putin numarul materialelor
de educatie electorald, au fost publicate si primele materiale din categoria programelor electorale
speciale, adica interviuri si alte texte care prezintd platformele partidelor politice pentru alegerile
parlamentare anticipate. Totusi, ponderea acestor materiale deocamdata este prea mica pentru a
asigura informarea complexa a cititorilor despre campanie si concurentii electorali. Sondajele de
opinie de tip ,,Vox populi” sunt genul cel mai rar utilizat de jurnalisti In perioada de raportare.



Diagrama 23. Frecventa (numarul) materialelor ce vizeaza campania electorala, publicate in 12 ziare
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Diagrama 24. Suprafata materialelor ce vizeaza campania electorald, publicate in 12 ziare, cm.p.
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Interesul editorial, pe care il manifestd ziarele pentru campania electorala parlamentard, se
reflectd Tn numarul si suprafata rezervata materialelor la tema alegerilor parlamentare anticipate,
intro anumitd masurd acest interes fiind conditionat si de periodicitatea aparitiei publicatiilor.
Astfel, ziarul Moldova Suverana a publicat cele mai multe articole tematice — 97 la numar care
au ocupat o suprafatd de peste 43 mii centimetri patrati. Urmeaza Nezavisimaia Moldova cu 68
de articole pe o suprafatd de peste 44 mii cm.p. si Timpul de dimineata (88 materiale pe 37800
cm.p.). De remarcat cd mai mult de jumatate din suprafata materialelor tematice din ziarele
Moldova Suverana si Nezavisimaia Moldova nu au fost stiri, ci articole de opinie, ceea ce indica
tendinta de a le transmite cititorilor nu faptele propriu-zise, ci opinii despre evenimente care se
produc si interpretarea acestor evenimente. Si ziarul Flux prefera sa mediatizeze campania mai
mult in articole de opinie decat in stiri, peste 46% din totalul materialelor tematice din acest ziar
fiind editoriale sau alte texte de opinie. Pe mai mult de jumatate (56%) din suprafata de ziar
afectatd materialelor tematice in cotidianul Timpul de dimineata au fost publicate stiri, pe circa
24% - articole de opinie, pe restul suprafetei a fost publicatd reclama politicd si electorala,
precum si cateva materiale de educatie electorala.

In ziarele Jurnal de Chisindu, Panorama, Evenimentul Zilei, Cuvintul si Gazeta de Sud raportul
dintre suprafata ocupata de materialele de opinie si stiri a fost favorabil stirilor.



Publicatiile Komsomolskaia pravda v Moldove, Vesti Gagauzii si Golos Balti par sa fie putin
interesate in reflectarea campaniei electorale, or, numarul stirilor tematice in aceste ziare a fost
relativ mic. In schimb, mai mult de o treime din suprafata totald de ziar ocupati de publicitate
politica si electorald si marcatd corespunzator in cele 12 ziare monitorizate au revenit ziarului
Komsomolskaia pravda v Moldove — in jur de 11 mii centimetri patrati, ceea ce este de doud ori
mai mare fati de suprafata rezervatd de acest ziar pentru stirile despre campania electorald. in
cele doua editii ale ziarului Golos Balfi care au aparut in perioada de raportare a fost publicat un
singur material mic care tine de alegeri si campania electorala.

Diagrama 25. Frecventa (numarul) de materiale relevante publicate in ziare
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Diagrama 26. Suprafata materialelor ce vizeaza campania electorald in ziare, cm. p.
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Din punct de vedere tematic, pand la finele perioadei a doua de monitorizare, majoritatea
materialelor jurnalistice publicate in cele 12 ziare au abordat politicul in general, la mare distanta



fiind tema desfasurarii procesului electoral. Destul de rar sunt publicate materiale care analizeaza
probleme si situatii concrete din domeniile economic sau social.

5.1.2 Agentii de presa si portaluri de stiri

Cele doua agentii de stiri monitorizate, Moldpres si Infotag, au inclus in fluxurile lor cotidiene
un numadr total de 108 stiri relevante pentru subiectul prezentei monitorizari, cu un total de peste
207 mii semne (fard spatiu). Acesti indicatori sunt comparabili cu primele doud saptamani
monitorizate, desi intro scddere nesemnificativa. Spre deosebire de perioada precedenta, Agentia
Informationala de Stat ,,Moldpres” si-a intensificat eforturile editoriale de reflectare a campaniei
electorale, astfel 53% din numarul total al stirilor difuzate de agentiile de presd monitorizate si
60% din suprafatd au revenit anume Moldpres.

Diagrama 27. Spatiul (semne fara spatiu) alocat materialelor tematice de agentiile de presa.
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Utilizatorii de internet au putut accesa in aceastd perioadd 242 de stiri proprii sau preluate,
plasate pe site-urile www.unimedia.md si www.omg.md (in crestere cu 10% fatd de perioada
precedentd), cu un total de circa 429 mii semne. Unele stiri au fost insotite si de secvente video
care au putut fi urmarite de cei care au accesat site-urile respective. Peste 70% din numarul
stirilor revine site-ului www.omg.md.

Diagrama 28. Spatiul (semne fara spatiu) alocat materialelor tematice de site-uri.
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5.2 Candidatii, partidele favorizate sau defavorizate, direct sau indirect, in stiri §i materialele de
opinie - frecventa

5.2.1 Ziare

In cele doud siptimani de monitorizare, reflectate de prezentul raport, cotidianul Timpul de
dimineatd a publicat 47 de stiri sau alte texte cu caracter strict informativ. In toate stirile care au
vizat PCRM, 18 la numar (38% din totalul stirilor), acest concurent electoral a fost prezentat
intro lumind negativa. Alianta pentru Integrare Europeand (AIE) ca si alianta de guverndmant a
aparut preponderent in stiri §i reportaje favorizante sau neutre, intro stire AIE a fost defavorizata.
Partidele componente ale AIE de asemenea au fost prezentate mai mult in stiri pozitive. Astfel,
PLDM a fost favorizat in sase stiri, AMN — in doua stiri, PL si PD in cate o stire. Timpul de
dimineata a publicat si cateva stiri care favorizeaza Miscarea ,,Actiunea Europeana”.

Tendinta de defavorizare a PCRM devine mai pronuntatd in materialele de opinie, publicate in
ziarul Timpul de dimineatd in perioada de raport. In ce priveste alti actori politici si concurenti
electorali, materialele de opinie i prezinta pe acestia diferit, cdnd in lumind pozitiva sau neutra,
cand 1n lumina negativa.

Diagramele 29 si 30. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Timpul de dimineatad - frecventa
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Din cele 59 de stiri din ziarul Moldova Suverana, publicate in perioada 11-24 octombrie si care
au vizat direct sau indirect campania electorala, 34 de stiri (sau cca 58%) au prezentat pozitiv
Partidul Comunistilor, in contrast cu AIE si partidele componente ale aliantei de guvernamant
PLDM, PL si PDM care au fost prezentate aproape de fiecare data in culori negative. In celelalte
materiale publicate in ziar (editoriale, materiale de opinie etc.), toti ceilalti concurenti electorali,
cu exceptia PCRM, sunt prezentati exclusiv in context defavorizat, intrun limbaj semi-licentios
care urmareste denigrarea oponentilor politici ai comunistilor, in special AIE, PLDM, PL, AMN,
PDM (iatd doar cateva exemple dintr-un singur articol ,,Dupa ce fusese tot timpul gol, regele s-a
aratat acum si cu pielea”/ MS, 12 octombrie 2010: ,,..Mihai Ghimpu, jalnicul dublu
prezident...”, ,,...Prost-prost, dar s-a suparat rau de tot pe dra Morari...”, ,,..nebunul acesta nu
a ajuns acolo unde a ajuns doar prin propriile eforturi, el a fost promovat in fruntea statului de
ceilalti trei iresponsabili din adundatura de oameni de pripas, numita Alianta pentru Integrare
Europeana ™). Deseori articolele respective sunt nsotite de caricaturi i colaje jignitoare.

Diagramele 31 si 31. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Moldova Suverana - frecventa
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In stirile din Jurnal de Chisindu au aparut in context defavorizat toti concurentii electorali despre
care s-a scris, mai des PCRM care a fost criticat sau prezentat in context negativ in toate cele 10
stiri in care a fost vizat (40% din totalul stirilor publicate in aceasta perioadad). De mai multe ori,
ziarul a favorizat PLDM (sase cazuri, 24% din totalul stirilor), dar acelasi concurent electoral a
fost si defavorizat in doud din cele opt stiri care 1-au vizat direct sau indirect.

In articolele de opinie din Jurnal de Chisindu PCRM la fel apare in context negativ, iar AIE —
pozitiv.

Diagramele 33 si 34. Concurentii favorizati sau defavorizati in Jurnal de Chisinau - frecventa
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In stirile din Flux se mentine tendinta de a prezenta preponderent negativ, in special, PLDM si
alianta de guvernamant in general. La fel, au aparut in stiri defavorizate PCRM si PL. In a doua
perioada de raport, la fel ca si In prima, unicul concurent electoral care a aparut in context pozitiv
a fost PPCD, fiind prezentate in detalii prevederile programului acestui concurent electoral. In
celelalte materiale din ziar, sunt defavorizati actuala aliantd de guvernamant §i concurentii
electorali PLDM, PDM, PSD si PUM.

Diagramele 35 si 36. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Flux - frecventa
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Komsomolskaia pravda v Moldove nu a publicat foarte multe stiri legate de campania electorala,
in schimb a plasat multi reclami din partea diferitor concurenti electorali. In stirile si materialele
de opinie, ziarul a prezentat concurentii electorali diferit, in unele cazuri — pozitiv, in altele —
negativ. De cea mai mare atentie s-a bucurat PLDM care a fost prezentat preponderent neutru sau
pozitiv.

Diagramele 37 si 38. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Komsomolskaia pravda v Moldove -
frecventa
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Politica editoriala a ziarului Nezavisimaia Moldova este in continuare indreptatd spre
compromiterea actualei puteri si favorizarea intensa a PCRM atét 1n stiri, cat si in alte materiale
publicate. Astfel, in cele doua saptamani de raport, ziarul a publicat 25 de stiri, in 17 cazuri (68%
din totalul stirilor) prezentand in lumina negativa AIE in general, PLDM si PDM in particular. in
acelasi timp, PCRM a fost de fiecare datd favorizat (opt stiri, 32% din totalul stirilor). Ziarul a
gazduit ample interviuri cu candidatii pe lista PCRM, oferind detalii despre programul acestui
concurent electoral. In materialele de opinie (care prevaleazi ca si numir fatd de stiri) aceastd
tendintd se accentueaza, In 26 de cazuri din cele 37 (70% din total) AIE fiind tinta criticii
autorilor textelor publicate n acest ziar. Deseori, sunt criticate si partidele componente ale
aliantei de guverndmant, in special PLDM. Concurentul electoral PCRM apare aproape de
fiecare datd neutru sau pozitiv.



Diagramele 39 si 40. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Nezavisimaia Moldova - frecventa

Nezavisimaia Moldova (stiri)

18
16
14
12
10 OFavorizare

g EDefavorizare

4 I

2

0 . L L [ - | !

PD PCRM AMN PL PLDM AlE
Nezavisimaia Moldova (alte materiale)
30
25
20
OFavorizare
15
— @ Defavorizare

10

5 I

0 . 1 I | i l 1 | s I 1 | [ i B

PD PCRM  AMN PL PU PLDM AIE  PMUEM

In materialele publicate in ziarul Evenimentul Zilei (stiri si materiale de opinie) se remarci o
usoard tendintd de prezentare in context favorizant a PDM, ceilalti concurenti electorali apar in
paginile ziarului atat pozitiv, cat si negativ, unele partide in general par sa fie neglijate editorial.

Diagramele 41 si 42. Concurentii favorizati sau defavorizati in materialele din Evenimentul Zilei — frecventa
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Marea majoritate a concurentilor electorali au aparut in ziarul Panorama preponderent in context
negativ, dar si pozitiv. PDM si PL au fost defavorizati de fiecare data cand au fost vizati. La fel,
PCRM a fost prezentat negativ 1n cinci stiri si in doud materiale de opinie, fatd de doua stiri §i un
material de opinie in care acest concurent electoral a aparut pozitiv. Concurentii electorali PUM,
PNL, MAE si PNT au aparut in cate un material-doua care i-a favorizat.

Diagramele 43 si 44. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile din Panorama — frecventa
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Saptamanalul de la Cimislia Gazeta de Sud nu a publicat in perioada de raport materiale de
opinie, doar stiri, publicitate si materiale de educatie electorala. Stirile au fost preponderent
neutre, in cate un caz fiind favorizata alianta de guverndmant si concurentul electoral PLDM.

Diagrama 45. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile din Gazeta de Sud - frecventa
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In perioada 11 — 24 octombrie, siptimanalul Cuvdntul din Rezina a publicat mai multe stiri
neutre care au vizat campania electorald si un material de opinie defavorizat pentru PCRM.

Ziarele publice saptdmanale Golos Balti (Balti) si Vesti Gagauzii (Comrat) nu s-au implicat n
mediatizarea campaniei electorale decat prin stiri telegrafice, iar in cazul ziarului de la Comrat —
prin publicitatea concurentilor electorali.

5.2.2 Agentii de presa si portaluri de stiri

Stirile agentiei Moldpres favorizeaza alianta de guvernamant, prin difuzarea unor informatii de la
diferite evenimente cu participarea oficialilor din conducerii tarii, in cadrul cdrora AIE este
prezentatd in context pozitiv. De asemenea, in stirile agentiei apar In lumind pozitiva concurentii
electorali PLDM, PL si AMN, iar PCRM este prezentat in mai multe stiri care 1l defavorizeaza.

Diagrama 46. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile Moldpres - frecventa
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Agentia de stiri Infotag continud sd mediatizeze campania electorala fard preferinte politice
evidente, prezentand evenimentele/declaratiile concurentilor electorali sau cu participarea
acestora 1n stiri separate care insa nu intotdeauna respecta principiul deontologic al ,,celor doua
opinii” in cazul unor acuzatii publice.

Diagrama 47. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile Infotag — frecventa
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In stirile plasate pe www.unimedia.md, 68 la numir, se face remarcata tendintd de favorizare a
concurentului electoral PLDM, care apare Tn mai multe stiri pozitive (10% din numarul total de
stiri). Alianta de guvernimant este prezentata si pozitiv, si negativ, la fel ca si PCRM. In cazul
Partidului comunistilor numarul materialelor care prezinta acest concurent electoral intro lumina
favorabila este de doua ori mai mic in comparatie cu materialele defavorizate.

Diagrama 48. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile de pe www.unimedia.md - frecventa
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Site-ul www.omg.md promoveaza intens concurentul electoral PCRM si incearca sa discrediteze
AIE si partidele componente ale acesteia. Deseori, materialele plasate pe acest site se bazeaza pe
surse anonime si nu oferd dreptul la replica in cazurile cand sunt lansate acuzatii unor concurenti
electorali. In perioada de raport, cca 57% din totalul de 171 de stiri lauda concurentul electoral
PCRM, iar 54,4% - critica alianta de guverndmant.
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Diagrama 49. Concurentii favorizati sau defavorizati in stirile de pe www.omg.md — frecventa
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ANEXA

Analiza se refera la felul cum au reflectat posturile de radio si televiziune lansarea campaniilor
electorale ale partidelor parlamentare si capacitatea mass media de a reactiona prompt la

evenimentele din campanie.

Studiu de caz nr. 1

Context 09.10.2010 Lansarea campaniei electorale PCRM

N | Media Prezentare media Constatari

1 | Moldova 1 | Partidul Comunistilor si-a lansat | Postul prezinta o stire scurta (31 sec.)
astazi platforma electorala. impartiala despre lansarea campaniei
Reprezentantii PCRM s-au electorale a PCRM. Sunt utilizate imagini
intrunit la un cinematograf din de la eveniment fara comentarii i
capitala. Cei prezenti au vizionat | interviuri.
doua filme. Unul despre
insuccesele actualei guvernari,
iar altul despre promisiunile
electorale ale PCRM. Tot astazi
Vladimir Voronin i-a prezentat Stirea prea scurtd si utilizarea doar a
pe candidatii pentru functia de unor imagini generale de la lansarea
deputat. Comunistii merg cu campaniei electorale a PCRM fara
genericul “Moldova alege interventia liderilor acestui partid,
Victoria“. denotdi faptul ca postul nu a atras mare

atentie evenimentului.
2 | N4 Nu a reflectat subiectul Nu a avut buletine de stiri.
3 | Jurnal TV | 18.00 Invatimant gratuit pand in | /8.00 Subiectul se bazeazi mai mult pe

anul 2015, pensii majorate de
doua ori pe an si salarii de trei ori
mai mari decat minimul de
existentd. Cu aceste promisiuni
se lanseaza in campania
electorala PCRM.

Stirea se repeta la ora 20.00,
aceasta 1nsa include mai multe
detalii. Relatare despre felul cum
a decurs intrunirea de lansare a
campaniei electorale a PCRM.
Citate din liderii partidului in

doua sincrone din alocutiunile a doi lideri
ai PCRM. Stirea este impartiald,
echidistanta.

20.00. Materialul este impartial si
echidistant, dar nu si echilibrat.

In cele 11 buletine si Jjurnale de stiri
cuprinse de perioada de monitorizare,
Jurnal TV difuzeaza doar in doud




care acestia vorbesc despre
specificul campaniei electorale
pentru alegerile anticipate.
Totodata, postul foloseste
imagini din filmele lansate de
PCRM despre guvernarea AIE,
dar si alternativele pe care le
ofera comunistii

informatii despre lansarea campaniei
electorale a PCRM. Pentru comparatie,
postul ofera spatiu in cinci jurnale de
stiri Congresului Anti Mafie. Aceste date
arata cd Jurnal TV nu a atras mare
atentie evenimentului organizat de
PCRM. Cu toate acestea cele doud
materiale sunt impartiale §i echidistante,
dar nu si echilibrate.

2 Plus

Nu a reflectat subiectul

Nu a avut buletine de stiri.

Prime TV

Nu a reflectat subiectul

Nu a avut buletine de stiri.

NIT

Nu a reflectat subiectul

Nu a avut buletine de stiri. NIT a revenit
la subiect pe 11 octombrie si 12
octombrie, cu ample stiri, in care pe langa
reprezentantii PCRM apar si experti care
vin sa explice de ce programul electoral
este puternic si realist.

Publika TV

10.00. 12.00. Activul PCRM se
intruneste peste o ora pentru a
prezenta lista si platforma
electorald. Evenimentul este
prezentat intr-un anunt. Dupa
relatarea in direct, Publika TV
pune pe post o interventie a lui
Vladimir Voronin din emisiunea
,Fabrika” in care acestea spune
ca va lua in alegeri 61 de
mandate si se refera la viitoarele
coalitii. El lasa sa se inteleaga ca
PD si AMN nu acced in
Parlament.

14.00 Moldova alege victoria,
este sloganul PCRM pentru
campania electorala. Relatare in
direct de la locul unde a fost
lansata campania electorala a

10.00. Pe fundalul afirmatiilor
neechilibrate ale lui Vladimir Voronin,
stirea pare partiald si neechilibrata. Ea
tinde sa favorizeze PCRM.

14.00 Stirea este impartiala si echidistanta.




PCRM.

15.00 Moldova alege victoria,
este sloganul PCRM pentru
campania electorali... In afara de
prezentarea candidatilor si a
platformei electorale, PCRM a
criticat actuala guvernare.
Comunistii numesc anul de
guvernare AIE drept o perioada
neagra din istoria Moldovei.

16.00, 17.00, 19.00, 21.00
Moldova alege victoria, este
sloganul PCRM pentru campania
electorald. Acesta a fost anuntat
astazi de liderul PCRM la o
intalnire cu membrii partidului.
Comunistii nu au ezitat sa critice
actuala guvernare.

15.00 Stirea este impartiald, dar nu
reuseste sa fie echilibrata din cauza ca
predomina doar pozitia PCRM.

16.00, 17.00 Relatarea ofera detalii despre
sedinta PCRM, dar se referd mai mult la
criticile aduse de liderul PCRM aliantei de
guverndmant. Subiectul este impartial, dar
nu reuseste sa fie echilibrat din cauza ca
predomina doar pozitia PCRM.

19.00 Postul ofera un grupaj de stiri pe
marginea lansarii campaniei electorale a
PCRM. Prima relatare ofera detalii despre
sedinta PCRM. Subiectul este impartial si
echilibrat. In reportajul de la lansare,
reporterul foloseste mai multe citate din
liderii PCRM in care acestia ataca AIE.
Sincronele din reportaj se referd strict la
ceea ce prezintd PCRM in campania
pentru alegeri anticipate. Prezenta unui
analist incearcd sd echilibreze subiectul.
Grupajul de stiri despre lansarea
campaniei electorale a PCRM mai contine
si un material din emisiunea ,,Fabrika” in
care V. Voronin vorbeste despre
majoritatea voturilor pe care spera ca le va
lua PCRM in alegerile din 28 noiembrie.

21.00 In reportajul de la lansare,
reporterul foloseste mai multe citate din
liderii PCRM in care acestia ataca AIE.
Sincronele din reportaj se referd strict la
ceea ce prezintd PCRM in campania
pentru alegeri anticipate. Prezenta unui
analist Tncearca sa echilibreze subiectul.




Lansarea campaniei electorale a PCRM
este oglinditi de Publika TV impartial si
echidistant, chiar daca postul nu
intotdeauna reuseste sd prezinte
echilibrat subiectul.

8 | Vocea Nu a reflectat subiectul
Basarabiei

9 | Prime FM | Nu a reflectat subiectul

10 | Radio Nu a reflectat subiectul
Moldova

Concluzii Majoritatea posturilor de televiziune si radio monitorizate nu au reflectat evenimentul
produs de PCRM, cu exceptia Moldova 1, Publika TV si Jurnal TV. Spre deosebire de Publika
TV care a realizat mai multe stiri si relatari de la eveniment, postul public de televiziune si Jurnal
TV ofera putin spatiu in cel rezervat buletinelor de stiri. Cu toate acestea, materialele difuzate de
cele trei posturi TV sunt impartiale, echidistante, dar nu intotdeauna si echilibrate. Ele nu asigura
accesul publicului la o analiza a celor expuse, ceea ce face ca unele atacuri din partea PCRM la

adresa aliantei de guvernare sa devina proeminente si sa afecteze perceptia publicului despre
realitdtile din societate.

Studiu de caz nr. 2

Context 13.10.2010 Lansarea campaniei electorale AMN

N

Media

Prezentare media

Constatari

1

Moldova 1

19.00 AMN a inceput campania
electorala cu lozinca ,,Da, vom
reusi”. Sloganul e inspirat de
campania presedintelui american,
recunoaste liderul AMN. AMN a
inceput campania cu o slujba
religioasa.

21.00 Stirea se repeta, fiind inclus
detaliul ca AMN a inceput
campania cu binecuvantarea
preotului, iar candidatii au fost

19.00 Stire bazata pe oferta electorala si
descrierea candidatilor din partea AMN.
Materialul este impartial si echidistant.

21.00 Stire bazata pe oferta electorala si
descrierea candidatilor din partea AMN.
Materialul este impartial si echidistant.




stropiti cu agheasma.

Stirile de la Moldova 1 despre lansarea
campaniei electorale a AMN sunt
impartiale si echidistante.

N4 19.30 AMN si-a prezentat astdzi | Materialul are tendinte de prezentare a
programul cu care merge in realititii prin prisma jurnalistului. In
campania electorala, lista relatare apar unele precizari care pot fi
candidatilor si sloganul electoral. | intelese drept aprecieri ale jurnalistului (a
Si pentru ca drumul aliantei spre | se vedea Prezentarea media). Imaginea cu
parlament sa fie mai usor, care Incepe subiectul — 0 masina cu
membrii Aliantei au fost numere parlamentare parcatd in fata
binecuvantati de catre doi preoti, | sediului AMN — vrea sa sugereze ca
dar au si fost stropiti cu partidul foloseste resurse administrative
agheasma. Dupa un an de aflare chiar la inceputul campaniei.
la putere AMN va lupta oricum
fmpotriva comunistilor. Nu doar Aprecierile jurnalistului prejudiciaza
comunistii, dar si partenerii de impartialitatea §i echidistanta
Aliantd au fost nifel intepati de subiectului. Aceste atribute fac relatarea
liderul AMN. confuzd, iar imaginile de la inceput

ramdn neacoperite pand la capit si
neintelese de majoritatea
telespectatorilor.

Jurnal TV | 13.00 Alianta Moldova Noastra a | /3.00 Reportaj de la lansare impartial si

dat startul campaniei electorale.
Formatiunea politicd si-a
prezentat platforma electorala si
sloganul pentru alegerile
parlamentare anticipate. AMN-
istii au adus si un sobor de preoti
de la Mitropolia Moldovei ca sa-i
binecuvanteze in cursa
electorala.

20.00 Alianta Moldova Noastra
se roagd la Dumnezeu sa ajunga
in Parlament. $i cum fard forta
celui de sus, nu se putea membrii
partidului au apelat si la cele
sfinte. Pentru a fi mai credibili In

echidistant.

20.00 Prezentarea reportajului este usor
ironica la adresa AMN, ceea ce face ca
materialul sa piarda din impartialitate si
echidistanta, chiar daca reportajul in sine
este unul corect. In el sunt prezentare
sloganul AMN, lista candidatilor si




fata cetdtenilor, ei au adus si un
sobor de preoti care sa-i
binecuvanteze. Nu de alta dar au
nevoie pentru acest inceput de
campanie electorala... Inspirat de
sloganul presedintelui american
Barac Obama ,,Da, putem!”,
liderul AMN a dat start campaniei
cu mesajul electoral ,,Da, vom
reusi!”. Sloganul AMN in
campanie va fi ,,Noi ne facem
datoria. Mergem inainte”. Primii
cinci candidatii in lista electorala
prezentata de Alianta Moldova
Noastra, sunt Serafim Urechean,
Victor Osipov, Valeriu Cosarciuc,
Leonid Bujor si Alexandru
Oleinic.

specificul campaniei lansate de
formatiune.

Jurnal TV a exagerat cu prezentarea
reportajului de la lansarea campaniei
electorale a AMN. Acest lucru afecteazdi
intelegerea subiectului §i deformeaza
mesajul, mai ales cd prezentatorii isi
expun propriile pareri despre lansare.
Subiectele de la lansare sunt insa
corecte, impartiale si echidistante.

2 Plus

19.30 AMN a intrat oficial in
campania electorald. Lozinca
oficiala este ,,Noi ne facem
datoria. Mergem inainte”. Primii
cinci candidati sunt... o treime din
candidati sunt femei. In listele
electorale partidul va figura cu
numadrul zece.

Stire impartiala si echidistanta.

Prime TV

18.00 AMN a intrat oficial in
campania electorala pentru
alegerile anticipate din 28
noiembrie. Lozinca electorala
este ,,Noi ne facem datoria.
Mergem inainte”. Primii cinci pe
lista electorald. O treime din
candidati sunt femei.

21.00 Cu slogan nou, inspirat din
cel pentru prezidentialele lui
Barack Obama si binecuvantati
de preoti. Asa a pornit AMN in

18.00 Stire impartiala si echidistanta.

21.00 Stire impartiald si echidistantd, mai
putin insa echilibrata.




parlamentarele din 28 noiembrie.
Au facut noi promisiuni, dar nu
au uitat nici de cele vechi.

Prime Tv prezintd evenimentul impartial
si echidistant. Al doilea subiect nu
reugeste sd fie si echilibrat deoarece nu
ajuta telespectatorul sd inteleaga mai
bine mesajul AMN pentru alegeri.

NIT Nu a reflectat evenimentul
Publika Postul de televiziune a prezentat
TV anunturi despre lansarea

campaniei electorale AMN in
buletinele de stiri de la ora 07.00,

08.00, 08.30, 09.00, 09.30, 10.00.

,,AMN se va lansa astazi oficial
in campania electorala. Liderii
Aliantei 151 vor prezenta

candidatii si platforma electorala.

Mai tarziu vor merge sd depuna
flori la monumentului lui Stefan
cel Mare. Au fost anuntate mai
multe slogane electorale. In
campania precedenta, AMN a
promis salarii de 500 Euro si
pensii de 300 Euro™.

19.00 Dupa ce au fost stropiti cu
agheasma, presedintele AMN a
prezentat programul electoral si
lista celor o suta trei candidati la
functia de deputat. Primii cinci
sunt... AMN va pune accentul pe
educatie si agricultura.

20.00 Dupa ce au fost stropiti cu
agheasma, presedintele AMN a
prezentat programul electoral si
lista celor o suta trei candidati la

19.00 Reportajul incepe cu imagini de la
slujba de lansare a campaniei electorale.
AMN a prezentat si spoturile electorale,
iar in unul din ele apare si nepotica lui
Urechean in varsta de cinci ani. Materialul
este unul impartial si echidistant. Cu toate
acestea relatarea tinde sa meargd mai mult
pe imagini care reflecta spectacolul
lansarii cu preoti si participarea nepoatei
liderului AMN, si nu pe prezentarea
propriu-zisa a mesajului electoral si
candidatilor partidului.

20.00 A se vedea constatarile pentru
relatarea de la ora 19.00




functia de deputat. Primii cinci

sunt...
8 | Vocea 10.00 Anunt despre lansarea
Basarabiei | campaniei electorale a Aliantei
Moldova Noastra.
18.00 AMN se arati increzuti ci 18.00 Stirea despre lansareta campamfal
. electorale AMN este combinata cu stirea
va obtine un scor bun cu sloganul )
Gy T s despre lansarea unui alt concurent
»Da, vom reusi”... Liderii si-au i )
. : < electoral, Partidul Moldova Unita.
exprimat convingerea ca vor ] o ] )
accede in Parlament, pledand Maten‘alul prezintd oferta part@elor s
Y . avantajele acestora in comparatie cu alte
pentru coalitii cu alte partide. o i ’
formatiuni. Melanjul de programe
electorale din relatare, vocea unui singur
reporter, dar si denumirile apropiate ale
partidelor — Alianta Moldova Noastra si
Partidul Moldova Unita — face greu
deslusita oferta fiecarei formatiuni in
parte. Materialul este echidistant si
impartial.
Postul de radio prezinti oferta AMN,
echidistant si impartial. Cu toate acestea,
imbinarea in una si aceeasi relatare a
douad evenimente distincte,
dezechilibreazd prezentarea i denotd
faptul ca postul a facut economie pe
marginea acestui subiect.
9 | Prime FM | Nu a reflectat evenimentul
10 | Radio 18.00 AMN a intrat oficial in 18.00 Stirea, preluata de la Moldpres, este
Moldova | campania electorala pentru una impartiald si echidistanta.

alegerile anticipate din 28
noiembrie. Candidatii au primit
legitimatii de la conducerea
partidului la o ceremonie care a
inceput cu o slujba religioasa.
Sunt date mai multe citate
indirecte din Serafim Urecheanu
si prezentati primii cinci candidati
din lista electorala.




19.00 AMN s-a lansat astazi in 19.00 Relatarea este impartiala si
campania electorald cu sloganul echidistanta. Informatia prezinta pasaje
,»Da, vom reusi”, inspirat din din programul electoral si lista electorald a
sloganul electoral al presedintelui | formatiunii.

american. Serafim Urechean a
declarat ca partidul nu a tradat
niciodata si nu o va face sia
mentinut calmul si
functionalitatea AIE. Relatare cu | Cele doud materialele prezentate de
multe citate din S.Urechean. postul national sunt impartiale si
echidistante. Relatarea nu necesita opina
unor persoane vizate sau interpretari din
partea unor terte persoane.

Concluzii Stirile despre lansarea campaniei electorale a Aliantei Moldova Noastra au fost
prezentate diferit de catre posturile monitorizate, iar unele dintre acestea nu au reflectat in genere
evenimentul — Prime FM, NIT. Radio Moldova si Radio Vocea Basarabiei au imbinat
prezentarea lansarii campaniei electorale cu cea a altui concurent electoral (Partidul Moldova
Unitd), fapt care a facut confuz mesajul Aliantei. Moldova 1, 2 PLUS si Prime TV au oferit
spatiu minim evenimentului, iar Jurnal TV, Publika TV si N4, desi au acordat mai mult spatiu,
nu au reusit sa descifreze pana la capat oferta electorala a partidului si lista candidatilor pentru
functia de deputat din cauza unor elemente care au distorsionat mesajul AMN — lansarea
campaniei cu preoti. N4 — din cauza aprecierilor jurnalistului, iar Publika Tv si Jurnal Tv din
cauza prezentdrii exagerate a spectacolului religios de la lansarea AMN in campanie.

Studiu de caz nr. 3

Context 16.10.2010 Lansarea campaniei electorale PLDM

N | Media Prezentare media Constatari

1 | Moldova 1 | /9.00 PLDM a dat astazi startul 19.00 Subiectul este unul echidistant si
campaniei electorale. Partidul si-a | impartial.

pus drept scop sd nu lupte cu
vreun partid, dar cu saracia.
Moldova fara saricie, este un

obiectiv ambitios, dar realizabil.
21.00 Nu este clar cine a plasat fundalul

21.00 PLDM a dat astazi s.tartul. muzical pe durata reportajului, fie acesta
campaniei electorale. Partidul si-a | f5cea parte din evenimentul lansirii, fie a
pus drept scop si nu lupte cu fost suprapus in studio. Acest lucru a atras




vreun partid, dar cu sdracia.
PLDM promite mai multe locuri
de muncd, cd va majora pensiile si
salariile oamenilor. Moldova fara
sdracie, este un obiectiv ambitios,
dar realizabil, a spus liderul
PLDM, Vlad Filat.

atentia, cu atat mai mult ca piesa face
parte din campania PLDM. Fara aceasta
observatie, subiectul este unul echidistant
si impartial.

Moldova 1 a prezentat evenimentul
corect. Jurnaligtii au fost impartiali si
echidistanti. Cu toate acestea a fost
necesar mai mult echilibru, adica o
sursd terta care sa explice sloganul pe
Sfundalul unui an de guvernare cu

participare PLDM.
N4 Nu a reflectat evenimentul. Nu a avut buletine de stiri.
Jurnal TV | 713.00 PLDM a dat startul 13.00 Reporterul relateaza de la fata

campaniei electorale. Formatiunea
isi asuma responsabilitatea sa
scoatd Moldova din saracie.
Liberal-democratii au promis ca
pensie minima va fi de 1500 lei,
iar pana in anul 2012 moldovenii
vor putea circula fara vize in UE.
Relatare de la locul unde s-a
lansat campania electorala.

14.00, 17.00, 18.00, 20.00, 21.00
PLDM a dat startul campaniei
electorale. Formatiunea 1si asuma
responsabilitatea sa scoatd
Moldova din saracie... Reportaj.

20.00, 21.00 PLDM a dat startul
campaniei electorale. Formatiunea
isi asuma responsabilitatea sa
scoatd Moldova din saracie...
Reportaj.Liderul PLDM este
convins cd va obtine un numar
mare de mandate in viitorul
legislativ... Motivul pentru care au
venit In scuar a ramas necunoscut

locului pe fundalul lucrarilor de curdtare a
scuarului unde a avut loc lansarea. Sunt
trecute mai multe capitole din programul
electoral al partidului.

Stire impartiala s1 echidistanta.

14.00, 17.00, 18.00 Reportajul cuprinde
doar un citat din liderul PLDM, Vlad Filat
in care acesta anunta ca vor scoate
imunitatea deputatilor si mari sanctiunile
pentru dare si luare de mita. Stire
impartiala si echidistanta.

20.00, 21.00 Reportajul incepe cu un citat
din liderul PLDM, Vlad Filat in care
acesta anuntd ca vor scoate imunitatea
deputatilor si marirea sanctiunilor pentru
dare si luare de mita. Reportajul este
echidistant, dar nu si impartial din cauza
sondajului realizat printre participantii la
eveniment. Niciunul nu spune de ce a
venit, iar jurnalista anunta ca pentru multi
motivul a rimas necunoscut. Nu putem




pentru multi cei veniti, spune
reporterul Tnainte de un sondaj in
randurile celor prezenti.

vorbi si de echilibrul surselor.

Jurnal TV a avut mai multe relatari
despre lansarea campaniei electorale a
PLDM. Acestea au fost echidistante si
impartiale. Cu toate acestea, stirile din
prime time au inclus un sondaj printre
participantii la eveniment, care face
reportajul neechilibrat prin raspunsurile
univoce selectate de reporter.

2 Plus Nu a reflectat evenimentul. Nu a avut buletine de stiri.
Prime TV | Nu a reflectat evenimentul. Nu a avut buletine de stiri.
NIT 20.00 Astazi in scuarul Teatrului | 20.00 Autorul materialului fuge de la

de opera si balet cateva zeci de
camere de filmat profesionale luau
imagini de la lansarea campaniei
electorale a partidului lui Vlad
Filat. Autorul mai spune ca
special pentru asta in scuar au fost
adusi circa 2500 de simpatizanti ai
partidului. Filmarile scumpe au
fost facute sub deviza ,,Moldova
fara saracie”. Pentru confort si
spectacol, PLDM a creat un
amfiteatru. Promo-ul era filmat de
zeci de camere de filmat
profesionale. Potrivit
specialistilor, costul unui promo
poate ajunge la 20 mii Euro pentru
fiecare. Printre realizarile
guvernului Filat este trecuta si
libertatea de exprimare. lar pe
ecran apar imagini de la incidentul
din primavara anului trecut cand
un membru PLDM are un
comportament agresiv cu un
cameraman. Jurnalistul conchide
ca dupa ce a rezolvat problemele
presei, Filat se apuca de solutionat

tema chiar din lead-ul materialului, cand
anuntd nu evenimentul, ci numarul
camerelor de filmat de acolo si costurile
la care se ridica toatd manifestatia. Pe tot
parcursul subiectului nu se vorbeste
despre programul electoral, iar cand se
face se numara banii partidului si ai
liderilor acestuia. Autorul insista sa
creeze impresia cd PLDM nu si-a lansat
campania, ci a filmat un promo foarte
costisitor.

Imaginile de la eveniment sunt facute din
focusdri ale camerei inainte si Tnapoi, ceea
ce face greu de perceput cine este la
tribund. Persoanele de acolo apar mereu
in migcare: fie coboara sau urca, privesc
prin parti sau citesc din foi. Sunt utilizate
si imagini din arhiva de la un incident din
campania electorald precedentd. Chiar
daca se mentioneaza ca acestea sunt din
arhiva, jurnalistul uita sa spund care a fost
atitudinea PLDM fata de incident.

Subiectul este total partial si nu este
echidistant, iar jurnalistul da dovada de




si saracia.

Jurnalistul mai spune ca prin ceea
ce a facut pana acum PLDM a
reusit sa rezolve saracia in
randurile liderilor sai. Potrivit
declaratiei de avere, Filat este cel
mai bogat candidat la functia de
deputat. Venitul lui se ridica la
peste sapte milioane de lei.

21.30 Stirea repetd informatia
difuzata la 20.00, cu mici
schimbari de stil si comentarii.
PLDM s-a lansat oficial in
campania electorala. Desi lozinca
partidului este ,,Moldova fara
sdracie”, martorii spun cd la
lansare au fost adusi peste 2500 de
reprezentanti ai partidului pentru
filmari intr-un spot publicitar. In
actiunea de lux, Vlad Filat s-a
angajat sd scoata tara din saracie.

Jurnalistul mai spune ca prin ceea
ce a facut pand acum PLDM a
reusit sa rezolve saracia in
randurile liderilor sai. Potrivit
declaratiei de avere, Filat este cel
mai bogat candidat la functia de
deputat. Venitul lui se ridica la
peste sapte milioane de lei. Panoul
publicitar gigantic, miile de
oameni adusi In centrul capitalei
la filmarile comandate pe platou
dezvaluie o organizare scumpa si
ambitii mari ale partidului.

rea credintd in tot ceea ce pune pe post.

21.30 Postul reia reportajul de la ora
20.00 si tirajeaza din nou etichetarile,
comentariile i concluziile reporterului.

Subiectul este total partial si nu este
echidistant, iar jurnalistul da dovada de
rea credintd in tot ceea ce pune pe post.

Cele doua materiale identice, cu mici
schimbari de stil si comentarii la
traducere, duc lipsa crasdi de
impartialitate si echidistantd, iar
reporterul da dovadd de rea credinta in
tot ceea ce pune pe post.

Publika

08.00, 09.00 PLDM a primit unda

08.00, 09.00, 10.00, 11.00, 12.00




TV

verde de la CEC si se lanseaza in
campanie electorala. Aceasta va
incepe in scuarul Teatrului de
opera si balet. PLDM se lanseaza
in campanie ,,Moldova fara
saracie”. Potrivit liderului Vlad
Filat acesta nu este doar un
slogan, ci un program de
dezvoltare a tarii.

10.00, 11.00,12.00 PLDM a primit
unda verde de la CEC si se
lanseaza in campanie electorala.
Aceasta a inceput astazi in scuarul
Teatrului de opera si balet.
Relatare 1n direct.

13.00 PLDM s-a lansat in
campanie electorald. Aceasta a
inceput astdzi in scuarul Teatrului
de opera si balet. Interviu cu
analistul politic Corneliu Ciurea.

14.00, 15.00 Lupta contra saraciei
aceasta este prioritatea PLDM
care si-a lansat astazi oficial
programul electoral. La eveniment
au participat liderii partidului si
peste doud mii de simpatizanti.
Reportaj.

17.00, 19.00, 20.00, 21.00 Lupta
contra sdrdciei aceasta este
prioritatea PLDM care si-a lansat
astazi oficial programul electoral.
La eveniment au participat liderii
partidului si peste doud mii de

Informatia este prezentatd fie printr-un
anunt impartial si echidistant, fie prin
relatari despre ultimele pregatiri de
lansare si ce se intampla 1n scuarul
Teatrului de opera si balet. Materialele
sunt impartiale si echidistante.

13.00 Stirea este impartiala, ceea ce nu
putem spune despre comportamentul
jurnalistului care pune intrebari
partinitoare §i insistd pe anumite subiecte
care nu tin de lansarea campaniei
electorale (Cum poate fi adunata atata
lume? Este adevarat ca se plateste pentru
prezenta? Cat de populista este lozinca
PLDM?) si vine cu propriile interpretari.

14.00, 15.00 Reportaj de ambianta in care
Vlad Filat anunta cd se lanseaza sa lupte
nu cu un partid, ci cu sdracia. Sincron cu
Vlad Filat si Alexandru Tanase. Material
echidistant si impartial.

17.00, 19.00,20.00, 21.00 Reportaj de
ambiantd in care Vlad Filat anunta ca se
lanseaza sa lupte nu cu un partid, ci cu
saracia. Sincron cu Vlad Filat si
Alexandru Tanase. Materialul mai contine
si un sondaj 1n randurile celor prezenti
despre evenimentul la care au participat.




simpatizanti. Reportaj.

Material echidistant si impartial.

Publika TV prezintd mai multe materiale
despre lansarea campaniei electorale a
PLDM. Majoritatea acestora sunt
echidistante §i impartiale. Exceptie face
interviul din jurnalul de la ora 13.00 in
care jurnalistul a fost partinitor. Pentru
o mai buna intelegere a subiectului era
nevoie si de mai multe explicatii pe
marginea programului electoral.

Vocea 08.00 Anunt despre lansarea Postul a transmis in direct la ora 11.00
Basarabiei | campaniei electorale a PLDM. lansarea campaniei electorale a PLDM.
Radio Vocea Basarabiei
mentioneaza ca va transmite in
direct la ora 11.00 evenimentul
din scuarul Teatrului de Opera si
Balet.
14.50 Astizi la ora unsprezece 14.50 Materialul este structurat ca un
scuarul operei era acoperit cu subiect de campanie electorala realizat de
drapele verzi ale PLDM. Pe langa | catre un partid cu citate din alocutiunile
acestea erau arborate si drapele ale | liderilor. TOﬁ vorbitorii susgin sloganul si
UE si RM. Din intreaga republica | se declard gata sa continue realizarile
inclusiv si din asa-numita RMN premierului Filat. Este un reportaj partial
au venit reprezentanti ai partidului | care nu reuseste sa fie echidistant fata de
ca si sustind campania antisiricie | un partid politic. Subiectul nu este
a partidului. Liderul Vlad Filata | echilibrat.
declarat ca aceasta campanie nu
este impotriva unui partid, ci
impotriva saraciei. Subiectul transmis de Radio Vocea
La ora 19.15 postul pune pe post Bann:abiei 1Am este imparfial Si, )
in reluare inregistrarea de la echtdlstajzt in re{lecttfrea .evemme:’ntulul.
lansarea campaniei electorale a Postul da dovada dfz mp fzcare prin
PLDM. prezentarea proeminentd a unor puncte
de vedere fara a oferi si comentarii sau
interpretari care sa echilibreze
reportajul transmis la ora 14.50.
Prime FM | 06.00, 09.00 si 17.00 Prime FM Postul de radio transmite de trei ori in

preia un comunicat de presa de la

aceiagsi zi un anunt scris in baza unui




PLDM care anunta ca se lanseaza
mdine In campania electorala.
Postul de radio citeaza serviciul de
presa al partidului care spune ca
pe 16 octombrie 1si prezinta
programul electoral ,,Moldova
fara saracie”. La eveniment vor fi
prezenti si candidatii la functia de
deputat.

comunicat de presd lansat de PLDM. Cu
exceptia zilei lansarii, subiectul este
unul echidistant i impartial. Cu toate
acestea, greseala schimbda mult
caracterul anuntului.
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17.00 PLDM a dat astazi startul
campaniei electorale pentru
scrutinul electoral din 28
noiembrie. PLDM s-a lansat cu
sloganul ,,Moldova fara saracie”,
care va constitui si obiectivul
primordial al partidului.

18.00 PLDM s-a lansat astazi in
campania electorald pentru
scrutinul electoral din 28
noiembrie.

19.00 PLDM a dat astazi startul
campaniei electorale pentru
scrutinul electoral din 28
noiembrie. Reportaj.

17.00 Stirea preluata de la Moldpres
citeaza liderul PLDM, care spune ca
obiectivul este ambitios, dar realizabil. In
stire sunt mentionate punctele principalele
din program, dar si unii candidati mai
cunoscuti. Stirea este echidistanta si
impartiala.

18.00 Stirea este preluata de la Info Prim
Neo si este echidistanta si impartiala, nu
si echilibrata. Era nevoie de o terta
persoana care sa explice unele citate din
Vlad Filat, citat in calitate de premier.

19.00 Reportajul prezinta principalele
puncte din programul electoral al
partidului. Citate din Vlad Filat. Subiectul
este unul echidistant si impartial, dar nu si
echilibrat. Era nevoie de o tertd persoand
care sa explice unele citate din Vlad Filat,
care este §i premier 1n exercitiu, nu doar
lider de partid.

Radio Moldova prezinti evenimentul in
doud stiri preluate de agentii de presdi §i
un reportaj. Toate trei materiale sunt
impartiale si echidistante, dar duc lipsa
de un echilibru. Era nevoie de o terta
persoand care sa analizeze obiectivele
propuse de partid pe fundalul
suprapunerii functiilor de premier §i cel
de lider de partid ale lui Viad Filat.




Acest fapt este deslugit cu greu in
materiale §i poate afecta perceptia
publicului.

Concluzii Majoritatea posturilor monitorizate au prezentat evenimentul, cu exceptia posturilor de
televiziune 2 Plus, Prime TV si N4 care nu au avut buletine de stiri in aceasta zi. Publika TV,
Jurnal TV si Moldova 1 au avut subiecte impartiale si echidistante, chiar daca nu si echilibrate.
Astfel publicul telespectator nu a avut parte de analize si explicatii pe marginea mesajelor
electorale ale PLDM. De mai mult echilibru au avut nevoie si materialele difuzate de Radio
Moldova care a prezentat evenimentul in doud stiri preluate de agentii de presa si un reportaj.
Evenimentul este prezentat exagerat de Radio Vocea Basarabiei care a dat dovada de mai putina
impartialitate si echidistanta prin prezentarea unui reportaj care il face pe jurnalist partinitor prin
felul cum a prezentat si a selectat informatia. Postul de televiziune NIT a prezentat un material in

jurnalele de la 20.00 si 21.00 1n care adat dovada de lipsa crasd de impartialitate si echidistanta,
iar reporterul s-a folosit de opiniile si comentariile lui pe toata durata materialului. Totodata
mentiondm ca NIT a selectat si utilizat cu rea credintd imagini din timpul evenimentului.

Studiu de caz nr. 4

Context 17.10.2010 Lansarea campaniei electorale PDM

N

Media

Prezentare media

Constatari

1

Moldova 1

19.00 PDM s-a lansat astdzi in
campania electorala. Marian
Lupu a spus: ,,Tara este dezbinata
in doud, avem o Moldova
comunista §i una anticomunista.
Vom face multe pentru a dezvolta
economia tarii”.

21.00 PDM i-a lansat astazi
oficial pe cei 103 candidati ai sai
pentru campania electorala cu
sloganul ,,Pentru Moldova, pentru
tine”. Din strdinatate au venit
reprezentanti din partea
socialistilor europeni.
Presedintele PD a declarat ca
sarcina de baza este construirea
unei Moldove unite.

19.00 Reportajul este foarte scurt si
cuprinde un citat din discursul liderului
PDM. Materialul este impartial si
echidistant. Cu toate acestea,
telespectatorul nu a aflat ce fel de
campanie vor face democratii §i cine sunt
candidatii acestora.

21.00 Subiectul este impartial si
echidistant.

Moldova 1 reflecta lansarea in campania
electoralid a PDM echidistant si
impartial. Pentru o mai bund intelegere a
mesajului PD erau necesare si anumite
explicatii pe marginea celor propuse de
partid.




N4 Nu a reflectat evenimentul. Nu a avut buletine de stiri.

Jurnal TV | 13.00 La aceasta ora in incinta 13.00 A fost prezentat sloganul si
Palatului National are loc platforma electorala. Atmosfera din timpul
reuniunea activului PDM in ceremoniei de lansare. Cei doi lideri ai
cadrul careia este prezentata formatiunii spera la o campanie electorala
echipa si platforma electorala a corectd. Interviuri cu Marian Lupu
partidului. Relatare in direct. Dumitru Diacov. Material impartial si

echidistant.
19.00, 20.00 Start electoral
pentru PDM. Formatiunea 19.00, 20.00 Reporterul spune ca a fost o
condusd de Marian Lupu s-a ceremonie de fast si pompozitate. Un
lansat in campania electorala adeviarat show de lumini si muzica. intr-o
pentru alegerile anticipate. puternica lumina albastra, Marian Lupu i-a
Ceremonia s-a desfasurat la prezentat pe cei 103 candidati la functia de
Palatul National in prezenta a deputat. Interviuri cu Marian Lupu si
peste doud mii de membri veniti | Dumitru Diacov despre campanie. Stire
de pe intreg teritoriul tarii. impartiala si echidistanta.
Reportaj.
Subiectele prezentate de Jurnal TV sunt
impartiale §i echidistante, axate strict pe
eveniment si campania lansatd de PDM.
Pentru o mai bund informare a
telespectatorului se face necesard o
analiza a celor propuse de partid pentru
urmdtorii patru ani.

2 Plus Nu a reflectat evenimentul. Nu a avut buletine de stiri.

Prime TV | Nu a reflectat evenimentul. Nu a avut buletine de stiri.

NIT Nu a reflectat evenimentul. Nu a avut buletine de stiri.

Publika 08.00, 09.00, 11.00 PDM va da 08.00, 09.00, 11.00 Informatie prezentata

TV astazi startul electoral pentru ca un anunt impartial si echidistant.

scrutinul din 28 noiembrie.
Evenimentul de lansare va incepe
la ora 11. vor fi prezentate
programul electoral si echipa
democratilor. Startul va fi dat de
presedintele PDM, Marian Lupu.
Vor fi prezenti membri si
simpatizanti ai formatiunii,




precum si oaspeti de peste hotare.

10.00, 12.00, 13.00 PDM a dat
astazi startul electoral pentru
scrutinul din 28 noiembrie.
Evenimentul are loc la Palatul
National unde sunt prezentate
programul electoral si echipa
democratilor. Relatare in direct
de la Palatul National.

14.00, 15.00, 16.00, 17.00, 18.00,
20.00 PDM s-a lansat astdzi in
campania electorald. La
eveniment au fost prezenti peste
doud mii de delegati din toata
tara. Relatare in direct de la
Palatul National.

15.00, 17.00 PDM s-a lansat
oficial in campania electorala. La
eveniment au fost prezenti peste
doua mii de delegati din toata
tara. Grupaj de materiale: stire,
relatare gi reportaj. Evenimentul a
durat trei ore si s-a finalizat cu un
spectacol cu participarea mai
multor artisti. Potrivit lui Marcel
Raducanu, PD a cheltuit doar 30
mii lei pentru Inchirierea salii.

19.00, 21.00 PDM s-a lansat
oficial in campania electorala. La
eveniment au fost prezenti peste

10.00, 12.00, 13.00 Subiectul este
impartial si echidistant.

14.00, 16.00, 18.00, 20.00 Democratii au
venit cu mesaj de unificare. Marian Lupu
spune ca existd doud Moldove. El spune ca
dupa alegeri va propune semnarea unui
memorandum de propasire a tarii. Analistii
spun ca mesajul este ambiguu si
asemanator cu cel de anul trecut, Cornel
Ciurea si Arcadie Barbarosie. Atmosfera
de la eveniment. Reportaj echilibrat,
impartial si echidistant.

15.00, 17.00 Democratii au venit cu mesaj
de unificare. Sloganul este ,,Pentru
Moldova, pentru tine”. Marian Lupu spune
ca trebuie sd avem o Moldova unitd in care
sd nu mai fie puse 1n discutie subiecte care
divizeaza societatea. El spune ca dupa
alegeri va propune semnarea unui
memorandum de propdsire a tarii. Analistii
spun cd mesajul este ambiguu si
asemanator cu cel de anul trecut, Cornel
Ciurea si Arcadie Barbarosie. Atmosfera
de la eveniment. Grupajul este impartial si
echilibrat, dar si echilibrat prin prezenta
analistilor care explicd mesajul
democratilor.

19.00, 21.00 Democratii au venit cu mesaj
de unificare. Sloganul este ,,Pentru

Moldova, pentru tine”. Marian Lupu spune
ca trebuie sa avem o Moldova unita in care
sa nu mai fie puse in discutie subiecte care




doud mii de delegati din toata
tara. Grupaj de materiale: stire,
relatare §i reportaj.

divizeaza societatea. Analistii spun ca
mesajul este ambiguu si asemanator cu cel
de anul trecut, Cornel Ciurea si Arcadie
Barbarosie. Atmosfera de la eveniment si
voX cu cei prezenti despre ce membri
marcanti ai partidului cunosc.

Grupajul este impartial si echilibrat, dar si
echilibrat prin prezenta analistilor care
explica mesajul democratilor.

Publika TV vine cu cea mai bogata
diversitate de stiri pe marginea
evenimentului. Majoritatea acestora sunt
impartiale si echidistante. Postul este
singurul care ofera i echilibru in
prezentarea evenimentului prin analiza
mesajului electoral al PDM fdcut de
analisti politici.

Vocea Nu a reflectat evenimentul.
Basarabiei
Prime FM | 06.00 ,,Pentru Moldova, pentru 06.00 Stire impartiala, dar neechidistanta

tine”, acesta este sloganul cu care
va Incepe campania electorala
PDM. PD se va lansa in
campanie duminica, 17
octombrie. Printre prioritatile
democratilor este refacerea
increderii 1n politicieni. PD
sustine cd va opri scandalul si
contribui la o colaborare
productiva intre partide. Citat
mare din platforma partidului.

11.00, 19.00 In campania
electorala PD va miza pe

sloganul ,,Pentru Moldova, pentru
tine”. Membrii formatiunii 1si
propun sa refaca increderea
cetatenilor 1n clasa politica.

prin prezentarea masiva a unor citate din
platforma electorala.

11.00, 19.00 Stire este neechidistanta prin
prezentarea masiva a unor citate din
platforma electorald. Este greu sa intelegi
unde este citat din platforma politica si
unde este pozitia prezentatorului. Acest
fapt ofera stirii mai multa partialitate.




Totodatd in manifestul partidului
sunt punctate patru adevaruri
care trebuiesc spuse: criza
actuald nu se rezolva asteptand sa
vina romanii, rusii sau fondurile
europene, economia noastra este
la pamant deoarece an de an
partidele de la putere si-au
abandonat electoratele si nu va fi
usor sa iesim din criza.

15.00, 18.00 Astazi PDM si-a
prezentat echipa si platforma
electorala. Inserturi cu Dumitru
Diacov, Marian Lupu si
Veaceslav Nedelea. Relatare de 2
minute si 40 secunde.

17.00 PDM da startul campaniei
electorale prin prezentarea
echipei si platformei electorale.
Ne lansam intr-o campanie
electorald la capatul careia avem
datoria sa facem o Moldova
democrata si sunt convins ca
impreund vom reusi. Avem
nevoie de solutii consistente
pentru a construi o tara
puternica...

15.00, 18.00 Este greu sa se distingd unde
este citatul si unde este vorbirea
prezentatorului. Reportaj de la
evenimentul lansdrii. Cu lungi inserturi din
liderii acestuia. Durata si constructia stirii
este diferita de celelalte stiri prezentate in
buletinele de la Prime Fm. Stirea este
partiald si nu este echidistanta.

17.00 Citate mari din declaratiile lui
Marian Lupu si Valeriu Lazar. Stire
partiala si echidistanta.

Este pentru prima data cind Prime FM
are stiri din electorala atit de mari §i cu
maulte citate. Prezentatorii au probleme la
identificarea surselor, de aceea de mai
multe ori este greu sd faci distinctii intre
citate §i prezentarea evenimentului.
Majoritatea subiectelor despre lansarea
campaniei electorale a PDM sunt
partiale si putin echidistante. Nu putem
vorbi de echilibru. Acesta lipseste cu
desavadrsire.

10

Radio
Moldova

16.00, 17.00 PDM s-a lansat
astazi in campania electoralad

16.00, 17.00 Stire impartiala si




pentru alegerile anticipate.
Partidul va merge cu sloganul
»Pentru Moldova, pentru tine”. in
cadrul solemnitétii au fost
prezenti cei 103 candidati si
oaspeti de onoare din strainatate.
PDM isi propune sa protejeze
drepturile persoanelor
defavorizate, dezvoltarea
infrastructurii si cresterea
nivelului de trai. Citat din Marian
Lupu despre ajutoarele din afara.
Primele zece pozitii sunt ocupate
de...

18.00 PDM s-a lansat astazi In
campania electorala pentru
alegerile anticipate. Reportaj de
la lansarea campaniei cu trecerea
in revista a punctelor din
programul electoral. Interviu cu
Marian Lupu despre solutiile pe
care le vede pentru iesirea din
criza.

19.00 PDM s-a lansat astdzi in
campania electorald pentru
alegerile anticipate. Partidul va
merge cu sloganul ,,Pentru
Moldova, pentru tine”. Din
discursurile liderilor partidului de
la tribuna nu au lipsit evident
promisiunile electorale, printre
care crearea locurilor de munca,
integrarea in UE. Relatare de la
lansare.

echidistanta, preluatd din fluxul Moldpres.

18.00 Material impartial si echidistant.

19.00 Material cu citate lungi din
cuvantarea liderului PD, Marian Lupu si a
vicepresedintelui PD, Valeriu Lazar.

Material echidistant si impartial, cu
exceptia unei remarci facute de
prezentatorul stirilor.

Stirile de la evenimentul lansdrii
campaniei electorale a PDM, sunt in
general echidistante §i impartiale, chiar
daca jurnalistii de la Radio Moldova mai
scapd cdte o opinie proprie in relatiile cu
cele afirmate de politicieni. Nu putem
vorbi deocamdata si de echilibru in
aceste materiale.




Concluzii Patru posturi de televiziune — 2 Plus, Prime TV, NIT si N4 nu au reflectat evenimentul
deoarece nu au avut buletine de stiri, la fel a procedat si postul de radio Vocea Basarabiei.
Posturile publice de radio si televiziune au prezentat relatari impartiale si echidistante de la
lansarea in campania electorald a Partidului Democrat, chiar daca acestea nu au fost si echilibrate
ca sa ofere mai multe explicatii pe marginea programului electoral si a listei de candidati pentru
functia de deputat din partea PDM. La fel a procedat si Jurnal TV. Singurul post care, pe langa
echidistanta si impartialitate mai vine §i cu o analiza a celor propus pentru campanie de PDM
este Publika TV. Acesta a venit cu explicatii din partea unor analisti, fapt care a facut mai clar
mesajul acestui concurent electoral. O surpriza pentru aceastd perioada de monitorizare este
comportamentul postului de radio Prime FM care a avut in buletine mai multe relatari de la
evenimentul de lansare a PDM in campanie. Stirile au fost lungi in comparatie cu alte materiale
difuzate de acest post si s-au referit pe larg la obiectivele acestui partid pentru perioada
campaniei electorale. Noutatea face ca prezentatorii de stiri sa se mai identifice cu sursele. Cu
toate acestea putem vorbi in linii mari de o prezentare impartiald si echidistantd a evenimentului.

Studiu de caz nr.5

Context 24.10.2010 Lansarea campaniei electorale PL

N | Media Prezentare media Constatari
1 | Moldova 1 | 19.00, 21.00 PL s-a lansat astazi 19.00, 21.00 Relatare echidistanta si
oficial in campanie electorald pe impartiala. Dar nu si echilibrata.
teritoriul cetatii de la Soroca. Reporterii nu au reusit sa ofere detalii
Mihai Ghimpu a spus ca cetatea a | despre programul electoral si cine sunt
fost aleasd pentru ca fard trecut nu | candidatii partidului.
poate fi un viitor european.
Sloganul PL este ,,Voteaza
schimbarea pana la capat”.
Reportaj de la lansare. Parte din
alocutiunea lui Mihai Ghimpu:
,»INoi membrii PL ne-am asumat . . .
< C . ~_« | Moldova 1 are o stire echidistantd si
aceastd sarcind si o vom duce pana | L .
A . N impartiald in doua jurnale, dar aceasta
la sfarsit ca comunismul sa piara. U ;
o e . ) nu ofera minimul despre lista
Libertatile omului sunt valorile pe L. .
1 - candidatilor si programul electoral al
re ni mam”. . cer o . y
care fit fe asuma PL. Stirea nu este echilibrata si nu oferd
o0 analizd a celor propuse de PL.
2 | N4 Nu a reflectat evenimentul. Nu a avut buletine de stiri.
3 [Jurnal TV | 712.00, 13.00, 14.00, 16.00 Relatari | 12.00, 13.00, 14.00, 16.00 Relatarile sunt




despre lansarea campaniei echidistante si impartiale.
electorale a PL la Soroca.

17.00, 18.00, 19.00, 20.00 PL s-a
lansat astazi oficial in campania
electorala. Liderii PL au impartit
promisiuni electorale §i au jurat ca
i1 vor impiedica pe comunisti la
putere. Manifestarea a avut loc in
inima Sorocii, 1dnga fortareata
intemeiatd de Stefan cel Mare.
Reportaj. Cetatea lui Stefan cel

17.00, 18.00, 19.00, 20.00 Reportaj
echidistant si impartial.

Mare are o importanta deosebita
pentru liberali, de aceea au vrut sa
mearga in campanie binecuvantati
de marele voievod. Sloganul
liberalilor este ,,Schimbarea pana
la capat”, iar liberalizarea
politicilor sociale sunt declarate
obiective prioritare. Mihai

Relatarile sunt echidistante si
impartiale. Cu toate acestea, reporterii
nu intotdeauna reugesc sda ofere
informatii despre programul electoral si
candidatii partidului pentru alegerile

Ghimpu: ,,Dati-ne Parlamentul si
noi va dam Europa”.

din 28 noiembrie.

2 Plus Nu a reflectat evenimentul. Nu a avut buletine de stiri.
Prime TV | Nu a reflectat evenimentul. Nu a avut buletine de stiri.
NIT Nu a reflectat evenimentul. Nu a avut buletine de stiri.

Publika 08.00, 09.00, 10.00 Liberalii se 08.00, 09.00, 10.00 Anunt impartial si
TV lanseaza astazi oficial in campania | echidistant.

electorala. Ca si celelalte
formatiuni care s-au lansat deja,
Partidul Liberal a ales un mod
inedit de a-si anunta platforma
electorald. Liberalii vor face acest
lucru in fata cetatii Soroca. La
eveniment vor fi prezenti toti cei
103 candidati de pe lista
formatiunii, simpatizanti ai
partidului si membri ai




organizatiei de tineret a Partidului
Liberal. Lista candidatilor va fi
prezentata de presedintele PL,
Mihai Ghimpu. Dupa lansarea
oficiala, candidatii dau startul
actiunilor electorale. Ei vor avea
19 intalniri cu alegatorii din cinci
raioane din nordul tarii.

11.00, 12.00, 13.00 Liberalii se
lanseaza astazi oficial In campania
electorala. Ca si celelalte
formatiuni care s-au lansat deja,
Partidul Liberal a ales un mod
inedit de a-si anunta platforma
electorala. Liberalii vor face acest
lucru in fata cetatii

Soroca. Relatare in direct.

14.00, 15.00, 16.00 Liberalii s-au
lansat astazi oficial in campania
electorald. Partidul Liberal a ales
un mod inedit de a-si anunta
platforma electorala - la Cetatea
Soroca. Relatare 1n direct si
reportaj de la lansare si opinia
analistilor politici despre lansare.

17.00, 18.00 Cetatea Sorocii a
avut astdzi parte de mai multi
vizitatori. PL a ales acest loc
pentru a se lansa oficial in
campania electorald. Reportaj.
Mihai Ghimpu spune de ce a ales
cetatea. ,,Ne-a ramas doar
aceasta”. ,,Dati-ne Parlamentul si
noi va dam Europa”. Reportaj
despre oameni care sunt un pic
derutati de politica. La eveniment
au participat...

19.00 Cetatea Sorocii a avut astazi

11.00, 12.00, 13.00 Relatarea a fost una
corectd, echidistantd si impartiala.

14.00, 15.00, 16.00 Materialele sunt
corecte, echidistante si impartiale.

17.00, 18.00 Reportaj impartial si
echidistant.

19.00 Grupaj amplu de materiale —
relatare in direct, reportaj, analiza, vox.




parte de mai multi vizitatori. PL a
ales acest loc pentru a se lansa
oficial in campania electorala.
Grupaj de materiale despre
materiale despre lansarea
campaniei electorale a PL.
Transmisiune in direct de la sediul
PL. Reportaj de la Soroca.
Explicatii de la analisti pe
marginea programului electoral si
a mesajului PL.

20.00, 21.00 O greseala de
redactie. Se prezinta situatia
candidatului Cosarciuc, dar se
aratd imagini din lansarea PL la
Soroca.

Toate acestea sunt impartiale,
echidistante si echilibrate.

20.00, 21.00 Reportajul este echidistant si
impartial.

Reportajele puse pe post de Publika TV
despre lansarea campaniei electorale a
PL sunt echidistante si impartiale, plus
echilibrate. Acestea oferda informatii
despre felul cum a decurs ceremonia,
principalele elemente ale campaniei §i
explicatii pe marginea acestor actiuni
ale partidului.

Vocea 08.00 Anunt despre lansarea 08.00 Stire impartiald si echidistanta.
Basarabiei | campaniei electorale a PL pentru
alegerile parlamentare. Lansarea
are loc la Soroca. Dupa lansare
vor avea loc alte 19 intalniri a
conducerii PL cu locuitorii din
nordul tarii. ) o .. .
’ 12.00 Material echidistant si impartial
12.00 PL se lanseaza la Soroca in | despre ultimele lucrari de pregatire
campanie electorald. Reportaj in | inainte de lansare.
direct dupa care urmeaza . .
.. . 1 - Radio Vocea Basarabiei a avut un
transmisiunea in direct a lansarii L.
. comportament corect. A transmis tiri
campaniei electorale a PL. T L. .
echidistante si impartiale.
Prime FM | 714.00 PL se lanseaza in campanie | /4.00 Stire impartiald si echidistanta.

electorala la Soroca. Liberalii au
ales cetatea Soroca pentru a-si
anunta platforma. La eveniment
vor fi prezenti toti cei 103




candidati, precum si simpatizantii
formatiunii. Lista va fi prezentata
de Mihai Ghimpu. Lansarea va fi
continuata de alte 19 intalniri cu
alegatorii 1n raioanele de nord.

15.00, 18.00 La Soroca, PL si-a
lansat campania electorald in 15.00, 18.00 Stire impartiald si
cetatea medievali in prezenta echidistanta.

liderului Mihai Ghimpu. Acesta a
declarat Europa ne trebuie astazi
ca niciodata, comunismul trebuie
sd dispara ca sa nu mai aduca
suferinta. Libertatea individului,
economica, sociala sunt valori pe
care le promoveaza PL. Libertatea
nu comunismul lui Voronin va
salva RM. Cu dreapta nu cu stanga
vom ajunge in Europa. In cadrul
unui interviu, vicepresedintele
Dorin Chirtoaca a mentionat
motivele din care au ales cetatea
Sorocii i a recapitulat principalele
proiecte ale campaniei PL.

Postul difuzeaza trei stiri despre
lansarea campaniei electorale a PL.
Toate sunt impartiale si echidistante.

10 | Radio 19.00 PL s-a lansat astazi oficial 19.00 Liderul a mentionat principalele
Moldova | in campania electorala 2010. prioritati ale PL. Au vorbit §i membrii
Sloganul formatiunii este ,,Alege | PL, candidatii.

schimbarea pana la capat”.
Evenimentul a avut loc la Soroca,
iar participantii au fost
simpatizantii, liderii §i candidatii
formatiunii. Reportaj. Reportaj echidistant si impartial.

Concluzii Patru din cele 10 posturi de radio si televiziune monitorizate — N4, 2 Plus, Prime TV si
NIT — nu au reflectat lansarea in campanie a Partidului Liberal, deoarece nu au avut buletine de
stiri in ziua respectiva. Postul public de televiziune Moldova 1 a avut un reportaj difuzat in cele
doud jurnale de stiri. Subiectul este foarte scurt si nu oferd destule informatii despre lansare,




program electoral si candidati. La fel se intdmpla si cu Radio Moldova. Cu toate acestea,
jurnalistii au dat dovada de impartialitate si echidistanta. La fel au procedat si cei de la Radio
Vocea Basarabiei si Prime FM, care au avut mai multe stiri de la fatd locului. Si posturile Publika
TV si Jurnal TV au avut un comportament echidistant si impartial in reflectarea evenimentului de
la Soroca. Publika TV este insa singura televiziune care oferd si explicatii ale unor analisti
politici pe marginea lansarii campaniei electorale a Partidului Liberal, ceea ce face ca acest post
de televiziune sa fie singurul echilibrat, adica sa explice mesajul electoral al formatiunii politice.




