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I. DATE GENERALE

1.1 Obiectivul proiectului: monitorizarea si informarea opiniei publice privind comportamentul
editorial al institutiilor mass-media in perioada electoralad si in campania electorala pentru alegerile
prezidentiale din Republica Moldova.

1.2 Perioada de monitorizare: 15 septembrie 2016 — 13 noiembrie 2016.

1.3 Criteriile de selectare a institutiilor mass-media supuse monitorizarii:

Institutiile mass-media au fost selectate in baza urmadtoarelor criterii obiective: a) forma de
proprietate; b) geografie; c) limba de difuzare; d) notorietate/audienta. Astfel, sunt monitorizate
institutii mass-media publice si private, cu acoperire nationald, cvasi-nationald si regionala, in limba
romana si in limba rusa.

1.4 Mass-media monitorizate:

Audiovizual

Moldova 1, Prime TV, Canal 2, Canal 3, Publika TV, Jurnal TV, Realitatea TV, NTV Moldova,
ProTV Chisinau, TV7, Accent TV, N4 TV

Portaluri online
Agora.md, Deschide.md, Gagauzinfo.md, Jurnal.md, Moldova24.info, Newsmaker.md, Noi.md,
Realitatea.md, Sputnik.md, Today.md, Unimedia.info, Ziarulnational.md

Presa scrisa
KIT B Monose, Panorama, Saptamina, Timpul

1.5 Obiectul monitorizarii

TV (intervalul 18.00-24.00)

A. Buletinele informative;

B. Emisiunile cu caracter electoral;
C. Interviurile cu candidatii;

D. Vox Populi;

E. Dezbaterile electorale.

Portaluri online
Intreg continutul editorial al site-urilor, fara publicitatea marcata corespunzator.

Presa scrisa
Intreg continutul editorial al publicatiilor periodice monitorizate, fara publicitatea marcata
corespunzator.

1.6. Echipa

Proiectul este realizat in cadrul Coalitiei pentru Alegeri Libere si Corecte de Asociatia Presei Presei
Independente (monitorizare presa online si presa scrisd) si Centrul pentru Jurnalism Independent
(monitorzare TV).

1.7 Cadrul metodologic

Date statistice: Metodologia monitorizarii a fost elaborata de Oxford Media Research Center
pentru proiectele de monitorizare ale Organizatiei Internationale Campania Globald pentru


http://urnal.md/
http://noi.md/
http://omg.md/

Libertatea de Exprimare “Articolul XIX”. Caracteristicile acestei metodologii sunt urmatoarele:
folosirea indicatorilor 1) cantitativi, inclusiv tipul, durata, tematica mediatizarii, sursele stirilor,
frecventa si durata aparitiei concurentilor electorali in stiri, si 2) calitativi, stabilindu-se partinirea
institutiei mass-media monitorizate in reflectarea evenimentelor. Fiecare stire sau opinie este supusa
unei evaluari de continut si de context, pentru a determina daca sunt favorabile sau defavorabile
unui sau altui partid /unui sau altui concurent electoral. Un continut si/sau un context al stirii pozitiv
ori negativ nu indica neapdrat tendentiozitatea sau partizanatul institutiei media care difuzeaza
stirca. E posibil ca stirca sa favorizeze sau sa defavorizeze pe unul dintre subiecti, si, cu toate
acestea, sa fie echidistanta si corectd din punct de vedere profesional. Numai daca exista tendinta,
pe o anumita perioadd de timp, ca unul dintre subiecti sa fie favorizat sau defavorizat, atunci se
poate spune ca e vorba despre un dezechilibru. La evaluarea contextului, este masurata doar
frecventa materialelor care ii favorizeaza sau defavorizeaza direct sau indirect pe subiectii
electorali. Aparitiile neutre sunt quantificate doar din perspectiva frecventei aparitiei in
Imagini si a interventiilor personale.

Studii de caz: Tinand cont de impactul major pe care il are mass-media asupra credrii opiniei
publice si de credibilitatea mare a acestora in randul populatiei, a fost facuta o analizd de continut a
materialelor care au tratat cele mai importante subiecte difuzate de mass-media monitorizate. S-a
urmadrit identificarea unghiurilor de abordare si modalitatile de prezentare a subiectelor relevante.
Materialele au fost analizate atat din punctul de vedere al respectarii principiilor unui jurnalism de
calitate (obiectivitate, impartialitate, pluralismul surselor de informare, separarea faptelor de
opinie), cat si sub aspect tehnic, din perspectiva recurgerii la procedee tehnice pentru a amplifica
sau diminua anumite mesaje.



Il. ANALIZA DATELOR
2.1 Audiovizual
Concluzii generale

In ultima saptaimana de campanie electorali, cei 12 radiodifuzori monitorizati au pus pe post 588 de
materiale cu caracter electoral direct sau indirect, cu volumul total de 217570 sec. sau 60,4 ore.
Dintre acestea, 524 au fost stiri, 57 - emisiuni, 3 — Vox Populi si 4 — dezbateri electorale.

Cel mai mult spatiu pentru stirile cu caracter electoral direct si indirect au alocat NTV Moldova —
18349 sec. (5 ore) si Jurnal TV - 12632 sec (3,5 ore), iar cel mai mult spatiu pentru emisiuni au
oferit Accent TV — 31535 sec. (8,7 ore), Jurnal TV — 29042 sec (8 ore), Realitatea TV — 25291 sec.
(7 ore) si NTV Moldova — 19280 sec. (5,3 ore). Vox Populi au fost inserate de Jurnal TV si Pro TV
Chisindu. Moldova 1, TV 7 si Pro TV au organizat dezbateri electorale. De notat, ca la posturile de
televiziune cu acoperire nationala Prime TV, Canal 2, Canal 3 si Publika TV nu au organizat
dezbateri electorale.

Volumul de materiale cu caracter electoral direct si indirect difuzate la 12 posturi TV, sec.
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De cele mai dese ori, subiectele abordate de cele 12 posturi au vizat domeniul politic — 486
materiale si procesul electoral — 65 materiale. O parte din posturi au reflectat activitatile Comisiei
Electorale Centrale (CEC), ale organizatiilor societdtii civile, au informat despre rezultatele
ultimului sondaj de opinie, despre petitia prin care se solicitd impozitarea Bisericii ca reactie a
implicdrii reprezentantilor Bisericii in campania electorald, campania Adopta un vot, dar si
activitdtile de campanie ale concurentilor electorali, opiniile presedintelui Nicolae Timofti si
presedintelui Parlamentului Andrian Candu despre campania electorald. O alta parte a
radiodifuzorilor s-a axat mai mult fie pe acuzatiile lansate de concurentii electorali, fie pe sustinerea
de care se bucura acestia in randul diferitilor actori politici si apolitici.

La documentarea materialelor, o parte din posturi au recurs la cetdteni (358 ori), reprezentanti ai
societatii civile (78 aparitii), CEC (62 ori), experti (61 ori), mass-media (52 aparitii), APL (41
aparitii), diplomati/observatori strdini (32 ori), reprezentanti ai Presedintiei (17 ori), ai Bisericii (17
ori), ai Guvernului (13 ori), ai Politiei (11 ori), oameni de afaceri (8 ori), deputati (6 ori). Dintre
concurentii electorali, cele mai multe aparitii i mentiuni i-au revenit candidatei Partidului Actiune
si Solidaritate (PAS), Partidului Platforma Demnitate si Adevar (PPDA), Partidul Liberal Democrat
(PLDM) Maia Sandu, care a aparut pe ecran de 304 ori, timp de 11162 sec., durata interventiilor
personale fiind de 3784 sec. Candidatul Partidului Socialistilor (PSRM), Igor Dodon, a fost citat sau




mentionat de 252 ori, timp de 8414 sec., spatiul alocat citatelor directe constituind 4273 sec. Dintre
partidele politice, pe primul loc se situeazad PSRM, urmat la mare distanta de PAS si PDM.

Frecventa, durata aparitiei in imagini §i durata interventiei directe a concurentilor electorali §i actorilor politici in stiri, 12 posturi
TV, sec.

. Frecventa Durata aparitiei | . Durata_ .
Protagonisti si surse o . L interventiei
aparitiei in imagini
personale
Maia Sandu 304 11162 3784
Igor Dodon 252 8414 4273
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 160 5317 4071
Partidul Actiune si Solidaritate 63 2279 1800
Partidul Democrat din Moldova 62 1097 405
Partidul ,Platforma Demnitate si Adevar” 61 2131 978
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 26 482 173
Partidul Nostru 19 552 468
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 16 601 474
Partidul Popular European din Moldova 12 164 137
Partidul Liberal 8 160 140
Partidul Popular Socialist 4 212 202
Dumitru Ciubasenco 4 225 145
Partidul Ruso-Slavean din Moldova 2 60 40
Partidul ,,Renastere” 2 64 64
Partidul Dreapta 2 30 30
Miscarea Populara Antimafie 1 100 100

In perioada de raport, per total, la cele 12 posturi TV analizate s-a diminuat usor rata surselor de sex
feminin in stirile si emisiunile relevante, de la 32% la 30%. De notat, ca acest indicator fluctueaza
in functie de numarul de aparitii in stiri a candidatei Maia Sandu, fard ca mass-media sa faca
eforturi sd citeze si surse de sex feminin din alte categorii.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %
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Igor Dodon a fost concurentul cel mai favorizat din punctul de vedere al contextului aparitiilor.
Candidatul PSRM a aparut de 158 ori in lumina pozitiva, ceea ce constituie 27% din numarul total
de materiale relevante (in crestere cu 10 puncte procentuale fatd de sdptdména precedentd de
raport). Igor Dodon a fost defavorizat de 87 de ori sau 15% din materiale (in crestere cu 3 puncte



procentuale). Raportul intre numarul de aparitii ale lui Igor Dodon in context pozitiv si context
negativ a fost de 1,81.

Maia Sandu a fost mai mult defavorizata, aparand in lumind negativa in 229 de materiale (39% din
numadrul total de materiale relevante), in crestere cu 18 puncte procentuale fatd de sdptdmana
precedentd. Candidata PAS, PPDA si PLDM a fost prezentatd in lumind pozitiva in 91 sau 15% din
materiale, la acelasi nivel ca sdptamana precedentd). Raportul dintre numarul de aparitii ale Maiei
Sandu in context pozitiv si context negativ a fost de 0,39.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa. 12 posturi TV
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In perioada de referinta, la posturile private cu acoperire nationald Prime TV, Canal 2, Canal 3 si
Publika TV a fost inregistrat un numar relativ mic de stiri si emisiuni cu caracter electoral direct
sau indirect. Marea majoritate a materialelor au defavorizat-o pe Maia Sandu, care a aparut in
lumina negativa in 81% din materialele de la Publika TV, 72% - la Prime TV, 62% - la Canal 2 si
61% - la Canal 3.

Igor Dodon a fost reflectat mai mult in context neutru, dar si pozitiv. 20% din materialele de la
Publika, 19% de la Prime, 25% de la Canal 2 si 26% de la Canal 3 1-au favorizat pe candidatul
PSRM.

Postul de televiziune cu acoperire regionala Jurnal TV a favorizat-o pe Maia Sandu, candidata
PAS, PPDA si PLDM aparand in lumina pozitiva in 49% din materialele relevante de la Jurnal TV.
Candidatul PSRM Igor Dodon a fost defavorizat in 56% din materialele de la Jurnal TV.

NTV Moldova si Accent TV au avut o politica editoriala similard orientatd spre defavorizarea
Maiei Sandu si favorizarea lui Igor Dodon. Contextul aparitiilor candidatei PAS, PPDA si PLDM a
fost in marea majoritate a cazurilor defavorizant - 76% din materiale la NTV Moldova si 69% - la
Accent TV. In contrast, Igor Dodon a fost favorizat atit prin spatiul acordat pentru interventii
directe, cat si prin contextul pozitiv al materialelor cu caracter electoral direct sau indirect. Astfel,
67% din materialele de la NTV Moldova si 49% de la Accent TV au fost favorizante pentru Igor
Dodon.

La Moldova 1 cei doi candidati au aparut mai mult in lumina pozitiva decat negativa, intr-un numar
egal de materiale — 26%.

23% din numarul total de materiale relevante de la TV 7 au fost favorizante pentru Maia Sandu, iar
21% - defavorizante pentru Igor Dodon.

La N4 s-a remarcat favorizarea usoara a ambilor candidati: Igor Dodon — 30% din materiale, Maia
Sandu — 20%.

Realitatea TV si Pro TV Chisindu au avut un comportament relativ echilibrat, fara a favoriza sau
defavoriza evident vreun concurent electoral. La Realitatea TV Igor Dodon a aparut in context



negativ si context pozitiv Intr-un numdr egal de materiale, iar Maia Sandu a aparut mai des In
lumind pozitiva — 16%. La Pro TV Chisindu ambii candidati au aparut in mai multe stiri neutre,
fiind nregistrate si cazuri cand acestia au aparut in lumina pozitivd si In lumina negativa. Igor
Dodon a fost favorizat de context in 15% din materiale.

Moldova 1

In ultima saptimana de campanie electorala (6-13 noiembrie 2016), radiodifuzorul public Moldova
1 a pus pe post 55 de materiale cu caracter electoral, intre care 53 de stiri si 2 dezbateri electorale.
Durata totala a materialelor a fost de 12466 sec. (3,5 ore). Marea majoritate a stirilor au abordat
subiecte politice (38) si teme ce tin de procesul electoral (16), referindu-se la activitatea CEC, la
monitorizarea campaniei de catre organizatiile societatii civile, la activitati de campanie ale celor 2
concurenti electorali, rezultatele ultimului sondaj de opinie etc.

La documentarea materialelor reporterii de la Moldova 1 au citat reprezentanti ai societatii civile
(26 ori, timp de 374 sec.), membri ai CEC (5 ori, 73 sec.). S-a mai facut referire la membri ai CCA,
APL, reprezentanti ai Politiei, ai Presedintiei. Dintre concurentii electorali, de cele mai dese ori a
fost vizata si citatd Maia Sandu — 25 ori. Frecventa aparitiei lui Igor Dodon a fost mai redusa — 11
ori. Membrii PSRM au fost citati si mentionati de 10 ori, iar ai PAS — de 2 ori.

Frecventa, durata aparitiei in imagini §i durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, sec.

Durata Durata
L Frecventa A . . .
Protagonisti si surse . aparitiei in interventiei
aparitiei . .
imagini personale
Maia Sandu 25 614 216
Igor Dodon 11 340 143
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 10 232 175
Partidul Actiune si Solidaritate 2 41 23

Moldova 1 a organizat in perioada de raport 2 dezbateri electorale cu participarea Maiei Sandu si a
lui Igor Dodon. Comportamentul moderatorilor a fost echilibrat, fara a favoriza sau defavoriza pe
vreunul din ei.

Rata surselor si protagonistelor femei a constituit in perioada de raport 37%, cu 5 puncte
procentuale mai putin decat in perioada precedenta de monitorizare. Diminuarea se explica prin
reducerea numarului de materiale cu prezenta concurentelor electorale care au iesit din cursa
electorala.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %
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Contextul aparitiilor celor doi concurenti electorali in stirile i emisiunile relevante de la Moldova 1
a fost mai mult favorizant pentru ambii candidati. Astfel, si Maia Sandu, si Igor Dodon au aparut in
lumina pozitiva in 26% din numarul total de materiale de la Moldova 1. Maia Sandu a aparut de 4
ori si In context negativ, iar Igor Dodon — de 2 ori in lumina negativa. Printre materialele in care
candidatii apar In lumina pozitivd se numara materialele in care Maia Sandu multumeste diasporei
pentru mobilizare, despre sustinerea de care beneficiazd Maia Sandu din partea anumitor actori,
despre rezultatele sondajului privind sansele lui Igor Dodon de a castiga alegerile, despre faptul ca
Igor Dodon este sustinut de diferite grupuri etc.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa.
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Prime TV

Prime TV, post privat cu acoperire nationala, aflat in proprietatea lui Vlad Plahotniuc, prim-
vicepresedintele Partidului Democrat din Moldova, a difuzat 36 de materiale, inclusiv 34 stiri si 2
emisiuni, cu volumul total de 3719 sec. sau aproximativ o ora. Temele abordate s-au axat mai mult
pe domeniul politic — 31 materiale, iar procesul electoral a fost vizat in 4 materiale. Prime TV a dat
prioritate subiectelor privind sustinerea candidatului PSRM de catre anumite partide si organizatii,
privind acuzatiile de frauda in procesul finantarii PAS, acuzatii cd PAS ar oferi burghere si cafele
pentru voturile tinerilor etc.. Totodata, au fost publicate materiale privind opinia speakerului Candu
despre colaborarea Parlamentului cu viitorul presedinte, interviul acordat de Vlad Plahotniuc
Agentiei Reuters, in care se refera si la alegerea presedintelui.

Sursele citate Tn materialele relevante de la Prime TV au fost lipsite de diversitate. Acestea au inclus
cetateni (13 ori, 162 sec.), reprezentanti ai mass-media (6 ori, 6 sec.), ai CEC (4 ori, 85 sec.). S-a
mai facut referire la diplomati/observatori strdini, experti, reprezentanti ai Presedintiei, ai
Parlamentului, ai Guvernului.

Dintre concurentii electorali, de cele mai dese ori (18) n stiri a fost vizatd Maia Sandu, care a avut
cea mai mare duratd a aparitiilor in imagini — 391 sec. Durata interventiilor directe a fost de 58 sec.
Igor Dodon, care a aparut de 14 ori In materiale, a beneficiat de spatiu mare pentru interventii
directe — 121 sec.. Dintre partidele politice, de cele mai multe ori au fost vizati membrii PSRM,
urmati de PAS si PPDA.

Frecventa, durata aparitiei in imagini §i durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, Sec.

Durata Durata
Protagonisti Aparitia aparitie in | interventiei
imagini personale
Maia Sandu 18 391 58
Igor Dodon 14 284 121
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 13 306 245
Partidul Actiune si Solidaritate 7 188 170




Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 4 195 10
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 2 60 48
Partidul Democrat din Moldova 1 63 54
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 1 16 6
Partidul Nostru 1 15 9

In perioada de raport, rata surselor de sex feminin a crescut cu 4 puncte procentuale, constituind
32%. Indicatorul relativ Tnalt se explicd prin cresterea frecventei materialelor (stiri si emisiuni), care
au vizat-o sau au citat-o pe Maia Sandu — 19 ori.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %.
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Politica editoriald a Prime TV a fost orientatd spre defavorizarea candidatei PAS, PPDA si PLDM
Maia Sandu si favorizarea candidatului PSRM Igor Dodon. Maia Sandu a fost protagonista a 26 de
materiale care au pus-o in lumina negativa, ceea ce constituie 72% din numarul total de materiale
relevante. Este vorba de stiri privind diverse acuzatii lansate de PSRM (Sandu acuzata de PSRM de
minciund, din 7 noiembrie, PSRM o acuza pe Sandu ca cheltuieste mai mult decdt declara, 8
noiembrie, Voronin il sustine pe Dodon si o criticd pe Maia Sandu (stire repetata si in buletinul din
9 noiembrie), Dodon solicita verificarea conturilor PAS, Sandu si Nastase huiduiti la Balti, Maia
Sandu refuza sa raspunda la intrebari incomode, Prinsi cu minciuna, din 10 noiembrie, Dodon vine
cu noi acuzatii la adresa lui Sandu, si Cafea pentru un vot, din 11 noiembrie).

Concurentul electoral Igor Dodon a fost mai mult favorizat decat defavorizat in stiri si emisiuni
(19%), fiind vorba de subiecte privind sondajul de opinie din 7 noiembrie, sustinerea candidatului
PSRM de catre liderul PCRM Vladimir Voronin, din 8 noiembrie si 9 noiembrie, decretele lui Igor
Dodon in cazul in care va fi ales presedinte, din 9 noiembrie, conferinta de presa a membrilor
PSRM din 10 noiembrie. Igor Dodon a fost favorizat indirect si de stirea Vlad Plahotniuc: Moldova
va continua calea spre UE, din 11 noiembrie, in care se afirma ca cetatenii nemultumiti de starea de
lucruri din RM 1l vor vota pe Igor Dodon.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa.
30

26

25
20
15 m Favorizat

m Defavorizat

10
7

L

Maia Sandu lgor Dodon

1




10

Canal 2

In perioada de raport, la postul privat de televiziune cu acoperire nationali Canal 2, aflat in
proprietatea lui Vlad Plahotniuc, prim-vicepresedintele Partidului Democrat din Moldova, au fost
difuzate 16 stiri cu volumul de 1522 sec. sau 25 minute. Intre temele abordate au predominat
problemele politice (14). Printre subiectele abordate s-au numarat declaratiile speakerului Candu cu
referire la colaborarea Parlamentului cu viitorul presedinte, opinia Presedintelui Timofti despre
prestatia ambilor candidati in alegeri, materiale privind acuzatiile reciproce facute de candidati,
despre transferul pe contul PAS din partea lui llan Shor, promisiunile electorale ale lui Igor Dodon,
incidentele cu implicarea Maiei Sandu si Andrei Nastase in timpul intalnirilor cu alegatorii,
interviul lui Vlad Plahotniuc acordat Agentiei Reuters etc..

La documentarea materialelor, Canal 2 a recurs la cetateni (5 aparitii, timp de 48 sec.), reprezentanti
ai CEC (2 aparitii, 47 sec.), reprezentanti ai Presedintiei, Parlamentului si Guvernului — cate o
aparitie. Maia Sandu a fost vizatd si/sau citatd de cele mai multe ori — 11, durata interventiilor
personale fiind de aproape 7 ori mai micd decat durata aparitiei In imagini, fiind vorba mai mult de
mentiuni in context negativ. Igor Dodon a fost vizat mai rar, durata interventiei personale fiind mai
mare. Candidatul PSRM a beneficiat si de aparitiile membrilor PSRM, care au fost cei mai prezenti
si ca numadr, si ca durata a interventiilor directe.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, sec.

Durata Durata
T Frecventa A . .
Protagonisti si surse e aparitiei in interventiei
aparitiei . .
imagini personale
Maia Sandu 11 232 38
Partidul Socialistilor din Republica 10 284 168
Moldova
Igor Dodon 5 105 51
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 3 74 15
Partidul Actiune si Solidaritate 2 68 34
Partidul Democrat din Moldova 1 33 25

In perioada de raport, rata surselor de sex feminin de la Canal 2 a crescut usor - cu 2 puncte
procentuale, constituind 33%. Cresterea se datoreaza numarului mare de stiri cu prezenta candidatei
Maia Sandu.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %.
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Candidatul PSRM Igor Dodon a aparut in materialele relevante mai mult in context pozitiv, iar
Maia Sandu — in lumina negativa. 62% din numarul total de materiale de la Canal 2 au defavorizat-0
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pe candidata PAS, PPDA si PLDM. Este vorba de materiale privind asa-numitul top 10 minciuni
ale Maiei Sandu facut de PSRM, din 7 noiembrie (stire repetata la 8 noiembrie), materiale privind
incidente cu implicarea Maiei Sandu si a lui Andrei Nastase la intdlnirile cu alegdtorii in diferite
localitati, despre finantarea campaniei PAS de catre Ilan Shor, despre faptul cd Maia Sandu ignora
alegdtorii, criticile aduse de Vladimir Voronin (stirea repetata doud zile consecutiv) etc.

In contrast, Igor Dodon apare in lumind pozitiva in 25% din materialele relevante, cum ar fi cele
privind sustinerea de catre Vladimir Voronin (stire repetata 2 zile consecutiv), promisiunile
electorale ale lui Igor Dodon. Stirea privind interviul acordat de Vlad Plahotniuc Agentiei Reuters 1l
favorizeaza indirect pe Igor Dodon, fiind lansatd afirmatia ca oamenii il vor alege pe el presedinte.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa.
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Canal 3

Postul privat de televiziune cu acoperire nationala Canal 3, aflat in proprietatea lui Vlad
Plahotniuc, prim-vicepresedintele Partidului Democrat din Moldova, a difuzat in perioada de raport
46 de stiri cu volumul total de 3748 sec. (1,1 ore). Tematica subiectelor abordate a vizat
preponderent domeniul politic (33) si procesul electoral (12 materiale). Printre subiectele abordate
s-au numarat declaratiile speakerului Andrian Candu cu referire la colaborarea Parlamentului cu
viitorul presedinte, opinia Presedintelui Timofti despre prestatia ambilor candidati in alegeri, despre
acuzatiile reciproce facute de candidati, despre transferul pe contul PAS din partea lui Ilan Shor,
promisiunile electorale ale Iui Igor Dodon, incidentele cu implicarea Maiei Sandu si a lui Andrei
Nastase in timpul intdlnirilor cu alegatorii, declaratiile lui Vladimir Voronin cu privire la ambii
candidati, interviul lui Vlad Plahotniuc acordat Agentiei Reuters etc.

Sursele citate au fost lipsite de diversitate, in stiri fiind mai mult prezenti concurentii electorali. La
documentarea materialelor, Canal 3 a recurs la cetateni de 5 ori (115 sec.), membri ai CEC — de 5
ori (105 sec.), reprezentanti ai Presedintiei, Guvernului si Parlamentului — de cate 3 ori. Dintre
concurentii electorali si partidele politice, primul in top dupd frecventa si durata citatelor este
PSRM. Urmeaza Maia Sandu, care a aparut mai mult in imagini, durata citatelor directe fiind
nesemnificativd. Igor Dodon a fost vizat In mai putine materiale, beneficiind de spatiu mai
voluminos pentru interventii directe.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, Sec.

Durata Durata
e Frecventa A . -
Protagonisti si surse o aparitiei in interventiei
aparitiei L
imagini personale
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 26 975 432
Maia Sandu 24 607 31
Igor Dodon 15 342 160
Partidul ,Platforma Demnitate si Adevar” 8 284 10
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Partidul Actiune si Solidaritate 5 162 100
Partidul Democrat din Moldova 3 129 0
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 1 40 15

In perioada de raport, rata surselor de sex feminin, la care au ficut referire stirile de la Canal 3 s-a
redus cu 5 puncte procentuale, constituind 30%. Diminuarea a fost cauzatd de reducerea numarului
de materiale cu prezenta concurentelor electorale.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %.
0%

MW masculin
M feminin

m nespecificat

Candidatul PSRM Igor Dodon a fost favorizat in 26% din numarul total de materiale relevante, in
special, In materiale privind sustinerea din partea liderului comunist Voronin, privind cele trei
decrete pe care le va adopta Igor Dodon dupd ce va ajunge presedinte. De remarcat, ca subiectul
privind decretele a fost realizat diferit: consumatorii de limba romana au fost informati ca Igor
Dodon se va preocupa de recuperarea banilor furati din sistemul bancar (pe fundal, atunci cind se
vorbeste de banii furati, in imagine apare Maia Sandu), de relansarea relatiilor cu Rusia, dar si de
lupta cu organizatiile unioniste. Versiunea stirii in limba rusa enumera alte prioritati: neutralitatea
RM si o economie puternica, pastrarea valorilor crestine si neadmiterea casatoriilor de acelasi sex.
Marea majoritate a materialelor relevante monitorizarii - 61% - au prezentat-o pe Maia Sandu in
lumind negativa. Este vorba de materiale despre ,,topul minciunilor" facut de PSRM, stirea despre
acuzatiile PSRM ca Sandu ar fi preluat tehnici de manipulare de la PLDM, subiectul despre faptul
ca Dodon cere investigarea surselor de finantare PAS in cazul scandalului Sor, ca Sandu si Nastase
au fost huiduiti in timpul Intalnirilor cu alegatorii, ca liderii PAS au fost prinsi din nou cu minciuna,
ca stafful electoral al M. Sandu ar promova printre tineri ideea de a-si vinde votul pentru un burgher
si 0 ceasca de cafea etc.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa.
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Publika TV

in perioada de referintd, la Publika TV, post de televiziune de stiri, cu acoperire nationald, aflat in
proprietatea lui Vlad Plahotniuc, prim-vicepresedintele Partidului Democrat din Moldova, au fost
difuzate in total 49 de materiale (42 stiri si 7 emisiuni), cu volumul total de 12207 sec. sau
aproximativ 3,4 ore. Subiectele analizate au vizat doar teme din domeniul politic.

Materialele relevante au mentionat si/sau citat concurentii electorali si membri ai partidelor politice.
Dintre sursele apolitice de cele mai dese ori au fost citati cetatenii (20 ori, 232 sec.), membri ai CEC
(8 ori, 150 sec.), mass-media (4 ori, 12 sec.) si reprezentantii APL (2 ori, 28 sec.). Maia Sandu a
fost vizata de cele mai multe materiale — 30. Urmeaza membrii PSRM si Igor Dodon.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, sec.
Durata Durata
L Frecventa A . .
Protagonisti si surse s aparitiei in interventiei
aparitiei . L

imagini personale
Maia Sandu 30 662 114
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 30 592 510
Igor Dodon 12 224 168
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 8 238 30
Partidul Actiune si Solidaritate 8 182 132
Partidul Democrat din Moldova 4 198 198

La emisiunile relevante puse pe post in perioada de referintd de Publika TV au participat expert,
reprezentanti ai mass-media, ai societatii civile, care au exprimat opinii in masura sa-i defavorizeze
pe ambii candidati electorali. Maia Sandu a fost defavorizata de cele mai multe ori — 7 ori, iar lgor
Dodon a fost vizat mai rar in context negativ — 3 ori, fiind totodatd si favorizat in cadrul a 2
emisiuni.

In perioada de raport, in materialele relevante de la Publika TV a crescut numirul femeilor
protagoniste si surse - de 20% la 33%. Schimbarea s-a produs din cauza numarului mare de
materiale care au vizat-o pe Maia Sandu.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %.
0%

M masculin
mfeminin

nespecificat

O mare parte din materialele relevante difuzate de Publika TV - 81% - au fost defavorizante pentru
candidata Maia Sandu. Este vorba de stiri, cum ar fi PSRM: 10 declaratii mincinoase ale Maiei
Sandu din 7 noiembrie, PSRM: stejarul s-a ingalbenit, din 8 noiembrie, Maia Sandu si Andrei
Nastase au fost huiduiti in orasul Balti, din 9 noiembrie, Dodon cere anchetarea finantarii PAS,
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Inactiunea si nesolidaritatea Maiei Sandu, Cum banii ajung la Maia Sandu, din 10 noiembrie,
Nastase intdlnit cu suieraturi, PSRM, nemultumit de reformele lui Sandu, Liderii "PAS” prinsi din
nou cu minciuna, din 10 noiembrie, Burgher sau cafea pentru un vot, Dodon o ia la bani mdarunti pe
Maia Sandu.

Candidatul PSRM, Igor Dodon, a fost prezentat mai mult in context neutru si pozitiv — in 20% din
materiale, fiind vorba de promisiunile electorale ale acestuia. O stire care il favorizeaza indirect este
cea intitula Moldova isi va pastra cursul european, din 11 noiembrie, fiind vorba de interviul
acordat de Vlad Plahotniuc Agentiei Reuter, in care se spune ca populatia dezamagita 1l va vota pe
Igor Dodon, acesta aparand si in imagini.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa.
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Jurnal TV

In perioada de raport, postul de televiziune cu acoperire regionald Jurnal TV, detinut de Victor
Topa, om de afaceri stabilit in Germania, a difuzat 87 materiale relevante monitorizarii, inclusiv 70
de stir1, 15 emisiuni si 2 Vox Populi, cu volumul total de 46988 sec. sau aproximativ 13 ore. Marea
majoritate a materialelor au vizat teme politice (84). Au fost reflectate intalnirile electorale ale
Maiei Sandu si Andrei Nastase, campania de mobilizare a cetatenilor, in special, peste hotare,
sprijinul din partea mai multor actori politici si apolitici pentru Maia Sandu, activitatea CEC etc.
Primii in topul surselor citate cel mai frecvent au fost cetatenii (201 de referinte, 2775 sec.
interventie directd), in special, in materialele privind intdlnirile Maiei Sandu si Andrei Nastase cu
alegdtorii prin diferite localitati. Urmeazd reprezentantii societatii civile (21 aparitii, 796 sec.),
experti (21 aparitii, 801 sec.), reprezentanti ai CEC (12 aparitii, 230 sec. interventie directa),
diplomati, oficiali si observatori strdini (12 aparitii, 536 sec.), mass—media (9 interventii, 130 sec.)
reprezentanti ai APL (8 aparitii, 12 sec.). S-a mai facut referire la oameni de afaceri, politie,
reprezentanti ai Bisericii, ai Guvernului, aparitiile acestora fiind mai mici si ca frecventa, si ca
duratd. Dintre concurentii electorali, prima in top este Maia Sandu, care a avut cele mai multe
aparitii, beneficiind si de cele mai voluminoase interventii directe. Contracandidatul sdu, Igor
Dodon, a avut mai putine interventii, durata acestora fiind mai redusa.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, Sec.

Durata Durata
s Frecventa A . . .
Protagonisti si surse . aparitiei in interventiei
aparitiei . .
imagini personale
Maia Sandu 33 1901 961
Igor Dodon 30 941 301
Partidul Democrat din Moldova 24 318 108
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 18 818 702
Partidul Actiune si Solidaritate 6 417 300
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 3 12 0




15

| Partidul Nostru ‘ 2 ‘ 272 ‘ 272 |

In emisiunile relevante de la Jurnal TV au apirut de cele mai dese ori experti si reprezentanti ai
mass-media. Membrii PDM au aparut doar pe ecran (total 707 sec.), fard interventii directe, in
principal in context negativ. Igor Dodon, la fel, a aparut mai mult in imagine in timpul emisiunilor
(1751 sec.), avand interventie directd timp de 92 sec.

Rata femeilor citate ca surse sau protagoniste a constituit in perioada de referinta 32%, un indicator
relativ nalt, fiind in crestere cu 2 puncte procentuale fata de perioada precedentd de monitorizare.
Cresterea se datoreaza atat numarului mare de femei din categoria cetdteni (99 femei versus 113
barbati), cat si citarii frecvente a candidatei Maia Sandu.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %.
0%

m masculin
mfeminin

m nespecificat

Maia Sandu a fost concurenta electorala favorizatd cel mai des in materialele de la Jurnal TV.
Aceasta a aparut in lumina pozitiva in 43 de materiale (49%), fiind vorba de materiale, cum ar fi
Cod galben al schimbarii la Strageni, Cetatenii vor un presedinte integru, din 6 noiembrie, Atac
inscenat la adresa PAS, Experti: Puterea se teme de Maia Sandu, Turul doi uneste diaspora, din 8
noiembrie, Merkel — nu am discutat despre refugiati, Sandu: lupt pentru oameni din 9 noiembrie,
Nordul, mobilizat pentru schimbare din 11 noiembrie, reportaje de la intalnirile cu alegatorii ale lui
Andrei Nastase si Maiei Sandu, declaratii de sustinere si apeluri catre cetdteni din partea diferitilor
actori etc.

Igor Dodon a fost vizat in 48 de stiri si emisiuni n context negativ, ceea ce constituie 56% din
numarul total de materiale. Printre materialele care l-au pus in lumina negativa s-au numarat Dodon
acuzat de escrocherii, Calomnii in ultima zi de campanie, Nereguli in perioada electorala.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa.
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Realitatea TV

Postul privat de televiziune cu acoperire regionala Realitatea TV, aflat in proprictatea lui Dumitru
Tira, a difuzat in total 46 de materiale, intre care 38 stiri si 8 emisiuni, cu volumul total de 29689
sec. sau 8,2 ore. Subiectele abordate au vizat, In principal, teme politice (31) si procesul electoral
(9), fiind vorba despre promisiunile electorale ale celor 2 concurenti, rapoartele societétii civile,
opinia Pregsedintelui Timofti referitoare la prestatia celor doi candidati, facilitati pentru studentii de
la medicina ca sa poatd merge la vot, activitatea CEC, procedura de vot pentru persoanele cu
dezabilitati, ultimul sondaj de opinie, primele buletine repartizate pentru cei din afara térii, acuzatii
reciproce din partea PSRM si PAS etc..

La documentarea stirilor, Realitatea TV a recurs la cetateni (12 aparitii, 200 sec.), reprezentanti ai
societatii civile (4 aparitii, 254 sec.), mass-media (4 aparitii, 124 sec.), membri ai CEC (3 aparitii,
62 sec.), reprezentanti ai Presedintiei (3 aparitii, 192 sec.), diplomati/observatori strdini (3 aparitii,
195sec.). Igor Dodon si Maia Sandu au avut un numar aproximativ egal de aparitii pe ecran, durata
interventiilor directe fiind mai redusa pentru candidatul PSRM. Igor Dodon a beneficiat de spatiul
alocat reprezentantilor PSRM care se afld pe locul trei dupa numar si durata aparitiilor.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, sec.

Durata Durata

. Frecventa A . . .

Protagonisti si surse —— aparitiei in | interventiei

’ imagini personale
Igor Dodon 22 390 209
Maia Sandu 20 573 374
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 12 237 354
Partidul Democrat din Moldova 6 63 0
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 6 117 99
Partidul Actiune si Solidaritate 3 156 207

Realitatea TV a pus pe post in perioada de raport mai multe emisiuni cu caracter electoral direct sau
indirect, la care au participat experti, reprezentanti ai mass-media. Concurentii electorali nu au
participat la emisiuni, acestia servind drept subiect de discutie pentru invitatii din studio. De cele
mai multe ori, in lumind negativa a aparut candidata PAS, PPDA si PLDM Maia Sandu (3 ori), care
a aparut si in context pozitiv de 2 ori. Igor Dodon a fost vizat in context pozitiv si negativ — de cate
2 ori).

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si partidelor politice in emisiuni, sec.

Durata Durata
L Frecventa N . .
Protagonisti si surse e aparitiei in interventiei
aparitiei L
imagini personale
Experti (straini si locali) 5 7455 6297
Mass media 5 5973 5945
Diplomati, oficiali si observatori straini 1 24 24
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 1 2396 2108
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 1 273 486
Partidul Actiune si Solidaritate 1 400 266
Igor Dodon 1 50 50
Maia Sandu 1 30 30
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In perioada de raport, rata surselor sau protagonistelor de sex feminin a fost de 29%, in scadere cu 6
puncte procentuale fatd de sdptamana precedentd de monitorizare. Aceasta scadere a fost cauzata de
reducerea numarului de materiale cu prezenta concurentelor electorale.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %.
0%

m masculin
mfeminin

m nespecificat

Majoritatea materialelor relevante de la Realitatea TV au fost neutre. Dintre cei doi concurenti
electorali, Igor Dodon a fost mai mult defavorizat de context, fiind vizat negativ in 5 materiale sau
10% din numarul total de materiale. Acelasi concurent a aparut si in lumina pozitiva - 5 ori. Maia
Sandu a aparut in context mai mult pozitiv, decat negativ.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa.
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NTV Moldova

Postul de televiziune cu acoperire regionala NTV Moldova, aflat in proprietatea lui Corneliu
Furculita, deputat PSRM, a difuzat in perioada de raport 93 de materiale relevante, dintre care 87 de
stiri si 6 emisiuni. Volumul total al acestora a fost de 37629 sec. sau aproximativ 10,4ore.
Majoritatea absolutda a materialelor au vizat teme politice (81), procesul electoral fiind reflectat in 4
materiale.

La documentarea materialelor, NTV Moldova, de cele mai dese ori, a facut trimitere la cetiteni,
care au fost primii in top (52 aparitii, timp de 741 sec.), urmati de reprezentanti ai APL (17 aparitii,
410 sec.), experti (10 aparitii, 779 sec.), jurnalisti (15 aparitii, 280 sec.), diplomati (9 aparitii, 145
sec.), societatea civila (6 aparitii, 258 sec.), reprezentantii CEC (4 aparitii, 100 sec.). Au mai fost
citati reprezentanti ai Presedintiei, ai Bisericii, volumul interventiilor acestora fiind mai redus. Dupa
frecventa aparitiilor, Maia Sandu este prima 1n top, durata interventiilor directe fiind de peste 5 ori
mai micd decat durata aparitiilor pe ecran, in special, In materialele cu conotatie negativa. Igor
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Dodon a avut un numdr mai mic de interventii, dar durata a fost mai mare, contextul, de regula,
fiind pozitiv. Igor Dodon a beneficiat si de aparitia membrilor PSRM, care au fost citati direct de

mai multe ori.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali

i actorilor politici in stiri, Sec.

Durata Durata
Protagonisti si surse Frecvgptfa aparitieiin | interventiei
aparitiel imagini personale
Maia Sandu 64 2791 563
Igor Dodon 57 2688 1559
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 19 1163 845
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 11 220 40
Partidul Actiune si Solidaritate 9 301 274
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 8 180 20
Partidul Democrat din Moldova 6 115 20
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 6 344 290
Partidul Nostru 5 187 162
Partidul Popular European din Moldova 5 90 15
Partidul Popular Socialist 4 212 202
Partidul Liberal 4 140 140
Dumitru Ciubasenco 3 220 145
Partidul ,Renastere” 2 64 64
Partidul Ruso-Slavean din Moldova 2 60 40
Miscarea Populara Antimafie 1 100 100

Emisiunile de la NTV Moldova i-au avut ca invitati pe diversi experti, membri ai PSRM si PPS,
care s-au referit direct la concurenti si la procesul electoral, favorizandu-l pe Igor Dodon, candidatul
PSRM (6 ori), si defavorizand-o pe Maia Sandu, candidata PAS, PPDA si PLDM (6 ori).

Durata Durata

L Frecventa e on . . .

Protagonisti si surse . aparitiei in interventiei

aparitiei . .

imagini personale

Partidul Socialistilor din Republica 4 8514 8514
Moldova

Experti (straini si locali) 3 4672 4672
Mass media 2 3200 3200
Partidul Popular Socialist 1 1110 1110

Rata surselor si protagonistelor femei s-a mentinut la un nivel relativ constant in ultimele
saptamani, constituind 30%. Indicatorul este determinat de citarea/mentionarea concurentei Maia
Sandu si a surselor femei din categoria cetdteni.
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Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %.
0%

mmasculin
m feminin

nespecificat

In perioada de raport, politica editoriald de la NTV Moldova s-a axat pe producerea materialelor
defaimatoare despre Maia Sandu, care a aparut intr-un numar mai mare de materiale decat
contracandidatul sau, Igor Dodon. Contextul aparitiilor Maiei Sandu a fost in marea majoritate a
cazurilor defavorizant - 76% din numarul total de materiale analizate. Printre acestea se numara
opiniile celor care o prezinta drept sluga lui Plahotniuc, urgia scolilor, parte a guvernarii corupte,
din 6 noiembrie, materiale despre aceea ca profesorii terorizeaza studentii ca sa o voteze pe Sandu,
ca Sandu cerseste votul studentilor, ca este sustinuta de sirieni, din 7 noiembrie, sustinuta de
unionisti, slab pregatita, finantata de Sor, din 8 noiembrie, acuzatd de distrugerea scolilor,
huiduita de alegatori din 10 noiembrie etc..

Igor Dodon a fost prezentat intr-un numar mare de materiale In context pozitiv — 62 sau 66,6%,
fiind vorba de o serie de stiri privind sustinerea din partea diferitilor actori politici si apolitici.

Contextul aparitiei concurentilor electorali in materialele cu caracter electoral, frecventa
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Pro TV Chisinau

Postul de televiziune cu acoperire regionald Pro TV Chisindu, detinut de Prodigital SRL?, a avut in
total 26 de materiale relevante (25 de stiri si o dezbatere electorald) cu volumul total de 10433 sec.
sau aproximativ 2,9 ore. Postul a informat despre rezultatele monitorizarii campaniei electorale de
catre organizatiile societatii civile, despre campania de mobilizare a cetatenilor pentru participarea
la vot, datele sondajului de opinie privind turul doi de scrutin, petitia privind impozitarea Bisericii si
acuzatia ca aceasta se implica 1n procesul politic, promisiuni electorale ale lui Dodon, donatia facuta
de Ilan Sor cétre PAS.

La documentarea stirilor relevante, reporterii de la Pro TV au facut referire si au citat mai multi
cetateni (24 aparitii, 215 sec.), reprezentanti ai Bisericii (9 aparitii, timp de 80 sec.), membri ai
Guvernului (6 aparitii, 60 sec.), ai societatii civile (5 aparitii, timp de 102 sec.), reprezentanti ai
Presedintiei (4 aparitii, fard interventie directd), membri ai CEC (3 aparitii, 30 sec.). Au mai fost

! Beneficiari finali ai Pro TV sunt mai multe companii off shore
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citati/mentionati diplomati, oficiali si observatori strdini, judecdtori/avocati, oameni de afaceri,
APL. Igor Dodon a fost mai prezent in stiri, si ca frecventa, si ca duratd a interventiilor directe.
Candidatul PSRM a beneficiat si de interventiile membrilor PSRM. Maia Sandu a fost mai mult
prezentd in imagini, frecventa si durata interventiilor directe fiind mai mici.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, Sec.

Durata Durata
L. Frecventa A . .
Protagonisti si surse o aparitiei in | interventiei
aparitiei . .
imagini personale
Igor Dodon 23 650 207
Maia Sandu 19 651 170
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 11 326 258
Partidul Democrat din Moldova 10 94 0

Partidul Actiune si Solidaritate 8 170 114
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 5 47 16
Partidul Nostru 4 14 0
2
2

Partidul Comunistilor din Republica Moldova 10 0
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 46 24

La dezbaterile organizate de Pro TV in perioada de raport au participat Igor Dodon si Maia Sandu,
ambii beneficiind de timp aproximativ egal si de tratament corect din partea moderatoarei.

In perioada de raport, rata femeilor surse sau protagoniste din materialele relevante puse pe post de
Pro TV s-a redus simtitor de la 33% la 22%. Aceastd diminuare se explica prin reducerea numarului
de materiale care au citat sau mentionat concurentele electorale la functia de presedinte al RM.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %.
0%

W masculin
| feminin

nespecificat

La Pro TV Chisinau ambii candidati au aparut in stiri mai mult neutre, fiind Inregistrate si cazuri
cand acestia au aparut in lumind pozitiva si negativa. Igor Dodon a fost favorizat de context in 15%
din materiale, in special, in stiri privind datele sondajului de opinie privind turul doi de scrutin,
promisiuni electorale ale lui Dodon, participarea lui Igor Dodon la manifestarile de la Comrat (Ziua
vinului). Maia Sandu a apdrut de 2 ori In materiale in context negativ (stiri privind donatia facuta de
Ilan Sor pentru PAS) si o datd in lumina pozitiva.
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Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa.
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TV 7

Postul de televiziune cu acoperire regionald TV 7, aflat In proprietatea lui Petru si Alexandra
Lucinschi (rudele fostului proprietar, deputatul PLDM Chiril Lucinschi), a difuzat in perioada de
referintd 55 de materiale, dintre care 47 stiri, 7 emisiuni si o dezbatere, cu volumul total de 23264
sec. sau aproximativ 6,5 ore. Temele abordate au vizat preponderent domeniul politic (47 materiale)
si procesul electoral (6). Postul a informat despre activitatea CEC, monitorizarea procesului
electoral de catre societatea civild, declaratii/acuzatii lansate de concurenti, materiale privind
sustinerea concurentilor de catre anumiti actori, cazul de finantare a PAS de cétre Ilan Sor etc.

De cele mai multe ori, stirile relevante de la TV 7 au citat si au facut referire la experti (16 aparitii,
161 sec.) si cetateni (16 aparitii, 197 sec.). Reprezentantii mass-media au fost surse de informatii in
11 cazuri (270 sec.), ai societatii civile — 10 ori (288 sec.) si membrii CEC — 6 ori (115 sec.). Au
mai fost citati reprezentanti ai Politiei, diplomati si observatori straini si cetdteni. Maia Sandu si
Igor Dodon au aparut intr-un numar relativ egal de stiri ca frecventa, durata interventiilor candidatei
PAS, PPDA si PLDM fiind mai mare.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, Sec.

Durata Durata
s Frecventa N . ..
Protagonisti si surse e aparitiei in interventiei
aparitiei . .

imagini personale
Maia Sandu 19 791 467
Igor Dodon 17 509 225
Partidul Actiune si Solidaritate 7 381 334
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 6 307 292
Miscarea social-politica ,Ravnopravie” 2 23 13
Partidul Popular European din Moldova 2 100 90
Partidul Nostru 1 15 10

Emisiunile cu conotatie electorala difuzate de TV 7 in perioada de raport nu i-au avut ca invitati pe
actorii electorali, acestia fiind doar mentionati de protagonisti. Postul a organizat o dezbatere
electorald cu participarea Maiei Sandu si a lui Igor Dodon. (Mai multe detalii a se vedea in studiul

de caz nr. 7 din anexa).

Durata Durata
s Frecventa N . . .
Protagonisti si surse e aparitiei in | interventiei
aparitiei . .
imagini personale
Mass media 5 2434 2434
Experti (straini si locali) 4 1465 1470
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Partidul Actiune si Solidaritate 4 1597 1833
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 2 1420 1425
Igor Dodon 1 2012 1300
Maia Sandu 1 2010 1280
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 1 76 11
Partidul Nostru 1 21 16

In perioada de raport, la TV 7 a crescut usor rata femeilor citate sau mentionate in materialele
relevante (de la 27% la 29%). Cresterea se datoreaza numarului mai mare de stiri cu aparitia Maiei

Sandu.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %.

1%

mmasculin
M feminin

mnespecificat

23% din numarul total de materiale relevante puse de post de TV 7 in perioada de referintd au
prezentat-o in lumina pozitiva pe Maia Sandu, in special, in materiale privind sustinerea de care s-a
bucurat din partea anumitor actori politici. Candidata PAS, PPDA si PLDM a aparut si in 2
materiale in context negativ. Igor Dodon a aparut In lumina negativa in 21% din numadrul total de
materiale, cum ar fi stiri privind campania murdara, intentia de a introduce Istoria Moldovei 1n
scoli, raportul Promo- LEX privind incalcérile in campanie.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa.
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8

Maia Sandu

lgor Dodon

m Favorizat

W Defavorizat

Accent TV

Postul privat cu acoperire regionala Accent TV, detinut de compania Telesistem SRL din Rusia®, a
avut in perioada de referintd 59 de materiale — 47 de stiri si 12 emisiuni de opinie, cu volumul total

2 Beneficiarul final al Accent TV este Vadim Ciubara.
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de 39097 sec. sau aproximativ 10,8 ore. Tematica abordata cel mai frecvent a vizat domeniul politic
(42) si procesul electoral (5).

La documentarea materialelor relevante, Accent TV a recurs, de cele mai multe ori, la reprezentanti
ai APL (9 aparitii, 221 sec.), cetdteni (9 aparitii, 87 sec.), societatea civild (6 aparitii, 252 sec.),
experti (6 aparitii, 240 sec.), reprezentanti ai CEC (4 aparitii, 145 sec.). Au mai fost citati oameni de
afaceri, diplomati, oficiali si observatori strdini, deputati, judecatori, reprezentanti ai Bisericii, ai
mass-media. Igor Dodon a fost citat si mentionat de cele mai multe ori si a beneficiat de interventii
directe voluminoase, in comparatie cu contracandidata sa Maia Sandu. Dintre partidele politice, pe
primul loc este PSRM.

Frecventa, durata aparitiei in imagini §i durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, sec.

Durata Durata
e Frecventa e e . "
Protagonisti si surse . aparitiei in interventiei
aparitiei . ..
imagini personale
Igor Dodon 26 974 608
Maia Sandu 21 882 270
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 18 875 792
Partidul Actiune si Solidaritate 6 213 112
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 5 58 11
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 3 123 121
Partidul Nostru 2 21 15
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 2 92 5
Partidul Democrat din Moldova 1 4 0
Partidul Popular European din Moldova 1 40 32

Emisiunile difuzate de Accent TV in perioada de raport i-a avut protagonisti pe experti,
reprezentanti ai societatii civile, membri ai PSRM, ai PPEM, ai CEC. Majoritatea emisiunilor s-au
axat pe subiecte privind concurentii electorali si sansele acestora in turul doi. De cele mai multe ori
(6) opiniile exprimate au fost In detrimentul concurentei electorale Maia Sandu. Igor Dodon a fost
favorizat in 5 emisiuni cu caracter electoral direct sau indirect.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in emisiuni si
dezbateri, sec.

s Durata
s Frecventa | Durata aparitiei | . -
Protagonisti si surse e N . interventiei
aparitiei In Imaginli
personale
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 8 13057 9703
Experti (straini si locali) 7 9367 6622
Comisia Electorala Centrala 1 1352 616
Cetsteni 1 1813 1454
Societate civila — ONG-uri 1 2508 2562
Partidul Popular European din Moldova 1 1299 901

In perioada de referinti, in materialele de la Accent TV s-a redus numirul de surse si protagoniste
femei, rata constituind 22%, in scadere cu 5 puncte procentuale.
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Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %.
1%

M masculin
M feminin

m nespecificat

Majoritatea materialelor relevante puse pe post de Accent TV in perioada de raport au defavorizat-0
pe concurenta electorala Maia Sandu, care a aparut in context negativ in 69% din materialele
relevante. Exemple de titluri defavorizante: Maia Sandu: Guvernarea oligarhica si Maia Sandu -
tandemul perfect?, Ceban: Astazi toti oligarhii s-au unit pentru a lupta cu Dodon, Top 10 minciuni
ale Maiei Sandu - din 7 noiembrie, Maia Sandu, din nou prinsa cu minciuna, Banii murdari
utilizati de Maia Sandu, din 8 noiembrie, Andrei Ndstase huiduit in nordul tarii, din 10 noiembrie,
Vasilii Bolea: Maia Sandu impotmolita in minciuni, din “10 noiembrie etc..

In contrast, Igor Dodon a fost favorizat atat prin spatiul acordat pentru interventii directe, cat si prin
contextul pozitiv al materialelor cu caracter electoral direct sau indirect - 49% de la Accent TV au
fost favorizante pentru Igor Dodon. Printre materialele care I-au pus in lumina pozitiva se numara
materialul despre participarea lui Igor Dodon la festivalul vinului de la Comrat, unde a tinut un
discurs si a promis cetatenilor ca Impreuna vor castiga (7 noiembrie), participarea lui Igor Dodon la
aniversarea orasului Stefan Voda din 8 noiembrie, sustinerea anuntatd de primarii si presedintii de
raioane, din 10 noiembrie etc..

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa.
a5
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N4

In perioada de raport, postul cu acoperire regionald N4, aflat in proprietatea Selectcanal TV SRL? a
difuzat in total 20 de stiri relevante cu volumul total de 1278 sec. sau aproximativ 21 minute.
Acestea au tratat mai mult subiecte politice — 16 si procesul electoral — 2.

Stirile relevante s-au bazat pe surse de la CEC (6 aparitii), reprezentanti ai Presedintiei si
diplomati/observatori strdini (cate 2 aparitii, fard interventie directd). Igor Dodon si Maia Sandu au
avut un numar egal de aparitii in stiri, Igor Dodon beneficiind de spatiu putin mai mare pentru
interventii directe.

% Beneficiarii finali ai N4 — Alexandru Sirbu, Andrei Borsevici si Eugeniu Sirbu
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Frecventa, durata aparitiei in imagini §i durata interventiei directe a concurentilor electorali si

actorilor politici in stiri, sec.

Durata Durata
L. Frecventa A . . .
Protagonisti si surse e aparitieiin | interventiei
aparitiei T
imagini personale
Igor Dodon 14 366 194
Maia Sandu 14 450 178
Partidul Nostru 4 28 0
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 2 24 0
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 2 8 0
Miscarea social-politicd ,,Ravnopravie” 2 42 0

In perioada de raport, la N4 a crescut semnificativ rata surselor si protagonistilor de sex feminin,
care a constituit 42%, in crestere cu 7 puncte procentuale. Indicatorul se explica prin vizarea sau

citarea candidatei PAS, Maia Sandu.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %.

0%

58%

mmasculin
mfeminin

mnespecificat

Ambii candidati au aparut mai mult in context pozitiv, in stiri cum ar fi cea privind rezultatele
ultimului sondaj de opinie potrivit caruia Igor Dodon va iesi invingator, promisiunile lui Igor
Dodon in timpul dezbaterilor de la Moldova 1, Dodon ii multumeste lui Voronin si lui Usatii pentru
sprijin, Primele trei decrete ale lui Igor Dodon daca va deveni presedinte, Spotul video in care Maia
Sandu cheama tinerii la vot, Maia Sandu indeamna cetatenii la mobilizare.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa.
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lgor Dodon
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M Defavorizat




26

2.2 Portaluri web
Concluzii generale

In ultimele zile ale campaniei electorale, cele 12 portaluri web monitorizate au publicat 465 de
materiale jurnalistice care au vizat alegerile prezidentiale. Ponderea stirilor a fost de 92,5% din
totalul acestor materiale (430 stiri simple sau detaliate), au mai fost publicate 22 de comentarii,
editoriale sau alte articole de opinie (4,7% din total), 8 interviuri cu candidatii la functia de
presedinte (inclusiv 7 — pe Jurnal.md) si 5 dezbateri electorale, preluate de portaluri din emisia unor
posturi de televiziune.

Cu 126 de materiale tematice, portalul Jurnal.md a fost, de departe, cel mai activ portal in
publicarea articolelor cu caracter politic si electoral. Urmeaza, la mare distanta: Agora.md (69
materiale relevante prezentei monitorizari), Unimedia.info (57), Deschide.md, Noi.md si
Ziarulnational.md (cate 42 fiecare), Realitatea (22), Sputnik.md (21), Newsmaker.md (20),
Gagauzinfo.md (11), Moldova24.info (10) si Today.md cu 3 materiale care au vizat direct sau
indirect alegerile prezidentiale.

Numarul materialelor cu caracter electoral direct si indirect publicate in perioada 6 — 11 noiembrie 2016 pe 12 portaluri

Z\aru\mat\ona\...-: 13

Unimedia.info

w
~1

wl
~

Today.md
Sputnik.md

—— ] G

Realitatea.md
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Noi.md __ 4 bs
Newsmaker.md (= 2 16
Mo\dova24.m...71_ 9
Jurnal.md | 79 110
Gagauzinfo.md - 11
Deschide.md = a1
Agora.md 1 67
0 20 40 60 80 100 120
W Comentarii, editoriale, opinii W Vox populi Interviu cu un candidat M Dezbateri electorale W Stiri

Ca de obicei, materialele au avut format diferit, unele continand doar text, altele avand elemente de
multimedia, cu imagini video sau audio atasate textului propriu-zis al articolului sau plasate pe site-
uri fara text. Astfel, volumul materialelor monitorizate a fost cuantificat n semne (text) si secunde
(video si audio), prezentandu-se in felul urmator:

Volumul materialelor cu caracter electoral direct si indirect publicate in perioada 6 — 11 noiembrie 2016 pe 12 portaluri

Formatul materialelor publicate
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Ca si in perioadele precedente de monitorizare, majoritatea absoluta a materialelor s-au referit la
declaratiile/actiunile concurentilor electorali care au fost mediatizate si/sau comentate (392 de
articole sau 83,4% din total), mersul procesului electoral a fost reflectat in 46 de materiale (9,9%
din total). In celelalte 27 de articole, autorii s-au referit, in context electoral, la problemele sociale,
situatia din domeniile economie, educatie, functionarea statului de drept, crime si coruptie, cultura,
relatiile externe ale térii noastre etc.

In total, toate cele 12 portaluri au citat 764 de surse sau protagonisti, in mai mult de jumitate din
cazuri (408 sau 53,4%) fiind vorba de candidatii la functia de Presedinte, membri ai partidelor pe
care acestia le reprezinta, comunicatele partidelor. Astfel, lidera si alti reprezentanti ai Partidului
Actiune si Solidaritate au fost citati sau vizati de 188 de ori, iar liderul si alti reprezentanti ai
Partidului Socialistilor — de 153 de ori, in contextul alegerilor prezidentiale au mai fost citate surse
din alte partide. In aceasti perioad, cel mai des citate surse din afara mediului politic au fost
reprezentantii societatii civile si ONG-urilor — de 60 de ori, cetitenii — de 53 de ori, alte institutii
mass-media — de 48 de ori, diplomati, oficiali si observatori straini — de 37 de ori. Comisia
Electorala Centrala si alti reprezentanti ai autoritatilor electorale au fost citati in perioada de raport
de 27 de ori, reprezentantii politiei — de 20 de ori, ai administratiei publice locale — de 16 ori, ai
bisericii — de 13 ori.

Discrepanta de gen in materialele publicate de portaluri a ramas la nivelul perioadei precedente:
61% barbati (469 din totalul de 764 de surse/protagonisti) si 29% femei (221 din total) — cu o usoara
crestere a ratei de reprezentare a femeilor, explicabila prin aparitiile mai dese ale candidatei Maia
Sandu; in 74 de cazuri (10% din total), sursele informatiei nu au fost specificate.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %, in perioada 6 — 11 noiembrie 2016 pe 12 portaluri

M Masculin
@ Feminin

i Nespecificat

Dupa numadrul si frecventa aparitiilor In context pozitiv sau negativ in total pe cele 12 portaluri
monitorizare, putem constata ca in perioada de raport candidatul Igor Dodon a fost prezentat
preponderent in context care 1-a defavorizat (126 de cazuri), numarul de aparitii in context pozitiv
fiind de 5 ori mai mic (25). Candidata Maia Sandu a fost prezentata mai des in context pozitiv (116
ori), dar si in context care a defavorizat-o, insa de 2,3 ori mai rar (50 de cazuri).
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Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa in perioada 6 — 11 noiembrie 2016 pe 12 portaluri
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Igor Dodon Maia Sandu

m favorizari mdefavorizari

Portalurile monitorizate au publicat zeci de stiri documentate dintr-0 singura sursa, in multe cazuri
fiind vorba de mesajele unor personalitati care isi anunta sprijinul pentru un candidat sau altul.

www.Agora.md

In perioada de raport, portalul Agora.md a publicat 69 de materiale relevante prezentei monitorizari,
inclusiv 67 de stiri, un comentariu si o dezbatere cu participarea candidatilor Maia Sandu si Igor
Dodon, retransmisa de la un post TV. Unele materiale au fost insotite de imagini video. Volumul
total al materialelor relevante a constituit 94088 de semne (pentru texte) si 12266 secunde (pentru
materialele video).

in cele mai multe articole (40 de materiale sau 60% din total) portalul a mediatizat evenimentele
campaniei electorale, declaratiile facute de candidati, acuzatiile reciproce ale acestora etc.
Desfasurarea procesului electoral si activitatea Comisiei Electorale Centrale au fost reflectate in 12
articole (17,4% din total). Celelalte informatii au vizat, in context electoral, unele probleme sociale,
situatia minoritatilor, problemele educatiei si ale culturii etc.

Portalul a citat/vizat in total 176 de surse si protagonistii, inclusiv 110 (62,5%) — din mediul politic.
De cele mai multe ori, surse sau protagonisti pentru articole au fost liderii si reprezentantii
Partidului Actiune si Solidaritate (de 55 de ori) si ai Partidului Socialistilor (de 50 de ori). Au mai
fost citate surse din randul cetatenilor (15), diplomatilor si observatorilor nationali si internationali
(11), societatii civile si ONG-urilor (10), bisericii (7), administratiei publice locale (de 6 ori).

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si actorilor politici.

Partidul Democrat din Moldova

Partidul Comunistilor din Republica Moldova 1
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 50
Partidul Nostru 1
Partidul Actiune si Solidaritate 55
Vasile Tarlev 1

Raportul de gen al surselor si protagonistilor a fost aproximativ la nivelul perioadei precedente de
monitorizare: 61% barbati (108 din totalul de 176 de surse si protagonisti) si 33% femei (58), in
celelalte 10 cazuri (6%) sursa nu a fost specificata.


http://www.agora.md/
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Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.

6%

In ultima saptaimana a campaniei electorale, portalul Agora.md a avut un comportament editorial
relativ echilibrat si nepartinitor In raport cu concurentii electorali si fortele politice pe care acestia le
reprezintd. Totodatd, dupa numarul si frecventa aparitiilor in context pozitiv sau negativ, lgor
Dodon a fost mai mult defavorizat (14 de cazuri) decat favorizat (6 cazuri), iar Maia Sandu,
dimpotriva, a fost mai des prezentata in context pozitiv (13) decat in context negativ (7).

Contextul prezentarii concurentilor
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www.Deschide.md

Deschide.md a publicat in perioada monitorizata 42 de materiale relevante, inclusiv 41 de stiri si un
comentariu, trei materiale fiind insotite de coloana video, iar unul — de coloana audio. Volumul total
al materialelor relevante a constituit 91566 de semne (pentru texte) si 773 secunde (inregistrarile
video si audio). Toate articolele s-au referit la evenimentele de campanie electorala, procesul politic
in general, declaratiile si actiunile candidatilor.

In total, portalul a citat sau a vizat 64 de surse si protagonisti, inclusiv 42 (62,6% din total) — din
mediul politic, cel mai des vizati fiind candidatul si reprezentantii Partidului Actiune si Solidaritate
(19 cazuri) si ai Partidului Socialistilor (de 18 ori). Au mai fost citati reprezentanti ai societatii
civile (5 cazuri), surse din politie/armata (4), cetateni, alte surse media (cate 3 ori) etc.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si actorilor politici.

Partidul Democrat din Moldova

Partidul Comunistilor din Republica Moldova
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 18
Partidul Nostru
Partidul ,Platforma Demnitate si Adevar” 1



http://www.deschide.md/
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| Partidul Actiune si Solidaritate | 19 |

Din totalul surselor, 61% au fost barbati (39 din totalul de 64), iar 30% femei (19), in alte 6 cazuri
(9%) sursa nu a fost specificata. Discrepanta de gen a surselor s-a diminuat in comparatie cu
perioada precedentda de monitorizare.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.

Deschide.md a mediatizat sfarsitul campaniei electorale relativ echilibrat, in majoritatea cazurilor
autorii au fost nepartinitori. Candidatii la functia de presedinte au fost prezentati, in general, neutru.

Contextul prezentariiconcurentilor
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www.Gagauzinfo.md

Portalul regional Gagauzinfo.md a publicat in perioada de raport 11 articole relevante prezentei
monitorizdri, toate fiind stiri, inclusiv 2 materiale insotite de coloand video. Suprafata totald a
articolelor a fost de 13965 de semne, iar imaginile video au avut o durata de 488 de secunde. Toate
materialele au relatat despre unele evenimente cu conotatie electorala si declaratiile candidatilor.
Materialele publicate au avut, in total, 15 surse de informatie si/sau protagonisti, numai doua fiind
din mediul politic, mai des au fost citati cetatenii (de 4 ori), alte surse media (4), experti straini si
locali (2), administratia publica locala (2).

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si actorilor politici.
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 1
Partidul Actiune si Solidaritate 1



http://www.gagauzinfo.md/
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Raportul de gen al surselor si protagonistilor in saptamana de raport a fost de 47% barbati (7 din
totalul de 15) si 20% femei (3), genul altor 33% din surse (5 cazuri) nu a fost specificat.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.

a7%
W Masculin

M Feminin

W Nespecificat

Gagauzinfo.md I-a favorizat vadit pe Igor Dodon prin publicarea unor reportaje care l-au prezentat
in lumina pozitiva (un reportaj amplu de la un raliu auto in sustinerea lui, cu poze, video, declaratii
ale participantilor si ale oficialilor care indemnau cetatenii sa-l voteze pe Dodon).

Maia Sandu, dimpotriva, a fost defavorizata prin stiri («B Benbiax Maiiro Canay ocBUCTaNH, a C €€
MHKpPOaBTOOYCa CHSUIM PErHCTpAllMOHHBIE HOMepay) si opiniile unor experti care afirma ca ea nu
este interesata de viata locuitorilor autonomiei.

Contextul prezentarii concurentilor
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www.Jurnal.md

Jurnal.md a publicat cel mai mare numar de articole dintre portalurile monitorizate — 126, inclusiv
110 stiri, 9 comentarii, editoriale sau alte materiale de opinie si 7 interviuri cu candidata Maia
Sandu; 11 materiale au fost insotite de coloand video. Volumul total al materialelor relevante a
constituit 355505 de semne (pentru texte) si 5636 de secunde (pentru materialele video).

Tematica generala a materialelor publicate a fost reflectarea selectivdi a comportamentului si
declaratiilor candidatilor la functia de Presedinte, mersul procesului electoral. Portalul a intensificat
campania de mobilizare a cetdtenilor sd participe la turul doi al alegerilor prezidentiale, fiind
transmise mesaje incurajatoare din partea oamenilor de arta si a altor personalitdti din R. Moldova si
Romania.

In total, Jurnal.md a citat sau vizat in materialele relevante 140 de surse si protagonisti, 59 dintre ei
(42% din total) reprezentand politicul, de cele mai multe ori a fost vorba de lidera si reprezentantii
Partidului Actiune si Solidaritate (de 30 de ori), liderul si alti reprezentanti ai Partidului ,,Platforma
Demnitate si Adevar” (de 18 ori), iar liderul si alte surse din Partidul socialistilor au fost
citate/vizate de 7 ori. Din afara politicului, au fost citati mai des experti straini si locali (17 cazuri),
cetateni (15), diplomati, oficiali si observatori straini (12 cazuri) etc.


http://www.jurnal.md/

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si actorilor politici.

Partidul Comunistilor din Republica Moldova 1
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 7
Partidul Nostru 2
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 18
Partidul Politic ,,Dreapta” 1
Partidul Actiune si Solidaritate 30
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Reprezentarea de gen a surselor si protagonistilor S-a imbunatatit putin fatd de perioada precedenta
de monitorizare si a constituit 61% barbati (85 de surse/protagonisti din totalul de 140) si 26%

femei (36 de surse/protagoniste). In 19 cazuri (13%), sexul surselor nu a fost specificat.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.
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M Nespecificat

Ca in perioada precedenta de monitorizare, Jurnal.md a continuat sa-1 defavorizeze direct si frecvent
pe Igor Dodon (76 de articole care l-au prezentat in lumina negativa) si a favorizat-o pe Maia Sandu

(de 67 de ori).

78

Contextul prezentarii concurentilor
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www.Moldova24.info

Portalul Moldova24.info a publicat 10 articole relevante prezentei monitorizari, inclusiv 9 din
categoria stirilor si un interviu cu Maia Sandu preluat de pe Point.md; 2 materiale au fost insotite de
coloana video. Volumul total al materialelor relevante a constituit 10967 de semne (text) si 3485

secunde (video).


http://www.moldova24.info/
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Din punct de vedere tematic, toate materialele s-au referit la prezentarea si interpretarea selectiva a
actiunilor si declaratiilor candidatilor.

In total, portalul a facut trimitere sau a vizat 10 surse sau protagonisti, 6 fiind din domeniul politic.
Au mai fost cetateni, diplomati si observatori straini, reprezentanti ai administratiei publice locale
etc.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si actorilor politici.
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 4
Partidul Actiune si Solidaritate 2

Discrepanta de gen a surselor/protagonistilor s-a accentuat: 8 barbati (80% din totalul de 10 surse si
protagonistilor) si 2 femei (20% din total).

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.

® Masculin
® Feminin

 Nespecificat

Moldova24.info a reflectat pe larg acuzatiile lui Igor Dodon aduse Maiei Sandu, fara a se oferi
dreptul la replica. Ca si in perioadele precedente, Maia Sandu a fost criticatad si ironizatd in
comentarii si alte texte fard surse de informatie, au fost lansate diverse speculatii fara acoperire
factuala (stirea: ,,Depresie? Dupa baia de multime de la Balti si baia de huiduieli, Maia Sandu si-a
anulat pentru azi intalnirile in teritoriu” — a se vedea studiul de caz nr. 3)

Contextul prezentarii concurentilor
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www.Newsmaker.md

Newsmaker.md a publicat in saptamana de raport 20 de materiale relevante prezentei monitorizari,
inclusiv 16 stiri, 2 comentarii si 2 dezbateri preluate de la posturile TV (live text); un material a fost
insotit de coloana video. Volumul total al materialelor relevante a constituit 82229 semne (texte) si
48 de secunde (video).


http://www.newsmaker.md/
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Stirile s-a referit la cele mai importante evenimente din scrutinul prezidential, au fost prezentate
live-textele dezbaterilor la care au participat candidatii Maia Sandu si Igor Dodon, informatii despre
deciziile CEC si CCA, o analiza a specificului procesului de vot in autonomia gagauza etc. La 10
noiembrie, portalul a publicat un test pentru cititori ,,Kto ckazan? Urops doxon wiu Maiist Canmy”
cu 12 declaratii ale candidatilor, iar cititorii au fost incurajati sa ghiceasca cui anume apartin aceste
declaratii.

Newsmaker.md a citat sau a facut referire la 51 de surse si protagonisti, in 18 cazuri (35,3% din
total) fiind vorba de candidatii la functia de Presedinte, alti reprezentanti ai unor formatiuni politice.
Cel mai des au fost citati sau vizati liderul si reprezentantii Partidului Socialistilor (de 7 ori) si ai
Partidului Actiune si Solidaritate (de 6 ori). Din afara politicului au fost citate mai des alte surse
media (de 18 ori), experti straini si locali (4), functionari electorali (de 4 ori) s.a.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si actorilor politici.
Partidul Democrat din Moldova

Partidul Socialistilor din Republica Moldova

Miscarea social-politica ,,Ravnopravie”
Partidul Nostru

Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar”
Partidul Actiune si Solidaritate

D[RR (N[N

Raportul de gen al surselor si protagonistilor portalului a ramas aproximativ la nivelul perioadei
precedente de monitorizare: 53% barbati (27 din totalul de 51 de surse si protagonisti), 22% femei
(11 surse si protagoniste), in alte 25% (13 cazuri) sexul sursei nu a fost specificat.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.

25%

i
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M Nespecificat

Toate articolele publicate de Newsmaker.md in perioada de raport au fost echilibrate si
nepartinitoare, iar cei doi candidati au fost prezentati neutru in toate cazurile cand au fost vizati.

www.Noi.md

Portalul Noi.md a publicat in perioada de raport 42 de materiale relevante prezentei monitorizari,
inclusiv 38 de stiri si 4 comentarii; 4 materiale au fost insotite de coloana video. Volumul total al
materialelor relevante a constituit 101499 semne (texte) si 8249 secunde (video).

Tematica materialelor a vizat activitatile de campanie, actiunile si declaratiile unor candidati,
mersul procesului electoral.

In total, Noi.md a citat sau a facut trimitere la 53 de surse si protagonisti, in 28 de cazuri (52,8% din
total) a fost vorba de liderii sau reprezentantii unor partide, cel mai des citat a fost liderul si alti
reprezentanti ai Partidul Socialistilor (de 11 ori), lidera si alti reprezentanti ai Partidului Actiune si


http://www.noi.md/
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Solidaritate (de 9 ori). In materialele relevante ale portalului au mai fost citati reprezentanti ai
societdtii civile (de 8 ori), surse de la Comisia Electorala Centrala (5), cetateni, alte surse media
(cate 4 ori) etc.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si actorilor politici.
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 1
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 11
Partidul Nostru

Miscarea Populard Antimafie

Partidul Popular Socialist

Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar”
Partidul Liberal Reformator

Partidul Popular European din Moldova
Partidul Actiune si Solidaritate

O R ([R(|IN|R |k, |k

Raportul de gen al protagonistilor si surselor a constituit 66% barbati (35 din totalul de 53) si 25%
femei (13), in alte 5 cazuri (9%) sexul sursei nu a fost specificat.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.
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Portalul Noi.md a defavorizat-o editorial pe Maia Sandu (9 cazuri), in special prin comentariile si
alte articole de opinie, in care sunt mentionate ,,esecurile” in reformele la Ministerul Educatiei, alte
presupuse 1incalcari. Igor Dodon, dimpotrivd, a fost favorizat, preponderent prin publicarea
declaratiilor de sustinere a acestui candidat.

Contextul prezentarii concurentilor
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www.Realitatea.md

Realitatea.md a publicat in perioada de raport 22 de materiale care au vizat campania electorala,
toate fiind stiri scurte sau detaliate; 13 materiale au fost insotite de coloana video, iar unul a avut
coloana audio. Volumul total al materialelor relevante a constituit 38836 semne (texte) si 22381
secunde (video si audio).

Materialele publicate s-au referit la evenimentele de campanie, actiunile si declaratiile candidatilor,
dezbaterile electorale pentru turul doi al scrutinului, mersul procesului electoral.

Materialele relevante au avut, in total, 27 de surse/protagonisti, inclusiv 12 (44,4% din total) din
mediul politic, liderii si reprezentantii Partidului Socialistilor si Partidului Actiune si Solidaritate
fiind citati de cate 5 ori fiecare. In calitate de surse au mai aparut reprezentanti ai organizatiilor
neguvernamentale (de 6 ori), ai Comisiei Electorale Centrale (de 5 ori) etc.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si actorilor politici.

Partidul Democrat din Moldova

Partidul Comunistilor din Republica Moldova
Partidul Socialistilor din Republica Moldova

(SRR ]

Partidul Actiune si Solidaritate

Raportul de gen al surselor si protagonistilor a fost de 59% barbati (16 din totalul de 27 de surse si
protagonisti), 22% femei (6), iar in alte 5 cazuri (19% din total) sexul sursei nu a fost specificat.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.
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Realitatea.md a prezentat echilibrat informatiile despre concurentii electorali, in mare parte,
bazandu-se pe declaratiile publice si evenimentele organizate de candidati sau de sustindtorii
acestora.

Contextul prezentarii concurentilor
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http://www.realitatea.md/
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www.Sputnik.md

Sputnik.md a publicat in saptamana de raport 21 de articole relevante prezentei monitorizari,
inclusiv 19 stiri si 2 editoriale/comentarii; 2 materiale au fost insotite de coloana video si 2 — de
coloana audio. Volumul total al materialelor relevante a constituit 31450 semne (texte) si 774
secunde (video si audio). Tema cea mai des reflectata a fost mersul procesului electoral.

In total, Sputnik.md a citat sau s-a referit la 19 surse, inclusiv 7 din mediul politic, cea mai des
vizata fiind Maia Sandu care insa nu a fost citata direct.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si actorilor politici.

Miscarea social-politicd ,,Ravnopravie”
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar”
Partidul Actiune si Solidaritate

Igor Dodon

Maia Sandu
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Rata reprezentarii genurilor ca surse si protagonisti a constiuit 69% barbati (13 din totalul de 19),
26% femei (5), intr-un caz (5% din total) sexul surselor nu a fost specificat.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.
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Dupa numarul si frecventa aparitiilor in diferit context a candidatilor, Sputnik.md a defavorizat-o pe
candidata Maia Sandu (5 aparitii in context negativ).

Contextul prezentarii concurentilor
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www.Today.md

Today.md a publicat in ultima perioada a campaniei electorale doar 3 materiale relevante prezentei
monitorizari, toate fiind din categoria stirilor; unul din ele a fost insotit de coloana video. Volumul
total al materialelor a fost de 2253 de semne (articole) si 247 secune (video). Toate textele au vizat-
o direct sau indirect pe candidata Maia Sandu.

Materialele publicate au avut doar doua surse, inclusiv una din mediul politic (Partidul socialistilor).

Toate materiale care au vizat-o direct sau indirect pe candidata Maia Sandu, au prezentat-o intr-un
context defavorizant.

Contextul prezentarii concurentilor
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www.Unimedia.info

Unimedia.info a publicat in perioada de raport 57 de materiale relevante prezentei monitorizari,
toate fiind stiri; 7 materiale au fost insotite de coloanda video. Volumul total al materialelor a
constituit 78742 de semne (pentru texte) si 3716 de secunde (pentru materialele video).

Toate articolele s-au referit la declaratiile si actiunile de campanie ale candidatilor si la mersul
procesului electoral. Portalul a informat inclusiv despre apelurile si mesajele de sustinere pentru
candidati in turul doi al scrutinului prezidential, in special pentru Maia Sandu.

in total, Unimedia.info a citat/vizat 79 de surse si protagonisti, inclusiv 40 (56,6%) din mediul
politic, cel mai frecvent liderii si reprezentantii Partidului Actiune si Solidaritate (18 cazuri) si ai
Partidul socialistilor (16 cazuri). Din afara politicului, au fost citati sau vizati mai des ministrii si
alti oficiali (de 11 ori), reprezentantii societatii civile si ai ONG-urilor (8 cazuri), expertii straini si
locali (5 cazuri) s.a.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si actorilor politici.
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 16
Partidul Nostru

Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar”

Partidul Popular European din Moldova
Partidul Politic ,,Dreapta”
Partidul Actiune si Solidaritate 18

Raportul de gen al surselor/protagonistilor citati sau vizati a constituit 62% barbati (49 de persoane
din totalul de 79), 28% femei (22 de surse/protagoniste), iar apartenenta de gen a altor 8 surse (10%
din total) nu a fost specificata.


http://www.today.md/
http://www.unimedia.info/
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Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.
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Stirile portalului Unimedia.info au fost detaliate i relativ echilibrate. Dupa numarul si frecventa
aparitiilor candidatilor, Maia Sandu a fost mai des favorizata editorial (7 aparitii in context pozitiv
vs 2 aparitii in context negativ).

Contextul prezentarii concurentilor
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www.Ziarulnational.md

Ziarulnational.md a publicat in perioada de raport 42 de materiale relevante prezentei monitorizari,
inclusiv 37 de stiri, 3 comentarii si 2 dezbateri electorale, retransmise din emisia unor posturi de
televiziune; 15 materiale au fost insotite de coloana video. Volumul total al materialelor relevante a
constituit 77891 semne (texte) si 32466 de secunde (video).

Materialele s-au referit la actiunile/declaratiile candidatilor la functia de Presedinte ramasi in cursa
si la derularea procesului electoral.

Numarul total al surselor si protagonistilor citati sau vizati de Ziarulnational.md a fost de 128,
inclusiv 82 de persoane (64% din total) care provin din mediul politic. Cel mai des au fost
citati/vizati lidera si alti reprezentanti ai Partidului Actiune si Solidaritate (de 42 de ori), iar liderul
si alti reprezentanti ai Partidului Socialistilor - de 33 de ori. Au mai fost citati reprezentanti ai
societatii civile (de 10 ori), surse din politie (7), cetateni, oameni de afaceri (cate 6 ori) etc.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si actorilor politici.
Partidul Democrat din Moldova
Partidul Liberal 1
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 33



http://www.ziarulnational.md/
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Partidul Nostru

Partidul Politic ,,Dreapta”
Partidul Actiune si Solidaritate 42
Vasile Tarlev 1

in calitate de surse/protagonisti au fost citati sau vizati barbatii in proportie de 63% (81 din totalul
de 128), iar femeile au aparut in calitate de protagoniste sau surse de informatie in 46 de cazuri
(36% din total).

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.

1%
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In articolele publicate, Ziarulnational.md l-a defavorizat masiv pe Igor Dodon (21 de aparitii in
context negativ, o aparitie in context pozitiv) si a favorizat-o pe Maia Sandu (17 aparitii in context
pozitiv, doud aparitii in context negativ).

Contextul prezentarii concurentilor
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2.3 Presa scrisa
Concluzii generale

In perioada 6 — 11 noiembrie 2016, cele trei ziare monitorizate (Noti: dupi primul tur de scrutin,
ziarul Panorama si-a suspendat aparitia in versiune tiparita) au publicat, cumulativ, 41 de
articole care au vizat direct sau indirect alegerile prezidentiale, cu 0 Suprafata totald de 19.063
centimetri patrati.

Cele mai multe materiale relevante au aparut in cotidianul/cinci aparitii pe saptamana KII B
Monoose (20 de texte cu suprafata totala de 8.840 cm.p.) si in saptamanalul Timpul (19 texte cu
suprafata totala de 9.720 cm.p.), iar revista Saptamina a publicat doar douad articole relevante
prezentei monitorizari cu suprafata totala de 503 cm.p.

Numarul si suprafata materialelor cu caracter electoral direct si indirect publicate in perioada 6 — 11 noiembrie 2016 in 3 ziare

9720
Timpul 9

503
Saptamina

8840

KM 8 Mongoese o

4] 2000 4000 6000 8000 10000

W Suprafata, cm.p. m Numarul de articole

Ca si 1n perioadele precedente de monitorizare, in ziare opiniile au prevalat in fata stirilor/faptelor.
Astfel, doua din trei articole publicate (63,5% din numarul total de articole si 79% din suprafata
rezervata acestor articole) au fost opinii, editoriale si comentarii. Au mai fost publicate 11 stiri si 4
sondaje de tip Vox populi.

Publicatia K11 ¢ Monooge a inregistrat si in aceasa perioadd cea mai mare disproportie dintre
volumul opiniilor si al stirilor (in saptamana de raport, 19 din cele 20 de materiale relevante
publicate in acest ziar au fost opinii si comentarii).

Cele 41 de articole publicate in ziarele monitorizate au avut in total 60 de surse si protagonisti,
majoritatea fiind din randul cetatenilor (27) si al expertilor straini si locali (12). Concurentii in turul
doi de scrutin §i reprezentantii acestora au fost citati mai rar: Igor Dodon si Partidul socialistilor —
de 5 ori, Maia Sandu si Partidul Actiune si Solidaritate — de 4 ori.

Rata reprezentarii de gen a surselor si protagonistilor ziarelor a constituit: 60% barbati (36 din
totalul de 60 de surse/protagonisti) si 37% femei (22 surse/protagoniste), in alte 2 cazuri (3% din
total) genul sursei nu a fost specificat.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %, in perioada 6 — 11 noiembrie 2016 in 3 ziare
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In siptaimana de raport, candidatul defavorizat mai des dupa frecventa aparitiilor si a contextului
negativ In ansamblu 1n toate cele 3 ziare a fost Igor Dodon (10 defavorizari, 5 favorizari), iar
candidata Maia Sandu a fost prezentatd aproape egal in diferite contexte (9 favorizari vs 7
defavorizari).

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa in perioada 6 — 11 noiembrie 2016 in 3 ziare

Contextul prezentarii concurentilor
12
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10

Igor Dodon Maia Sandu
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KII B Mogajaose

Ziarul KII B Monoose a publicat in perioada de raport 20 de materiale relevante prezentei
monitorizari, inclusiv 15 comentarii sau alte materiale de opinie, 4 sondaje de tip Vox Populi si o
stire. Ca si pand acum, ziarul a continuat sd prezinte cititorilor mai mult editoriale si articole de
opinie decat stiri bazate pe fapte despre evenimentele din campania electorala.

In materialele publicate, KIT B Mondose a citat in total 49 de surse si protagonisti, inclusiv 8
reprezentanti ai unor forte politice si concurentii in alegeri (16,3% din total). Au mai fost citati 25
de cetateni, 7 experti straini si locali s.a.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici.

Partidul Comunistilor din Republica Moldova 1
Partidul Socialistilor din Republica Moldova
Partidul Actiune si Solidaritate 3

Majoritatea surselor/protagonistilor citati sau vizati au fost barbati (29 de cazuri sau 59% din total),
femeile au aparut in calitate de protagoniste sau surse de informatie de 18 ori (37% din total),
apartenenta de gen a 2 surse (%) nu a fost specificata. Raportul de gen al surselor/protagonistilor a
ramas la nivelul perioadei precedente de monitorizare.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.
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KII B Monoose l-a favorizat editorial evident, direct si indirect, pe candidatul Igor Dodon, iar
candidata Maia Sandu a fost defavorizata masiv, majoritatea articolelor care au vizat-o continand
interpretari, speculati si informatii false. Astfel, intr-un articol s-a afirmat ca, in cazul in care Maia
Sandu va ajunge presedinte, tara se va transforma intr-o colonie, ne asteapta optimizarea a tot ce se
poate optimiza: a pensiilor, indemnizatiilor etc., iar la sfarsitul articolului autorul mentioneaza:
»slava Domnului ca pedeapsa cu impuscare a fost anulata in Moldova!”; in alt articol se afirma ca
M. Sandu va transforma tara intr-o colonie americana; se speculeaza ca €a a intrat in depresie ,,dupa
ce a fost huiduita la Balti”. In unele texte, Maia Sandu a fost etichetata si jignita («O Takux, Kax

Canny, B «PeBusope» ['orosst HamrcaHo O4eHb METKO: «B meTcTBe Mamka yrmoiay).

In contrast, candidatul Igor Dodon a fost favorizat masiv in multe articole, inclusiv de publicitate
electorald mascata.

Contextul prezentarii concurentilor
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Saptamina

Revista Saptamina a publicat in perioada de raport doar doua materiale relevante prezentei
monitorizari, inclusiv 0 stire si un editorial care au ocupat, impreuna, suprafata de 503 centimetri
patrati.

Editorialul a defavorizat-o evident pe candidata Maia Sandu, autorul etichetand-o ,,papusa
gonflabila, o combinatie dintre Nicolae Timofti cu cercei in urechi si Dorin Chirtoaca in fusta” .

Contextul prezentarii concurentilor
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Timpul

Ziarul Timpul a publicat in perioada de raport 19 articole care au vizat direct sau indirect alegerile
prezidentiale, inclusiv 10 comentarii si 9 stiri. Volumul total al materialelor relevante a constituit
9720 centimetri patrati.
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Articolele s-au referit in general la desfasurarea procesului electoral, declaratiile si actiunile
candidatilor.

In materialele publicate, Timpul a citat 8 surse de informatii, niciuna din ele nu a fost din mediul
politic. Au fost citati experti strdini si locali, cetateni s.a.

Reprezentarea de gen a surselor si protagonistilor a fost urmatoarea: 62% (5 din 8) barbati si 38%
femei (3 persoane).

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.
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Timpul |-a defavorizat masiv pe candidatul Igor Dodon care a fost criticat pentru actiunile si
declaratiile sale; a fost publicat un articol de doud pagini despre intrebarile la care Dodon evita sa
raspunda (afacerile cu Plahotniuc, privatizarea hotelului ,,Codru”, finantarea partidului etc.).
Candidata Maia Sandu dimpotrivd a fost favorizatd vizibil (pe prima pagind a ziarului a fost
publicatd o poza mare, cu intrebarea: ,,Mai avem o sansa?”).

Contextul prezentarii concurentilor
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I11. ANEXE. STUDII DE CAZ

Studiu de caz nr. 1: Dezbateri electorale televizate inainte de turul II al alegerilor prezidentiale.
Studiu de caz nr. 2: Raspandirea informatiei false (Kp.md)
Studiu de caz nr. 3: Opinii in loc de fapte, folosirea nejustificatd a surselor anonime

(Moldova24.info)
Studiu de caz nr. 4: Selectarea faptelor, informatie neverificata (Sputnik.md)



